KINDLICHE MEDIENNUTZUNG
IM SPANNUNGSFELD ZWISCHEN




KINDZENTRIERT

KONTINUIERLICH | RELEVANT
REPRASENTATIV | UMFASSEND

Der KINDER MEDIEN MONITOR 2026 ist die einzig
zahlbare* Studie ihrer Art in Deutschland. Er gibt
Aufschluss Gber das Mediennutzungsverhalten von
Kindern —und Uber die Medienakzeptanz der Eltern.

: =/ 2
A7y 4
N - /]

N

* In den Planungs-, Zahl- und Analysetools mediMACH, M-Cloud und MDS-Cloud (vgl. Untersuchungssteckbrief).

UMFASSENDES DATENMATERIAL FUR DIE MEDIAPLANUNG

* Reprasentiert 8 Millionen deutschsprachige Kinder im Alter von
4 bis 13 Jahren.

* Liefert Reichweiten fiir 24 Printmagazine bei Kindern und mitlesenden
Eltern / Erziehungsberechtigten.

* Umfasst alle zielgruppenrelevanten Medien: Zuschauen, Zuhéren,
Lesen, Gaming.

Ermoglicht vielseitige Einblicke in verschiedene Lebensbereiche der
Kinder — durch Antworten von Kindern und ihren Eltern.

* Online (CAWI), Face-to-Face (CAPI/CASI) und CAPI Remote Interviews
anhand eines strukturierten Fragebogens.

* 1.603 Doppelinterviews mit den 6- bis 13-Jahrigen und einem ihrer
Erziehungsberechtigten sowie

* 403 Interviews mit einem Erziehungsberechtigten der
4- bis 5-Jahrigen.
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Bei ausgewahlten Fragestellungen wird im Rahmen dieser
Prasentation ein Vergleich zum Vorjahr angestellt.*

Der Trendpfeil zeigt an, wie die Entwicklung zum Vorjahr
verlaufen ist:

" positiv (steigend),

" negativ (fallend) oder

= gleichbleibend (keine signifikante Veranderung)

* Diese Vergleiche sind aufgrund der methodischen Anderungen an Fragebogen und Erhebungsmethodik lediglich als Tendenz zu ver stehen.

Veranderungen mit konkreten Prozentpunkt-Angaben werden deshalb im Berichtsband nur sehr vereinzelt und gezielt genannt.
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MUSIK FUHRT VOR BILDSCHIRMMEDIEN MBI
2026 FREIZEITAKTIVITATEN: Top 15

AIND. HEHRHALS PRD WOLHE LESEN, SPORT UND SPIEL GEHOREN EBENSO FEST DAZU.

ANGABEN IN %

4- BIS 13- JAHRIGE
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Musik horen

s :@:

Fernsehen G ¢ MEDIAL STARK:
. Musik, TV, Streaming und YouTube
Streamlng _ 65 stehen ganz oben.
YouTube I <2
S ° ANALOG BLEIBT RELEVANT:
teln
alen/Bastemn 62 Kreativitat, Blicher, Sport und
Biicherlesen |GG -° kSpieI sind feste Freizeitanker. )
Gaming [N -3 .
sport N 57 @
Bau-/Spiclesets G 55 LESEN BEHAUPTET SICH
s Blicher und Zeitschriften bleiben
Radio horen [N 5/ regelmalige Freizeitaktivitaten —
Horspiele héren | -/ trotz YouTube, Gaming und Social-

Plattformen.

Chatten/Schreiben/Telefonieren |NNENENEGEGEGEGEGEGEGEGE -1
Zeitschriften/Magazine/Comics lesen || NG ::
Brett-/Kartenspiele spielen |GG 20
I 30

Horblicher horen

Fragestellung: Jetzt méchten wir etwas genauer wissen, was Du so in Deiner Freizeit machst. Wie hdufig machst Du die

folgenden Dinge?
Basis: Gesamt Altersgruppe 4-13 Jahre (n=2.000) | 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.

i Zeitvergleiche werden im Kapitel punktuell bei analogen und medialen Aktivitatsfeldern gezeigt.



i oo MIT DEM ALTER VERSCHIEBT SICH FREIZEIT:

< IINITOR

L T SHI\IFHLO(ELETEEHZE” (Top 5): VOM SP]E[_EN /UM SPORT

MIND. MEHRMALS PRO WOCHE

Us A4

45 JAHRE 6-9 JAHRE 10-13 JAHRE
80 % KREATIV SEIN 70 % KREATIV SEIN 66 % SPORT MACHEN
71 % BAU-/SPIELESETS 68 % BAU-/SPIELESETS 4% % KREATIV SEIN
70 % TIER-/PLUSCHSPIELZEUG 58 % SPORT MACHEN 39 % BAU-/SPIELESETS
60 % SPIELFAHRZEUGE 46 % BRETT-/KARTENSPIELE 31 % BRETT-/KARTENSPIELE
49 % PUPPEN 45 % SPIELFAHRZEUGE 23 % SAMMLUNG

3@5 Bei 4- bis 5-Jahrigen dominieren Basteln, Bauen und Spielzeugwelten. Ab 10 Jahren rickt Sport an die Spitze — klassische Spielzeugaktivitaten verlieren an Bedeutung.

Fragestellung: Jetzt mochten wir etwas genauer wissen, was Du so in Deiner Freizeit machst. Wie haufig machst Du die folgenden Dinge?
Basis: Gesamt Alter 4-5 Jahre (n=405); 6-9 Jahre (n=822); 10-13 Jahre (n=773) | 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.
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b SCHAUEN UND HOREN SIND FAST UNIVERSELL -

2026 MEDIALE FREIZEIT: UBERBLICK

HIND. MEHRMALS PRO WOCHE LESEN BEHAUPTET SICH VOR GAMING.

92 % SCHAUEN 90 % HreN
e e iy

- hoe

),

[j_l_ . Horbucher, Podcasts

Konsole, Handy,
Tablet, PC

Blicher, Zeitschriften,
Comics/Mangas

1@5 Schauen und Horen bilden das mediale Grundrauschen. Lesen ist im Freizeitalltag breiter verankert als Gaming — auch wenn Gaming mit dem Alter stark zunimmt.

Fragestellung: Jetzt mochten wir etwas genauer wissen, was Du so in Deiner Freizeit machst. Wie haufig machst Du die folgenden Dinge?
Basis: Gesamt Altersgruppe 4-13 Jahre (n=2.000) | 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.
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2026 MEDIALE FREIZEIT: Prozent
NACH ALTER 100
MIND. MEHRMALS PRO SCHAUEN
WOCHE HOREN
ANGABEN IN % 90
80 GAMING
70
50 — —_— LESEN
5 BIS ETWA 10 JAHRE
WACHST GAMING STEIL.
40 SCHAUEN UND HUREN BLEIBEN
UBER ALLE JAHRGANGE
NAHEZU KONSTANT HOCH.
30
20

4 ] 6 1 8 J 10 11 12 13

Ich bin ... ... Jahre alt

Fragestellung: Jetzt méchten wir etwas genauer wissen, was Du so in Deiner Freizeit machst. Wie haufig machst Du die folgenden Dinge?

Antwortmoglichkeiten: (fast) jeden Tag, mehrmals pro Woche, etwa einmal pro Woche, seltener, nie, weilk nicht/keine Angabe. 9
Kategorien: Schauen = TV, Streaming, YouTube | Héren = Musik, Radio, Horspiele, Horblcher, Podcast | Lesen = Biicher, Zeitschriften, Comics/Mangas | Gaming = Konsole, Handy, Tablet, PC

Basis: Gesamt Altersgruppe 4-13 Jahre (n=2.000) | Haufigkeit: mindestens mehrmals pro Woche | 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.
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2026 MEDIALE FREIZEIT: AKTIVITATEN IM DETAIL

\ A MUSIK 1ST DER MEDIALE ALLTAGSANKER B

HIND. HERRHALS PRO WOCHE BEWEGTBILD FOLGT AUF MEHREREN WEGEN

ANGABEN IN %

Musik horen

Fernsehen [N 2
streaming [N 65 (%) TREND (-4)
YouTube [ S
e 000
58 () TREND (+6)
Radio horen [N -2 (O TREND (+5)
Hérspiele héren || - (X TREND (+6)
51 (&) TREND (+5)
Zeitschriften/Magazine/Comics/Mangas [N 23 () TReND (+5)
Horbiicher héren |G 3o

27

B 13 G Trend (+3)

SCHAUEN HOREN

Podcasts horen

folgenden Dinge?

/Musm FUHRT.

Musik horen ist die haufigste
mediale Freizeitaktivitat.

BEWEGTBILD IST FRAGMENTIERT.

TV, Streaming und YouTube sind
alle stark.

LESEN BEHRAUPTET SICH.

Biicher und Zeitschriften liegen
klar vor Podcasts und Social-
Plattformen im Gesamtmarkt.

ist iber alle Altersgruppen
hinweg bei den Jungs deutlich
starker ausgepragt als bei den

KMédchen.

N ’
/@\
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Fragestellung: Jetzt mdchten wir etwas genauer wissen, was Du so in Deiner Freizeit machst. Wie hdufig machst Du die

Basis: Gesamt Altersgruppe 4-13 Jahre (n=2.000) | 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.
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P oo FAST ALLES 15T BEI FAMILIEN VORHANDEN -

[iENITOR

— CHEMGRRILE: ABER NICHT ALLES GEHORT DEM KIND

ANGABEN DER ELTERN IN %

e

IM HAUSHALT VORHANDEN BESITZT MEIN KIND SELBST

Kinder-Audiobox

Handy/Smartphone
Fernseher, TV-Gerat Handy/Smartphone

Computer, Laptop Spielekonsole

Tablet Tablet

@TREND (-8)

Radio-Gerat CD-Spieler, Musikanlage

cnI
~
[

Smartspeaker mit
Sprachassistenten

57 () TREND (-4) Fernseher, TV-Gerat -

CD-Spieler, Musikanlage 16 (A) TREND (+3)

Spielekonsole

Smartwatch 56

Computer, Laptop
Smartspeaker mit
Sprachassistenten

Kinder-Audiobox

54 () TREND (+4) Smartwatch - 13 () TREND (+3)
52 () TREND (+3) Radio-Gerit . 1

3@5 Smartphone, TV und Computer/Laptop sind Haushaltsstandard. Im Besitz der Kinder sind dagegen vor allem Audiobox, Smartphone, Spielekonsole und Tablet.

Fragestellung: Bitte sagen Sie uns, welche Gerate in lhrem Haushalt vorhanden sind und welche Ihr Kind selbst besitzt. 12

Basis: Gesamt Altersgruppe 4-13 Jahre (n=2.000) | Antworten der Eltern.
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b B 3 APP-NUTZUNG VERSCHIEBT SICH MIT DEM ALTER DEUTLICH: VON

@ GIINITOR

o KINDLICHEN VIDEO- UND ANGEBOTSWELTEN ZU KOMMUNIKATION,

o0CIAL MEDIA, MusIK UND Kl

AUF MEINEM TABLET ODER

- ANGRBEN IN %
SMARTPHONE NUTZE ICH.. MIT DEM ALTER WIRD APP-NUTZUNG @
PERSGNLICHER UND SOZIALER:

WhatsApp, TikTok, Spotify,
ChatGPT, Instagram und Snapchat
werden erst bei den 10- bis 13-
Jahrigen wirklich relevant.

32
25
16
13 10
. 1 3 1 4 1

WhatsApp YouTube YouTube Kids TOGGO Spotify Netflix TikTok Minecraft Roblox ChatGPT Instagram Snapchat

- In jeder Altersgruppe ist YouTube weit vorn: bei den Kleinen YouTube Kids, ab 10 Jahren das klassische YouTube. Der grof3e Sprung kommt bei Kommunikation und Social

" Media: WhatsApp, TikTok & Co. werden erst ab 10 Jahren zum festen Bestandteil.

Fragestellung: Du hast gesagt, dass Du ein Handy oder ein Tablet nutzt. Welche dieser Apps benutzt Du? 13

Basis: Gesamt Alter 4-5 Jahre (n=405); 6-9 Jahre (n=822); 10-13 Jahre (n=773) | 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.
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3o KIKA, TOGGO UND YOUTUBE SIND DIE ZENTRALEN

[iENITOR

SR ANLAUFSTELLEN FUR BEWEGTBILDINHALTE

SENDUNGEN, SERIEN, FILME ODER ANGABEN IN %
VIDEOS SCHAUE ICH AUF..

(4-5 JAKRE

KiKA, TOGGO, Disney Channel und YouTube Kids
pradgen die Sehorte.

1
1

KiKA 66 %, TOGGO TV 61 %, Disney Channel 47 %

-

KiKA und TOGGO bleiben stark, YouTube und Netflix
wachsen.

-

'
10-13 JAHRE

YouTube und Netflix werden deutlich wichtiger.
TOGGO YouTube Disney Netflix  Nickelodeon TOGGO YouTube Amazon Disney+ YouTube 78 % Netflix 63 % KiKA 48 %
(Fernsehen) Channel (App) Kids Prime Video - ' '

1

N @@'_/ \_m@'__/ \_m@'__/

1

Fragestellung: Jetzt geht es um das Schauen. Du hast ja gesagt, dass Du zumindest ab und zu Sendungen, Serien, Filme oder Videos schaust. Wo tberall schaust Du Dir etwas an?
Basis: Gesamt Altersgruppe 4-13 Jahre (n=2.000) | 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.
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(IINITOR

B 2026 LESEN IM PLATTFORMUMFELD ‘M GESHMTMHRKT UEGEN LESEMEDIEN K[.HR VOR

MIND. MEHRMALS PRO WOCHE

ANGRBEN 1N % o0CIAL-PLATTFORMEN UND PODCASTS.

/"LESEN BLEIST SICHTBAR @

Wahrend Blcher regelméaRig
fast sechs von zehn Kinder
erreichen, verzeichnen
Zeitschriften, Magazine,
Comics und Mangas ein
klares Plus. lThre Nutzung
legte im Vergleich zu 2025
um fanf Prozentpunkte zu.

PODCASTS IM AUFWIND: ) TREND
Im Gesamtergebnis liegen (+3)
sie mit 13 % noch moderat —
doch bei den 10- bis 13- 13
Jahrigen legen sie splrbar
zu:von 13 % (2024) auf 22 % -
(2026).

Blcher lesen Zeitschriften, Magazine, K / TikTok, Instagram oder Podcasts horen

Comics oder Mangas lesen Snapchat

1@5 Auch im Plattformzeitalter ist Lesen kein Nischenverhalten: Der Vorsprung gegeniber Social-Angeboten und Podcasts bleibt deutlich.

Fragestellung: Jetzt mochten wir etwas genauer wissen, was Du so in Deiner Freizeit machst. Wie haufig machst Du die folgenden Dinge? 16
Basis: Gesamt Altersgruppe 4-13 Jahre (n=2.000) | 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.
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4- BIS 13-JAHRIGE

HOREN: RADIOSENDER
ANGABEN IN %

MEHR ALS JEDES ZWEITE KIND HORT ERWACHSENENSENDER.

KINDERSENDER WIE TOGGO RADIO UND RADIO TEDDY ERREICHEN IHRE

HORER VOR ALLEM IN BESTIMMTEN ALTERSFENSTERN.

MINDESTENS SELTEN HORE ICH:

23

11

Erwachsenensender TOGGO Radio Radio Teddy

Fragestellung: Und wie haufig hérst Du diese Sender?
Basis: | :

uppe 4-13 Jahre (n=2.000) | 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.

£-5 JAHRE

Kindersender sin

Jiingsten besonders priasent.

10-13 JAHRE

Erwachsenensen der liegen
klar vorn.

[}
\ ’
/@\
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2026 GAMING: SO WIRD

GESPIELT
MIND. MEHRMALS PRO
WOCHE

ANGABEN IN %

GAMING WACHST ALS FREIZEITAKTIVITAT BRI R T[N
UM 9 PROZENTPUNKTE GEGENUBER 2025

GAMING ALS FREIZEITAKTIVITAT
(2 TREND @) TREND

(+6)

(+9)
75 MIT DEM SCHULEINTRITT
=

- VERDOPPELT SICH DER ANTEIL

* DER REGELMABIG SPIELENDEN.
OEEDE ( (oomme ) 6-9Ume ) [ 10-13 e |

SPIELZUGANGE / APPS UNTER DEN PBGEFRAGTEN KINDERANGEBOTEN MIT

GEBUNDELTEN SPIELEN NENNEN DIE KINDER ROBLOX,

TOGGO AP UND NETFLIX ETWA GLEICH HAUFIG.

18 14 14 11 ,
] ] I R —
Roblox TOGGO App Netflix KiKA App Die Maus App

Fragestellung: Nun geht es um das Gaming. Du hast ja gesagt, dass Du zumindest ab und zu mit der Konsole oder am Handy, Tablet oder Laptop Spiele

spielst. Es gibt ja auch Apps, die man daflr nutzen kann. Welche dieser Apps nutzt Du zum Spielen?
Basis: Gesamt Altersgruppe 4-13 Jahre (n=2.000) | 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.

18
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FCATN)  MADCHEN

4 81 13- JAHRIGE , SR }
—_— . —— * Maédchen
REICHWEITEN DER KINDERZEITSCHRIFTEN % ’ @(x))@mﬂ;} ftow) .
EISKONIGIN R POPCORN
[ ]
1
i (i
b Jae . ‘ . 13 JAHRE
PRINT IST MEHR ALS LESEN:
ZEITSCHRIFTEN SIND LESEMEDIUM,
MARKENRAUM, SAMMELOBJEKT,
WERBEKANAL UND
GESPRACHSANLASS IN FAMILIEN.
JUNGEN Basis: 8,0 Mio. Madchen und Jungen im Alter von 4-13 Jahren

FUR JEDES ALTER

UND VIELE INTERESSEN GIBT ES PASSENDE KINDERZEITSCHRIFTEN.




K{] DER

1 JAGE D HREE KINDERZEITSCHRIFTEN ERREICHEN DIE GANZE FAMILIE.

2026 KINDERZEITSCHRIFTEN
REICHWEITEN

m,'éﬁl@ A8

REICHWEITE: MIND. EINE DER AUSGEWIESENEN ZEITSCHRIFTEN

KINDER 4 BIS 13 JAHRE

ELTERNTEILE

1,04 M. 588 M0

56,8 % der 4- bis 13-Jahrigen

1@5 Bei 73,5 % aller 4- bis 13-Jahrigen liest mindestens ein Elternteil mindestens eine Ausgabe mit.

Reichweite Kinderzeitschriften: mindestens eine der ausgewiesenen Zeitschriften wird gelesen bzw. von einem Elternteil mitgelesen.

Basis: 4- bis 13-Jahrige in Deutschland (8,00 Mio.) bzw. deren Elternteile | Quelle: Kinder Medien Monitor 2026 — Angaben laut Pressemitteilung.



KINDERZEITSCHRIFTEN

REICHWEITEN

GEOQlino 643

Disney Lustiges Taschenbuch 628
Just Kick-it! 563
Disney Lustiges Taschenbuch Spezial

GEOQIlino Extra

GESAMT 6-13 JAHRE P

24 TITEL Wendy

Disney Die Eiskodnigin

YUMMI

518

ANGABEN IN TSD.

Disney Prinzessin

Disney Die Eiskonigin Spezial
Donald Duck Sonderheft
Micky Maus Magazin

Barbie

Galileo Genial

GEOIlino mini

Unicorn Academy

Paw Patrol

Feuerwehrmann Sam

Mein erstes GEOlino

Peppa Pig 84

Disney Winnie Puuh 83

Fragestellung: Hast Du in dieser Zeitschrift schon mal etwas gelesen, geblattert oder angesehen? | Klicke bitte alle Ausgaben von [...] an, in denen Du etwas

gelesen, geblattert oder angesehen hast.
Basis: 6,38 Mio. Madchen und Jungen 6-13 Jahre | Antworten der Kinder.




KINDERZEITSCHRIFTEN
REICHWEITEN

MADCHEN b-13 JAHRE

24 TITEL

ANGABEN IN TSD.

Mé&dchen

GEOlino

Wendy

Popcorn

Disney Die Eiskonigin

Disney Prinzessin

Disney Die Eiskonigin Spezial
Barbie

Disney Lustiges Taschenbuch
Unicorn Academy

YUMMI

Disney Lustiges Taschenbuch Spezial
GEOQlino Extra

GEOQOIlino mini

Mein erstes GEOlino

Paw Patrol

Donald Duck Sonderheft
Peppa Pig

Pokémon

Micky Maus Magazin

Galileo Genial

Disney Winnie Puuh
Feuerwehrmann Sam

Just Kick-it!

Fragestellung: Hast Du in dieser Zeitschrift schon mal etwas gelesen, geblattert oder angesehen? | Klicke bitte alle Ausgaben von [...] an, in denen Du etwas

gelesen, geblattert oder angesehen hast.
Basis: 3,10 Mio. Madchen 6-13 Jahre | Antworten der Kinder.

349
320
316
304
296
288
278
276
206
202
198
179
153
133
83
80
71
68

54

51

51

46

21
19



KINDERZEITSCHRIFTEN
REICHWEITEN

JUNGEN 6-13 JAHRE

24 TITEL

ANGABEN IN TSD.

Just Kick-it!

Disney Lustiges Taschenbuch
Disney Lustiges Taschenbuch Spezial
GEOQlino

Pokémon

Micky Maus Magazin

Galileo Genial

Donald Duck Sonderheft
GEOQlino Extra
Feuerwehrmann Sam
GEOIlino mini

Paw Patrol

YUMMI

Mein erstes GEOlino

Disney Winnie Puuh

Popcorn

Disney Die Eiskonigin

Peppa Pig

Disney Die Eiskonigin Spezial
Barbie

Disney Prinzessin

Wendy

Madchen

Unicorn Academy

Fragestellung: Hast Du in dieser Zeitschrift schon mal etwas gelesen, geblattert oder angesehen? | Klicke bitte alle Ausgaben von [...] an, in denen Du etwas

gelesen, geblattert oder angesehen hast.
Basis: 3,27 Mio. Jungen 6-13 Jahre | Antworten der Kinder.

37
26

17
16
14
13
1"
10

422
339
323
296
239
236
220
215
164
118
116
111
90



KINDERZEITSCHRIFTEN
REICHWEITEN

ANGABEN IN TSD.

Feuerwehrmann Sam

Mein erstes GEOIlino

Peppa Pig

Paw Patrol

Disney Winnie Puuh

GEOQOlino mini

Pokémon

Disney Prinzessin

Barbie

Disney Die Eiskodnigin

Wendy

Disney Die Eiskonigin Spezial
Galileo Genial

Micky Maus Magazin

Disney Lustiges Taschenbuch
Just Kick-it!

Unicorn Academy

Disney Lustiges Taschenbuch Spezial
Donald Duck Sonderheft

YUMMI

Fragestellung: Hast Du in dieser Zeitschrift schon mal etwas gelesen, geblattert oder angesehen? | Klicke bitte alle Ausgaben von [...] an, in denen Du etwas

gelesen, geblattert oder angesehen hast.

22

13

11

10

74

72
61
55

43

Basis: 1,62 Mio. Madchen und Jungen 4-5 Jahre | Antworten der Eltern.

96

200

191

187

183

160

232



KINDERZEITSCHRIFTEN

REICHWEITEN Peppa Pig 155

Mein erstes GEOIlino
Disney Winnie Puuh
Paw Patrol

Barbie

Disney Prinzessin

MADCHEN 4-5 JAHRE

GEOlino mini

19 TITEL Disney Die Eiskénigin
Wendy

ANGABEN IN TSD. Disney Die Eiskénigin Spezial
Pokémon

Feuerwehrmann Sam

Unicorn Academy

Galileo Genial

Micky Maus Magazin

Disney Lustiges Taschenbuch

Disney Lustiges Taschenbuch Spezial
Donald Duck Sonderheft

YUMMI

Fragestellung: Hast Du in dieser Zeitschrift schon mal etwas gelesen, geblattert oder angesehen? | Klicke bitte alle Ausgaben von [...] an, in denen Du etwas

gelesen, geblattert oder angesehen hast.
Basis: 0,80 Mio. Madchen 4-5 Jahre | Antworten der Eltemn.




KINDERZEITSCHRIFTEN
REICHWEITEN

JUNGEN 4-0 JRHRE

20 TITEL

ANGABEN IN TSD.

Feuerwehrmann Sam

Paw Patrol

GEOQOlino mini

Disney Winnie Puuh

Mein erstes GEOIlino
Pokémon

Peppa Pig

Galileo Genial

Just Kick-it!

Micky Maus Magazin

Disney Lustiges Taschenbuch
Disney Prinzessin

Disney Lustiges Taschenbuch Spezial
Barbie

Disney Die Eiskonigin

Donald Duck Sonderheft
Wendy

Disney Die Eiskonigin Spezial
Unicorn Academy

YUMMI

Fragestellung: Hast Du in dieser Zeitschrift schon mal etwas gelesen, geblattert oder angesehen? | Klicke bitte alle Ausgaben von [...] an, in denen Du etwas

gelesen, geblattert oder angesehen hast.
Basis: 0,82 Mio. Jungen 4-5 Jahre | Antworten der Eltem.
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™ CONDER )
SIATE CLTERN DER 4- 815 13-J6HRICEN

b GIONITOR

W KHOEETICFTe ELTERN LESEN BEI KINDERZEITSCHRIFTEN HAUFIG MIT -

REICHWEITEN

UND DAS IN ALLEN ALTERSGRUPPEN.

EIN ELTERNTEIL LIEST MIT BEI ..

£

([0 r

der 4- bis 5-Jahrigen.

Fragestellung: Es geht jetzt noch einmal um Kinder- und Jugendzeitschriften, die |hr Kind ab und an oder regelmaRig liest. Bitte geben Sie jeweils an, wie viele Ausgaben der jeweiligen Zeitschrift von lhnen oder

einem Elternteil mitgelesen werden.
Basis: Gesamt Alter 4-5 Jahre (n=405); 6-9 Jahre (n=822); 10-13 Jahre (n=773) | Haufigkeit: mindestens eine Ausgabe der vom Kind gelesenen Titel wird mitgelesen | Antworten der Eltern.
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BERICHTSBANDINHALTE

N

(HPITEL FREIZEIT DER KINDED

ANALOGE UND MEDIALE
AKTIVITATEN

SEITE 5

_/

N

KAPITEL ZEITSCHRIFTEN UND

PRINTMARKEN

REICHWEITEN UND MITLESENDE

ELTERN

SEITE 19

~

_/

=

APITEL

GERATE UND
ApPS

WAS KINDER BESITZEN
UND NUTZEN

SEITE 11 )

KAPITEL

J

HANDY & KI IM
SCHULALLTAG

NUTZUNG, BEWERTUNG UND
FAIRNESS

SEITE 28

@IPITEL

LESEN, SCHAUEN, A
HOREN, GAMING

MEDIENNUTZUNG VON PAPIER
BIS PLATTFORM

SEITE 14 )

WERBUNG, MARKEN
UND VORLIEBEN

WIE KINDER ENTDECKEN,
BEWERTEN UND MITENTSCHEIDEN

SEITE 36 )

29



- [AINDER

s e IEER HANDYS DURFEN MEIST MIT IN DIE SCHULE, DORT ABER
06 e NUR AUSGESCHALTET ODER EINGESCHRANKT NUTZBAR -
TENDENZ STRENGER.

& |
S -
W N =, (s ) Q un i

MEINE SCHULE ERLAUBT, DASS WIR GESAMT - ANGABEN IN % 6-9 JAHRE - ANGABEN IN % 0-13 JAHRE - ANGABEN IN %

UNSERE HANDYS MITBRINGEN..

B ja, wirdirfen sie im
Unterricht benutzen @ TREND (-5)

B ja, wirdirfen sie aber nurin
den Pausen benutzen

(X TREND +6)

ja, aber sie missen ausgeschaltet
sein bis zum Schulschluss

B nein, wir dirfen keine Handys
mitbringen @ TREND (+9)

weil nicht/ keine Angabe

B besitze kein Handy

Fragestellung: Erlaubt Deine Schule, dass Ihr Eure Handys mitbringt?

30
Basis: Gesamt Altersgruppe 6-13 Jahre (n=1.595); Alter 6-9 Jahre (n=822); 10-13 Jahre (n=773) | Antworten der Kinder.



- [AINDER

-85 1P AN DEN MEISTEN SCHULEN BLEIBT DAS HANDY IN DER

@ GIINITOR

O AW DR SHHULE TASCHE ODER ZUHAUSE. DIE MEHRHEIT DER BETROFFENEN
KINDER FINDET DAS GUT, EIN DRITTEL NICHT.

MEINE SCHULE ERLAUBT, DASS WIR GESAMT - ANEOBEN IN % SO FINDE ICH DIE REGELUNG AN

GESAMT - ANGABEN IN %
UNSERE HANDYS MITBRINGEN.. MEINER SCHULE.. 0

ja, wir duirfen sie im Unterricht benutzen I 2

ja, wir diirfen sie aber nur in den Pausen benutzen . 16

ja, aber sie mlissen ausgeschaltet sein bis zum
31

Schulschluss
nein, wir durfen keine Handys mitbringen - 33

weil} nicht/ keine Angabe

besitze kein Handy . 18

Fragestellung: Erlaubt Deine Schule, dass Ihr Eure Handys mitbringt? | Und wie findest Du personlich diese Regelung an Deiner Schule?
Basis links: Gesamt Altersgruppe 6-13 Jahre (n=1.595) | Antworten der Kinder.
Basis rechts: Altersgruppe 6-13 Jahre, wenn Schulkind und Handy vorhanden (n=1.301) | Antworten der Kinder.

B sehrgut gut weniger gut B garnicht gut weil nicht

31



= [ANDER

T NICHT NUR BEKANNTER, SONDERN AUCH BESSER VERSTANDEN
o SHAMTIET GATEET DEUTLICH MEHR KINDER KONNEN ERKLAREN, WAS CHATGPT IST.

' | \
b \- Q < ”

GESAMT - ANGABEN IN % 6-9 JAHRE - ANGAREN IN % 10-13 JAHRE - ANGABEN IN %

ja, hab ich schon mal gehort,

kdnnte es aber nicht erkldren
B nein, hab ich noch nie gehort c1
30
weilk nicht/ keine Angabe

Fragestellung: Hast Du schonmal von ChatGPT oder etwas Ahnlichem gehdrt? Und weit Du, was damit gemeint ist? 3>
Basis: Gesamt Altersgruppe 6-13 Jahre (n=1.595); Alter 6-9 Jahre (n=822); 10-13 Jahre (n=773) | Antworten der Kinder.

VON CHATGPT HABE IcH
SCHON MAL GEHORT..

B ja, weil ich und konnte
ich erklaren

(A TREND (+13)

(X TREND (+16)




[ﬂglle'%?gr‘} b- BIS T3-JAHRIGE

@ CHATGPT RUCKT IN DEN ALLTAG: GENUTZT VOR ALLEM IN DER FREIZEIT
UND FUR SCHULTHEMEN ODER HAUSAUFGABEN ZUHAUSE, KAUM IM

@ 06 NUTZUNG CHATGPT

UNTERRICHT.

CHATGPT NUTZE ICH.. ANGABEN IN %

@ TREND O W

(+112)

13

in der Schule/im Unterricht fir Schule / Hausaufgaben / Vortrage in Freizeit nutze ich nicht

Fragestellung: Und nutzt Du ChatGPT oder etwas Ahnliches in der Schule oder zu Hause?
Basis: Wenn ChatGPT bekannt, Altersgruppe 6-13 Jahre (n=1.087); 6-9 Jahre (n=384); 10-13 Jahre (n=703) | Antworten der Kinder.
{E} Veranderungen aufgrund methodischer Anderungen als Tendenz zu lesen.
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3 %’fﬁgﬁ B- 815 13-JAHRIGE

E GIINITOR
B 2026 NUTZUNG CHATGPT

CHATGPT NUTZE ICH..

16

7 -

in der Schule/im Unterricht

BEI DEN 10- BIS 13- JAHRIGEN HAT SICH DIE NUTZUNG BESONDERS STARK
VERSCHOBEN: NUR NOCH 24 % DER CHATGPT-KENNER:INNEN NUTZEN ES

NICHT. 2025 WAREN ES 48 %.

ANGABEN IN %

@& TREND 76

(+24)

@& TREND

(+19)

12

fir Schule / Hausaufgaben / Vortrage in Freizeit nutze ich nicht

Fragestellung: Und nutzt Du ChatGPT oder etwas Ahnliches in der Schule oder zu Hause?
Basis: Wenn ChatGPT bekannt, Altersgruppe 6-13 Jahre (n=1.087); 6-9 Jahre (n=384); 10-13 Jahre (n=703) | Antworten der Kinder.

@ Veranderungen aufgrund methodischer Anderungen als Tendenz zu lesen.
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™ [NDER

£ oo ZVISCHEN FRSTINATION UND VERTRAUTHEIT:
o FUR KINDER IST CHATGPT VOR ALLEM SCHLAU, HILFREICH UND

SPANNEND - FUR KNAPP EIN VIERTEL SOGAR WIE EIN ECHTER MENSCH.

FUR KINDER IST

ANGABEN IN %
CHATGPT VOR ALLEM..

/KINDER BEWERTEN CHATGPT :@:

UNTERSCHIEDLICH:
10-13-Jahrige finden ChatGPT

60
50
haufiger schlau und hilfreich.
31 30 6—9-Jahrige empfinden ChatGPT
23 haufiger als verwirrend oder
16 gruselig.
| -
Bl N .

schlau hilfreich spannend wie eine  wie ein echter lustig verwirrend seltsam gruselig langweilig
Maschine Mensch

Fragestellung: Wenn Du an ChatGPT denkst: Welches Wort passt fiir Dich am besten? Wahle bis zu 3 Worter aus. 35
Basis: Wenn ChatGPT bekannt, Altersgruppe 6-13 Jahre (n=1.087) | Antworten der Kinder.



- [AINDER

-85 T KINDER UNTERSCHEIDEN KLAR ZWISCHEN HILFE UND

@ GIINITOR

206 K| & FRIRNESS BETRUG.

IM UMGANG MIT CHATGPT
FINDEN KINDER ..

VOLL OKAY

Akzeptierte Hilfe

Fragen, wenn man eine Aufgabe 30 %
Il ok
nicht versteht 0% voll okay

Nach Ideen fiir eine Geschichte oder 45 % voll okay
ein Bild fragen

Fragestellung: Was findest Du im Umgang mit ChatGPT okay und was nicht?
Basis: Wenn ChatGPT bekannt und Schulkind, Altersgruppe 6-13 Jahre (n=1.060) | Antworten der Kinder.

24 % gar nicht

19 % gar nicht

ANGABEN IN %

GAR NICHT OKAY

Klare Grenze

0
7 1 0 Heimlich in einer Priifung benutzen

5 7 % Einen ganzen Text schreiben lassen
und so abgeben

5 6 % Nutzen, aber der Lehrkraft nichts
davon sagen




BERICHTSBANDINHALTE

N

(HPITEL FREIZEIT DER KINDED

ANALOGE UND MEDIALE
AKTIVITATEN

SEITE 5

_/

KAPI

N

T

EL ZEITSCHRIFTEN UND
PRINTMARKEN

REICHWEITEN UND MITLESEN
ELTERN

SEITE 19

~

DE

_/

_/

@lPlTEL GERATE UND
2 ApPPS

K SEITE 11

fKHPlTEL HANDY & KI IM
5 SCHULALLTAG

L OEITE 28

<

_/

2

APITEL

LESEN, SCHAUEN, A
HOREN, GAMING

MEDIENNUTZUNG VON PAPIER
BIS PLATTFORM

SEITE 14 )

KAPITEL

b

WERBUNG, MARKEN
UND VORLIEBEN

WIE KINDER ENTDECKEN,
BEWERTEN UND MITENTSCHEIDEN

SEITE 36
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e -5 T o JE STARKER EINE ENTSCHEIDUNG DIE GANZE FAMILIE
MITBETIHUIGHECT 05 K0t BETRIFFT, DESTO SELBSTVERSTANDLICHER REDEN
KINDER MIT.

MEIN KIND DARF. ANGRBEN DER ELTERN IN %

TREND
6 | - ® 2025: 50 %
11 :
——
43
5 |
welche welcher Urlaubs- Lebensmittel- welche welche Apps welche Biicher welche wofiir es sein wie viel seines welche Musik  wie lange esim
Freizeit- Kinofilm aktivitdten mit einkaufe fir Fernseh- oder Websites und Horspiele es eigenes Geld eigenen Geldes esanhort Internet surft
einrichtungen angeschaut der Familie den Haushalt sendungen es es nutzt Zeitschriften es anhort ausgibt es ausgibt
die Familie wird sieht liest

besucht

Fragestellung: Bei welchen der nachfolgenden Dinge darf Ihr Kind selbst oder mitentscheiden?
Antwortmoglichkeiten: selbst entscheiden, mitentscheiden, nicht entscheiden, weil nicht/keine Angabe.
Basis: Gesamt Altersgruppe 4-13 Jahre (n=2.000) | Antworten der Eltern.
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s e ISR FERNSEHEN, ZEITSCHRIFTEN UND YOUTUBE SIND DIE

< IINITOR

O WEIBEETOLCRPONTS U8 KHOer WICHTIGSTEN WERBEORTE. BEI ALTEREN KOMMEN
INFLUENCER, TIKTOK UND GAMES HINZU.

IN LETZTER ZEIT IST MIR WERBUNG ANGABEN IN %
AUFGEFALLEN..

68 68 68 @ TREND () TREND
(+6) (+12)
59
51 51 51 50
41 40 39 40 37 40 39 40
33 33
27 27 27
20
15 17 3 16 16
. 9
l M- l

im Fernsehen in Zeitschriften, aufYouTube im Radio in Prospekten in Mediatheken oder  beiYouTubern oder in Spiele-Apps oder auf TikTok aufInstagram
Magazinen oder Comics Streaming-Apps TikTokern Spielen am Computer

oder der Konsole
GESAMT 10-13 JAKRE

Fragestellung: Werbung gibt es ja Uberall an ganz verschiedenen Stellen. Wo ist Dir in der letzten Zeit tberall Werbung aufgefallen?
Basis: Gesamt Altersgruppe 6-13 Jahre (n=1.595); Alter 6-9 Jahre (n=822); 10-13 Jahre (n=773) | Antworten der Kinder.
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e STUDIENSTECKBRIEF

LIELGRUPPE

(Eltern von) Kindern im Alter von 4 bis 13 Jahren in
deutschsprachigen Privathaushalten in Deutschland

Kinder 6-13 Jahre: Tandem-Interviews mit den Eltern

Kinder 4-5 Jahre: nur Eltern-Interviews

STICHPROBE

insgesamt 2.006 (Eltern von) Kindern, davon:
* 1.019 Jungen und 987 Madchen

* 403 Kinder im Alter von 4-5 Jahren

* 827 Kinder im Alter von 6-9 Jahren

* 776 Kinder im Alter von 10-13 Jahren

ERHEBUNGSMETHODE

Mixed-Method-Erhebung mit jeweils einem Drittel
CAWI (Online), CAPI/CASI (Face-to-Face vor Ort)
sowie CAP| Remote (Face-to-Face per Video-Call)
Interviews anhand eines strukturierten Fragebogens

FELDZEIT & PARTNER

26. Marz bis 22. Mai 2026

CAPI/CASI und CAPI Remote:
Kramer Marktforschung GmbH

CAWI: Online-Access-Panels horizoom und bilendi

KINDER MEDIEN MONITOR 2026

Der KINDER MEDIEN MONITOR 2026 ist eine Reichweitenstudie gemall ZAW-Rahmenschema.

Die Ergebnisse der Studie sind zahl- und auswertbar Gber die Planungs- und Analysetools 9
mediMACH, M-Cloud und MDS-Cloud.

= - d'
mindline|™%?
DURCHFUHRENDES INSTITUT

AUSWAHLVERFAHREN

reprasentative Random-Quota-Auswahl nach Alter,
Geschlecht, Bundesland/Region x OrtsgroRe
(politisch), Bildung Hauptverdiener:in sowie
Geschwister im Haushalt (4 bis 13 Jahre)

GEWICHTUNG

* Redressement-Gewichtung der Teilstichproben
(CAPI/CASI, CAPI Remote, CAWI) zum Ausgleich
leichter Abweichungen von den Quotenvorgaben
Zusammenfihrung der drei Teilstichproben in eine
Gesamt-Stichprobe zu jeweils einem Drittel

AV

M-CLOUD MDS-CLOUD
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https://mindline.de/mindline-media/

KINDER MEDIEN MONITOR - IHRE ANSPRECHPARTNER

EGMONT

Ehapa Media

Steffen Volkmer (PR) Linda Paesold
Panini Verlags GmbH Egmont Ehapa Media GmbH
SchloRstralRe 76 Egmont MediaSolutions
70176 Stuttgart Ritterstralle 26
10969 Berlin
Tel.: 0711-94 76 88 24
steffen.volkmer@panini.de Tel.: 0152-28 87 55 63
WWW. panini.de |.paesold @egmont.de
egmont.de

llona Wolf (Media)

Junior Medien GmbH & Co. KG
Willy-Brandt-StraRe 51

20457 Hamburg

Tel.: 040-357 29 1950
i.wolf@junior-medien.de
www.junior-medien.de

R T L

Anika Reimann

RTL Deutschland GmbH
Picassoplatz 1

50679 Koln

Tel.: 0221-456 67415
anika.reimann@rtl.de

Birgit Guth

RTL Deutschland GmbH
Picassoplatz 1

50679 Kéln

Tel.: 0221-456 51330
birgit.guth@rtl.de
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