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MEDIEN
STUDIE
Kinder-Medien-Studie 2018: Verlasslich. Vielfaltig. Vorausschauend.

RO1¥

‘/Verléisslich: Die reprasentative Untersuchung Uber die aktuelle Medien- und Lebenswelt von

Kindern in Deutschland zwischen 4 und 13 Jahren erscheint zum zweiten Mal. Sie ist die einzig
zahlbare Studie ihrer Art in Deutschland.

‘/Vielféiltig: Die Studie liefert Erkenntnisse aus den Bereichen Medien, Freizeit, Kommunikation
und Konsum. Durch Antworten von Kindern und Antworten von Eltern.

‘/Vorausschauend: Realisierung eines zeitgemaBen Abfragemodells zur Mediennutzung, das

ein umfassendes Meinungsbild gibt, unter anderem Uber erganzende offene Fragen zu den
ausgewahlten Themen ,Was ist das Internet?" und ,Wenn ich Superkrafte hatte".

Basis: 7,26 Mio. Gesamt 4-13 Jahre.
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MEDIEN

STUDIE

Kinder-Medien-Studie 2018: 6 Verlage. 41 erhobene Titel. RO1Y
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MEDIEN
STUDIE

Kinder-Medien-Studie 2018: 3.300 Interviews mit Kindern & Eltern. ROlY
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Basis: 7,26 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. 4
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Kinder-Medien-Studie 2018: Interviewdetails.

201%

652 Interviews mit einem
4- bis 5-Jahrige

Erziehungsberechtigten flur die
4- bis 5-]Jahrigen

6 bis 13-Jahrige 2.649 Doppelinterviews ,6-13 Jahre

(jeweils ein Kind und ein Erziehungsberechtigter)
Grundgesamtheit:

= 5,83 Mio. deutschsprachige Kinder im Alter von 6 bis 13 Jahren
= 1,43 Mio. deutschsprachige Kinder im Alter von 4 bis 5 Jahren

Basis: 7,26 Mio. Gesamt 4-13 Jahre.
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M KINDER IN DEUTSCHLAND:
B SMART!

MIT UND OHNE PHONE.
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Freizeitaktivitaten. 201%

Kinder in Deutschland bedienen in ihrer Freizeit altersunabhangig die gleichen Grundbedlirfnisse:
Freunde treffen, spielen, ausruhen, aktiv sein.

= Kinder in Deutschland sind multitasking-fahig: Sie managen die Explosion an Freizeitangeboten
easy und smart.

= Die Kleinen spielen mit Puppen, Spielkasten und puzzeln. Die digitale Welt 6ffnet sich sukzessive:
Ab 9 bis 10 Jahren werden diese Beschaftigungen mit und auf digitalen Geraten erganzt bzw.
erweitert.

= Dualitat bedeutet Normalitat: Kinder verfligen lUber eine gute Balance zwischen der analogen und
der digitalen Welt.

Basis: 7,26 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. 8



Aimder

Kinder sind analog und digital: Sie entscheiden sich bei ihrer 'szEL%ﬁ'\é
Freizeitgestaltung aktiv fiir beide Welten. 201¥
Freizeitaktivitaten. ———— Alter ——»
Mindestens mehrmals pro Woche. 4-13 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13
MIREETEENEACEINIEIECI I 80 | 83 [ 88 | ot | 88 | 92 | 8 | o1 | 90 [ 93 |
GNIECHICVECHIC TR 88 [ o0 | 85 [ 86 | 87 | 84 | 82 | 76 | 68 K
Ausruhen, nichts tun, chillen 63 57 56 LyAl 64 | 58 | 64 | 66 T 2 | 73 |
Sport treiben 51 35 39 50 IEE 62 60 63 64
Malen, Zeichnen, Basteln, Handarbeiten 47 56 55 49 51 36 29 25 26
Mit Spielké&sten, Spielsets (z.B. Playmobil) spielen 45 68 57 56 50 39 33 18 11
Spiele auf Tablet, Smartphone, Computer spielen 45 7 9 25 41 46 53 58 67
Etwas zusammen mit der Familie machen 41 63 57 44 49 41 34 33 29 29 30
Sich mit Tieren beschaftigen, flttern, pflegen 38 33 40 39 42 38 40 41 33 34 37
Gesellschaftsspiele spielen (z.B. Brettspiele) 36 41 43 43 38 39 36 37 31 26 23
Mit Puppen, Stofftieren spielen 34 65 59 52 52 43 35 23 7 5 2
Mit Handhelds (z.B. Nintendo DS) spielen 31 9 17 31 41 36 41 42 36 32 29
Sammeln, mit einer Sammlung beschaftigen 27 23 34 30 30 33 28 32 22 18 19
Mit Spielkonsolen (z.B. PlayStation) spielen 26 5 10 16 23 24 30 35 36 39 39
Puzzeln 26 45 44 33 27 24 23 16 18 15 10
Mit Actionfiguren (z.B. Power Rangers) spielen 21 20 24 29 28 30 28 23 14 9 6
Sich mit Bastel-, Experimentierkasten beschéftigen 17 11 14 16 18 20 20 23 19 18 14
Ein eigenes Instrument spielen, Musizieren 17 4 11 10 13 13 21 24 21 25 23
I Top 3 in der jeweiligen Altersklasse Uberdurchschnittlich gemessen an gesamt 4-13 J.

Basis: 7,26 Mio. Gesamt 4-13 Jahre, Angaben in %. 4-5-]Jahrige: Antworten der Eltern, 6-13-]ahrige: Antworten der Kinder. 9
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MEDIENNUTZUNGSVERHALTEN:
ZUSCHAUEN. ZUHOREN. LESEN.




Kinder

Mediennutzungsverhalten STUDIE
im Wandel. RO1Y¥

Ausgangslage

= Zuschauen, Zuhdren und Lesen findet heute auf vielen
verschiedenen Kanalen statt. Es geht weniger um das WO,
sondern vielmehr um das WAS.

= Die klassische Kategorisierung der Mediennutzung nach
Fernsehen, Zeitschriften und Radio ist daher nicht mehr
zeitgeman.

= Unsere Konsequenz: Differenzierte Abfrage der
Mediennutzung. Was wird wie und wie haufig gemacht.

Basis: 7,26 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. 11




ﬁ(imc%r
. MEDIEN
Zuschauen. Zuhoren. Lesen. STUDIE

Mediennutzung erfolgt intensiv und mit allen Sinnen. RO1Y

Freizeitaktivitdten — Mediennutzung. Mindestens mehrmals pro Woche ...

[> 89 ... schauen Kinder Filme, Serien oder
93 Fernsehsendungen.

83 ... héren Kinder Musik, Radiosendungen,
87 Horspiele oder -blcher.

I!!J 76 ... lesen Kinder Bicher, Zeitschriften,
76 Magazine oder Comics.

Bl Gesamt 4-5 Jahre 6-9 Jahre [ 10-13 Jahre

Basis: 7,26 Mio. Gesamt 4-13 Jahre, Angaben in %. 4-5-]dhrige: Antworten der Eltern, 6-13-Jahrige: Antworten der Kinder. ABFRAGE NEU 2018. 12



Zugeschaut wird genau dann, wenn es im Fernsehen lauft —
uber alle Altersgruppen hinweg.

ﬂCm&m
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201%

Art der Mediennutzung mindestens mehrmals pro Woche.

Alter ——p
4 5 6 7 8 9 10 11 12 13

4 100

90 —
80 \/

70

60

40
30
20

10— — e \/

87% der Kinder schauen Filme, Serien
oder Fernsehsendungen linear.

Die Nutzung von kostenlosen Videodiensten
wie YouTube steigt langsam und sukzessive.

DVDs, Blu-rays, Festplatte o.A. spielen in
jedem Alter eine eher untergeordnete Rolle.

Streaming-Dienste werden erst ab 12 Jahren
einigermalBen interessant,

Mediatheken-Angebote ab 13 Jahren.

Basis: 7,26 Mio. Gesamt 4-13 Jahre, Angaben in %. 4-5-]Jahrige: Antworten der Eltern, 6-13-]ahrige: Antworten der Kinder. ABFRAGE NEU 2018. 13



Zugehort wird vor allem
im laufenden Radioprogramm und auf CD.
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Art der Mediennutzung mindestens mehrmals pro Woche.

Alter ——p
4 5 6 7 8 9 10 11 12 13

4 100
90
80

70 ——— /§

60 —

40
30
20

; ——

65% aller Kinder héren Horspiele, Horblcher,
Radiosendungen oder Musik genau dann, wenn
sie gerade im Radio laufen.

Kids lieben klassische Medien: Der
Stellenwert der CDs ist ungebrochen.

Die Nutzung von MP3-Playern, Festplatte o.A.
wachst langsam mit zunehmendem Alter.

Das gilt auch fiir Dienste wie Spotify, Audible
und YouTube.

Und - auf geringerem Niveau - fir die
Internetangebote der Radiosender.

Basis: 7,26 Mio. Gesamt 4-13 Jahre, Angaben in %. 4-5-]Jahrige: Antworten der Eltern, 6-13-]ahrige: Antworten der Kinder. ABFRAGE NEU 2018. 14
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Kinder in Deutschland lesen klassisch von Papier. 201¥%

Art der Mediennutzung mindestens mehrmals pro Woche.

Alter ——p
4 5 6 7 8 9 10 11 12 13

4 100
90
80

70 M I 70% aller Kinder lesen Biicher oder

0 Zeitschriften von Papier.

40
30
20

Elektronische Endgerdte und Lesemedien
10 spielen in keinem Alter eine Rolle.

Basis: 7,26 Mio. Gesamt 4-13 Jahre, Angaben in %. 4-5-]Jahrige: Antworten der Eltern, 6-13-]ahrige: Antworten der Kinder. ABFRAGE NEU 2018. 15



Kommunikation: STUDIE

Je oller, je doller. RO1¥

6-13-Jahrige

Kommunikationskandle - Nutzung mindestens
ab und zu.

6-9 Jahre
[ 10-13 Jahre

97
88 90
70
65
49
42 43
20 16

Telefonieren Textnachrichten Sprachnachrichten Bilder, Status Briefe, Postkarten
schreiben schicken posten schreiben

Basis: 5,83 Mio. Gesamt 6-13 Jahre, Angaben in %. Antworten der Kinder. 16

ABFRAGE NEU 2018.



MEDIEN

Social Media greift STUDIE

ab 10 Jahren.

RO1Y

Nutzung von Kommunikations-Apps.

21

WhatsApp

6-13-Jahrige

6-9 Jahre
[ 10-13 Jahre

31
17 16 15
1 2
O mm
Facebook Instagram Snapchat Skype Facetime

Basis: 5,83 Mio. Gesamt 6-13 Jahre, Angaben in %. Antworten der Kinder. 17
ABFRAGE NEU 2018.
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Kinder verbinden mit dem Internet vieles. Vor allem: Wissen,

MEDIEN
STUDIE

Kommunikation & Verbindung, Computer, Filme anschauen und Spielen. (‘ RO1¥
6-13-Jahrige

Ubergeordnete Themen abgeleitet

aus der offenen Frage: Was ist fur WlSSe N Sd ate N ba N k

Dich das Internet?

5 Verbindung
g Zuhoren
< Spielen

Kommunikation

Anschauen

Etwas am Computer/
Laptop

Computer-Netzwerk

Filme anschauen
Das Internet ist alles

Unterhaltung, Zeitvertr

Lesen
B vorallem .
auch I:1och El n ka Ufe n

Offene Abfrage, Basis: befragte 6- bis 13-Jahrige der Welle 2018 (1.002 Antworten).

19




Kinder
Von lebenswichtig bis doof:

MEDIEN
STUDIE
Das sagen Kinder Uber das Internet. — RO1¥%
Offene Statements von Kindern. Was ist fir Dich das Internet?
________ " Das Internetistdas ™,/  Schreiben, lesen, % I
T T / coolste Medium, das es gibt. * | gucklen, horJen, b
r" \*\ i i \. | n. . 4 i/ i A H H \\\
/"Das darf man machen,™, { Es kennt alle Geheimnisse, 1~ SPI€I€ (93.) ./ /" Die Mdglichkeit ™
{ wenn man alter ist, so % % WeiB Antwort auf jede Frage = S -~ { Zeitschriften anzusehen }
‘\\ Sachen suchen und sich 'll \\Und stellt a“e Musik der Welt// \\// \\ und Fernsehen zu ',
'\ . ’ N . S
.. Filme angucken. (6 J.) ¢ .. pereit. (93) . g schauen. (6J.) .
SS S~o e A
e X ________:‘_ --------------- \.,/' T - S
------------------  enn ich etwas nicht /" Das ist wie ein Buch wo ™
- LebenSW|cht|g I B yvenn ich etwas nic { alles drin steht, nur dass es b .
2 N/ weiB, fragen meine Mutter \eben auf einem Bildschirm ~ N
Flippe aus, wenn % | - ; u chirm /" Wwie Post, nur viel
das defekt ist / \_ undich das Internet. Das RN ist. (8 1.) P , :
’ 7 . . - R
. (113, L . Internet weiB alles. (81.) < F e e <. schneller. (8J.) /
e AL Pois B \ Yo \~~~~~ “"¢’
______________________________________ o S
T T ~ao ,'\\ ‘,' """""""""""""
/// ----;' ____,,"‘ «"“——' s S ;”/‘ . \~\\s
/ Daslnternetistdie Y .7 " 7 Esist ein aroBer ™ Internet ist doof. Da ™
{ coolste Erfindung gleich ; /  Spielen.  { "2 o Igd \ {  sitzt Papa stundenlang
N\ nach Pferden. /| Zocken. Infos. } * F'NKaUtsiaden.. ;A — drin und redet nicht
(12 3.) SONC 121y S . (9d) - “w.._ mituns. (61.) -

~ -
Se—eo ———
S T ——————

Offene Abfrage, Basis: befragte 6- bis 13-Jahrige der Welle 2018 (1.002 Antworten). 20
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Besitz. 201¥

» Die Kinderzimmer in Deutschland sind prall gefillt mit klassischem Spielzeug: Plisch- und
Stofftiere, Puppen, Autos, Gesellschaftsspiele, Puzzle, Sammelfiguren, Spielkasten.

= Nach wie vor werden Klischees erflllt: Technik, Games, Autos und Experimente sind vor allem bei
den Jungen angesagt. Puppen und Stofftiere stehen bei den Madchen hoch im Kurs.

= Ab ca. 9 Jahren werden die Kinderzimmer zunehmend digitaler. Hard- und Software erganzen die
Ausstattung. Erst ab 13 Jahren ersetzen sie eine Vielzahl an vorhandenem Traditionellen.

= Bei Jungen zeichnet sich diese Entwicklung noch deutlicher ab. Madchen halten [anger an ihren
Lieblingsstlicken aus der friihen Kindheit fest.

= Die Anzahl der Kinder mit Smartphone bleibt konstant zum Vorjahr.

= Kinder setzen auf Mobilitat: Das Fahrrad ist Nr. 1 bei den Jungen und Nr. 2 bei den Madchen.

Basis: 7,26 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. 22



Kimder

. . MEDIEN
Madchen haben zwei treue Freunde: : STUDIE
Kuscheltier und Fahrrad. - R01Y¥
Besitz / Madchen. ——— Alter ——»

4-13 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13

LOECIEASCHCICINC 97 | 9 | 99 | 99 | 97 | | 98 |
Fahrrad 93 Bl o4 | 95 | 93 [ 97 | 97 [ 99 | 94 [ 98 |
Puppen, Anziehpuppen, Barbiepuppen 91 [EZZNINEENN IEEEE BN BEZEN BT BCE IS o0 76
Puzzle 88 93 89 85 84 84 82

Gesellschafts-, Kartenspiele 85 72 84 81 88 85 89 88 S 85 [ 91 |
Sammelfiguren (z.B. Filly, Schleich) 77 81 81 80 85 81 82 81 73 64 62
Spielkasten, Spielsets (z.B. Playmobil) 68 74 73 66 77 71 77 73 63 57 55
Roller 52 56 67 61 62 61 52 54 45 39 25
Skateboard, Longboard, Inline-Skater 41 9 21 26 42 47 41 56 58 57 54
Handheld (z.B. Nintendo DS) 33 5 17 28 33 34 42 48 41 42 34
Spiele flir Handheld oder Spielkonsole 32 5 16 26 28 28 36 44 49 46 42
Fernseher 25 2 3 8 12 16 21 32 43 48 65
Kinder-Lerncomputer (z.B. Storio, VTech) 22 14 17 31 25 29 25 26 20 16 16
Bastel-, Experimentierkasten (z.B. Lego Technik) 20 20 10 17 19 16 20 21 24 23 30
Spielekonsole (z.B. Playstation, Wii, Xbox) 15 1 3 5 11 11 17 24 26 27 25
Elektrische Autos, Rennbahn, Fahrzeuge 9 11 9 10 11 9 7 8 9 7 8
I Top 3 in der jeweiligen Altersklasse Uberdurchschnittlich gemessen an gesamt 4-13 J.

Basis: 3,53 Mio. Madchen 4-13 Jahre, Angaben in %. 4-5-Jahrige: Antworten der Eltern, 6-13-]ahrige: Antworten der Kinder. 23
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. . . |MEDIEN
Bei Jungen ist das Fahrrad am starksten angesagt, ISTUDIE
gefolgt von Spielkasten. RO1Y
Besitz / Jungen. —— Alter ——»

4-13 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13
Fahrrad 92 I 2 | o5 | 9% | o5 [ o7 | 9% | 98 | o7 |
Spielkasten, Spielsets (z.B. Playmobil) 88 -—m————m——
Puzle & HENIEEEEEE |95 ] | 8 |
Sammelfiguren (z.B. Filly, Schleich) 80 & HBEE s 87 79 82 79 68 61
Elektrische Autos, Rennbahn, Fahrzeuge 79 73 71 84 78 82 83 78 75
Gesellschafts-, Kartenspiele 78 75 71 73 84 77 76 O 84 | 79 |
Pliisch-, Stofftiere 72 80 79 83 77 68 70 66 52 56
Bastel-, Experimentierkasten (z.B. Lego Technik) 64 26 36 53 61 72 7 80 81 75 75
Roller 50 56 61 61 59 63 55 43 43 34 31
Skateboard, Longboard, Inline-Skater 49 1" 17 39 45 61 57 65 63 58 71
Spiele fur Handheld oder Spielkonsole 41 9 15 26 37 44 42 57 53 63 62
Handheld (z.B. Nintendo DS) 40 8 16 31 40 45 47 50 52 57 57
Spielekonsole (z.B. Playstation, Wii, Xbox) 26 1 7 8 12 19 24 31 41 53 58
Fernseher 26 3 3 11 14 13 20 34 38 55 65
Kinder-Lerncomputer (z.B. Storio, VTech) 21 1" 13 25 22 33 24 25 18 16 22
Puppen, Anziehpuppen, Barbiepuppen 8 15 16 6 1 7 7 3 4 5 2
I Top 3 in der jeweiligen Altersklasse Uberdurchschnittlich gemessen an gesamt 4-13 J.

Basis: 3,73 Mio. Jungen 4-13 Jahre, Angaben in %. 4-5-]Jahrige: Antworten der Eltern, 6-13-]ahrige: Antworten der Kinder. 24



Kinder

. . . . IMEDIEN
Kinder sind bestens ausgestattet: Jedes zweite Kind im Alter STUDIE
von 9 Jahren besitzt bereits ein Handy oder Smartphone. RO1Y

6-13-Jahrige
Besitz — Das Kind besitzt eigenen/eigenes ...
92
82 83
73
55
>0 47
41
33 31
26
17 17
12 16 16
4 3 3 6 8
|| = [ | Il Computer/Laptop
Tablet (z.B. iPad)
6 o 8 10 e L 13 Handy/Smartphone
Alter ——p
Basis: 5,83 Mio. Gesamt 6-13 Jahre, Angaben in %. Antworten der Kinder. 25



Unabhangig vom Besitz: Jedes zweite Kind wiinscht sich ein 'STUDIE
Handy oder Smartphone.

6-13-Jahrige

Wunsch - Das Kind winscht sich eigenen/eigenes ...

53
48 50 48
42 44 43 43

37 37 37 36
30 32 35 31 34 32

32 33
25 26 23
I I I I Computer/Laptop

Tablet (z.B. iPad)

6 7 8 9 10 11 12 13 Handy/Smartphone

Alter ——p

Basis: 5,83 Mio. Gesamt 6-13 Jahre, Angaben in %. Antworten der Kinder. 26
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Von analog bis digital: Kinder wiinschen sich {ST‘;’lD'E
von allem mehr als im letzten Jahr. zO1¥
Wunsch - Das Kind winscht sich eigenen/eigenes ...
41
32 33
N
W v 5 -
. - . 20 21
- - 18 . 19 19 16 18 17
— | 14 13 13
12
@ X @ Q @ N < < S > Q Q < < < 2 S 'S
N \@ N o N > 9 @ @ 3 > ) @ & X 2 N 2 &
S & 'bQV\' 00 roQ\e oo & & & & Qé % <{<°® & Q& Q‘gﬂ/ C oQQ
& N N N & & £ '\ Q1 <° N Q& <9 N $ ]
@ & Q} \ ) \& & <@ X (\QJ Q@ x% Q “Q [2) Q_Q ®
& Q X & > - N o $ x &
o o &R NN K &£ PSR N>
(\b* \60 (/0((\ ‘6’6, N @ é \ Q\® (2) é\ <\>@ N X Q},
® &° SRS a NN
Q\'bo (oé\% 6{\0 \/o‘\ & g Bl 2018
& & B &
Q e (4 QO 2017
4 9
R
Basis 2017/2018: 7,17/7,26 Mio. Gesamt 4-13 Jahre, Angaben in %. 4-5-Jahrige: Antworten der Eltern, 6-13-]ahrige: Antworten der Kinder. 27
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Themenwelten & Themeninteresse. 201%

= Das Klischee lebt: Madchen lieben Prinzessinnen und Tiere. Jungen stehen auf FuBball,
Autos und Superhelden.

= Was Jungen gut finden, finden Madchen oft doof - und umgekehrt.

= Aber: Jungen und Madchen haben ein gleichermaBen hohes Interesse an gesellschaftlichen
Themen ,Natur und Umwelt", ,,Reisen und andere Lander", aktuelle Themen. Und: Schule
interessiert.

= Immerhin: Jedes dritte 13-jdhrige Madchen interessiert sich fir Sport & FuBball.

Basis: 7,26 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. 29



Ko

MEDIEN
Diametrale Themeninteressen — gleiches Niveau bei Lsic;!lD_;
Natur & Umwelt + Reisen & andere Lander 2
Themeninteresse — Madchen & Jungen im Vergleich.
83 83 79 79 83 83
73 65 72 g9
6463 62 62 64
29 % o o 3 3 29 %
2719 25 24 24 | 24
18 18

¢ @ L& & & @ S S S N G R T T T R S TP IR
« éb V.V\Q} (<Ql® &(\ & <§\° ) (\b@ (\é@ 0{@ <& oe ~<z>°® é\e é(» \é:» Q}be' Q;o’" (,g@’ \l’-& Q-{L& Y@oe 3 \&;}\
R AN N S S MR N PN R C U A S S MR M 2 & ¥ S

X @ “ @ @ & & F L 2 ¢ >

DS SO N D N I RS . <L «
& 8 &K S e 9 R & N
& S & & &
& & @ & © QO
@ 8 s°
° \@‘9%

mMadchen ®=Jungen

Basis: 3,53 Mio. Madchen und 3,73 Mio. Jungen 4-13 Jahre, Angaben in %. 4-5-]dhrige: Antworten der Eltern, 6-13-Jahrige: Antworten der Kinder. 30
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|MEDIEN
STUDIE
. ) . . . . 201%
Madchen lieben Tiere, Prinzessinnen und Feen.
Themeninteresse Madchen. ——— Alter ——»
4-13 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13

CECCRE I 30 | 88 | 84 | o | 8 | 87 | 8 | 8 | 77 [N
GEECCI I 7 | s | 7o | s | 84 | 84 | 85 [ 82 | 77 [EEEE
Prinzessinnen, Feen 79 [HEZEIEESE NN TN NN EEE 7

Bauernhof 73 78 84 75 79 75 57 49
Natur, Umwelt 64 42 47 56 63 59 66 <l 73 | 7 | 80 |
Schule 61 15 28 56 69 78 71 71 69
Reisen, andere Lander 56 20 31 47 52 58 64 69 o 6 | 78 |
Vampire, Hexen, Monster 51 42 46 42 56 55 58 56 53 55 46
Dschungel 47 25 42 45 61 55 52 50 47 52 43
aktuelle Themen 46 16 20 32 38 40 45 60 67 68 75
Drachen 39 34 39 44 46 40 39 35 43 32 34
Indianer 34 23 36 36 38 33 35 37 31 35 32
Dinosaurier 32 31 30 29 40 32 38 28 33 31 32
Wissenschaft, Experimente 29 12 8 13 25 20 30 34 42 44 58
Zeitgeschichte 27 4 9 11 15 22 25 39 44 48 57
Superhelden 25 20 20 23 29 26 23 25 27 29 30
Sport, FuRball 24 9 18 17 27 20 26 28 28 36 36
Piraten 24 18 25 24 26 22 23 19 25 27 27
Agenten, Detektive 24 10 11 18 19 23 26 25 35 36 30
Ritter 18 13 19 21 22 16 19 13 17 21 20
Weltraumabenteuer 18 10 16 1 19 14 16 18 22 26 25
Autos 11 8 10 9 8 13 10 12 11 18 16
Feuerwehr 11 18 15 15 15 1 11 6 6 7 9
I Top 3 in der jeweiligen Altersklasse Uberdurchschnittlich gemessen an gesamt 4-13 J.

Basis: 3,53 Mio. Madchen 4-13 Jahre, Angaben in %. 4-5-Jahrige: Antworten der Eltern, 6-13-]ahrige: Antworten der Kinder. 31
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Jungen stehen auf FuRRball, Autos und Superhelden.
Themeninteresse Jungen. — Alter ——»
4-13 4 5 5 7 8 9 10 11 12 13

Sport, FuBball 83 55 <O 82 | 87 | 8 | oo | 88 | 8 | 92 | % |
Autos Bl 83 | 8 | s [ s | s | 8 | 8 | 8 [ 8 [ 8 |
Superhelden 79 70 Gl 87 | o1 | 8 [ 84 | 84 |
Piraten 72 73 | 78 | 8 | 8 | 8 [N 74 73 53 56
Agenten, Detektive 69 36 48 71 77 77 72 77 7 74 | 71 |

Indianer 65 67 70 73 72 67 66 64 65 51 56
Weltraumabenteuer 64 34 49 62 71 71 68 7 75 67 69
Natur, Umwelt 63 47 50 57 72 70 62 68 71 63 69
Dinosaurier 62 70 66 67 69 69 67 64 60 48 45
Ritter 62 66 70 73 72 76 63 63 57 41 39
Feuerwehr 61 68 72 63 58 51 49 48 49
Dschungel 59 44 53 60 70 65 57 61 69 53 57
Drachen 57 60 62 66 67 64 50 61 57 42 43
Wissenschaft, Experimente 56 21 24 49 66 67 59 70 65 67
Reisen, andere Lander 55 22 29 51 59 65 63 66 63 59 70
aktuelle Themen 52 19 27 45 56 58 60 57 66 66 68
Schule 52 13 24 61 67 60 62 55 58 59 57
Haustiere 49 67 60 54 59 53 49 44 37 37 33
Vampire, Hexen, Monster 40 27 35 47 44 45 45 42 44 38 37
Bauernhof 36 64 56 44 42 33 36 22 27 22 18
Zeitgeschichte 36 8 15 24 25 43 38 44 59 45 54
Pferde 29 45 42 33 33 27 32 19 22 21 13
Prinzessinnen, Feen 7 15 13 5 7 6 5 3 6 6 2
I Top 3 in der jeweiligen Altersklasse Uberdurchschnittlich gemessen an gesamt 4-13 J.

Basis: 3,73 Mio. Jungen 4-13 Jahre, Angaben in %. 4-5-]Jahrige: Antworten der Eltern, 6-13-]ahrige: Antworten der Kinder. 32
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Monatliches Taschengeld sinkt.
Das Gender Pay-Gap schlieBt sich.

Durchschnittlich verfligbares Geld im Monat.

Gesamt Jungen Madchen 4 bis 5 6 bis 9 10 bis 13

Gender Pay-Gap schlieBt sich
Prozentualer Unterschied Jungen zu Madchen 2017: 6,8%
Prozentualer Unterschied Jungen zu Madchen 2018: 3,6%

Kimder

MEDIEN
STUDIE
ROlY
34,96
18,76
6,70
Jahre Jahre Jahre
Basis: 7,14 Mio. Gesamt 4-13 Jahre, Angaben gemacht.
Angaben in Euro. 4-5-Jéhrige: Antworten der Eltern, 6-13- 34

Jahrige: Antworten der Kinder.
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Mehr Geldgeschenke zu besonderen Anlassen. ROL1Y

Kind hat Geld erhalten zum Geburtstag, zu Weihnachten, Ostern,
anderen Feiertagen oder besonderen Anlassen.

209

163 166 160
141

111

andere... 6€

Geburtstag

Gesamt Jungen Madchen 4 bis5 6 bis9 10 bis 13
Jahre Jahre Jahre

Basis: 7,26 Mio. Gesamt 4-13 Jahre, Angaben gemacht zu den jeweiligen Anléssen, Angaben in Euro. Antworten der Eltern. 35
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Ausgabe Taschengeld. RO1l¥

Kinder in Deutschland ab 6 Jahren geben ihr Taschengeld aus.
Voraussetzung: Es ist bezahlbar. StB. Oder eine Kinderzeitschrift.

= Ab 12 Jahre steigen die Anteile bei Ausgaben fur Getranke, Fast Food sowie
Kino, Konzerte, Musik, Kosmetik.

= Mit zunehmendem Alter werden Kinder an Kosten fur das Handy oder
Smartphone beteiligt.

= Auch Geschenke fur Freunde und Verwandte kaufen Kinder ab 11 Jahren
zunehmend vom eigenen Geld.

Basis: 7,26 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. 36



Aimder

MEDIEN
Erst Schlemmen, dann Schmokern: StRigkeiten und Zeitschriften ST{;’%‘;
stehen ganz oben auf der Einkaufsliste. 2
Ausgabe Taschengeld. ——— Alter ——»
4-13 4 5 5 7 8 9 10 11 12 13

SUAECCERET VLI 45 | 52 | 70 | 71 | 69 | 73 | 72 | 69 |
Zeitschriften, Magazine, Comics 50 Bl 25 | 40 | 4 | s0 | s0 | 60 | 86 ] 65 ] 61 ]

SONNNECIN 27 | 35 | 48 | 44 | 51 [ 45 [ 46 |NNND 43 46
Getranke 40 11 13 31 36 40 42 42 55

Essen unterwegs, Fast Food 30 2 6 1 13 26 25 35 VAN 43 | 57 |
salzige Knabbersachen, Chips, Nisse 28 6 10 23 25 26 31 31 37 34 33
Sticker, Sammelkarten 18 13 23 20 20 21 21 20 15 13 13
Spielzeug, Spiele 17 17 18 21 22 14 19 14 9 12
Sammelfiguren (z.B. Filly, Lego Minifiguren, Schleich) 16 14 23 19 23 21 19 15 14 8 7
Blcher 9 3 4 2 4 6 8 11 11 14 15
Geschenke fiir Verwandte oder Freunde 9 0 0 3 7 8 7 10 10 19 19
Bekleidung, Schmuck, Uhren 8 0 1 0 1 2 6 7 11 17 21
Musik 8 0 0 2 1 4 4 11 14 18 21
Kino, Konzerte 8 0 0 0 2 3 4 7 8 16 25
Spiele fur Handheld oder Spielkonsole 6 0 0 1 2 5 5 6 11 12 12
Schulsachen, Stifte, Fuiller 6 0 0 2 3 5 7 9 11 9 10
Kosmetik, Korperpflege 6 0 0 0 2 1 2 5 15 13 16
Handy-, Smartphone-Kosten 6 0 0 1 0 1 1 6 8 15 20
Horspiel-CDs, Hoérbiicher 5 3 6 3 5 7 4 7 6 3 4
Spieleapps, Online-Spiele 3 0 0 0 1 1 2 4 4 ) 8
Prepaidkarte 3 0 0 0 0 1 1 3 5 9 10

I Top 3 in der jeweiligen Altersklasse Uberdurchschnittlich gemessen an gesamt 4-13 J.

Basis 2018: 6,31 Mio. Gesamt 4-13 Jahre, Kind hat Geld zur Verfigung, Angaben in Euro. 4-5-]Jahrige: Antworten der Eltern, 6-13-]dhrige: Antworten der Kinder. 37
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Kinder sind auch Entscheider, sagen die Eltern. RO1Y

Mitbestimmung innerhalb der Familie (Auswahl). Das Kind darf ...

87
81 82 89
78 77
68 65
60
51 49
26
Bl Gesamt
4-5 Jahre
6-9 Jahre

mitentscheiden, was die Familie bei Lebensmitteleinkdufen fir den den Urlaubsort mitbestimmen [ 10-13 Jahre
gemeinsam unternimmt Haushalt mitentscheiden

Basis: 7,26 Mio. Gesamt 4-13 Jahre, Angaben in %. Antworten der Eltern. 39



Kindern wird Vertrauen geschenkt: lhre Eltern erziehen sie
schon friihzeitig zur Selbstandigkeit.

Selbstbestimmung. Das Kind darf ...

94

85
2 77
66 64 63
61
32
30 ‘\ 25

selbstandig ausgeben Zimmer eingerichtet ist gestalten

MEDIEN

STUDIE
201%
86
79
57
51
24
Bl Gesamt
4-5 Jahre
6-9 Jahre
sein Taschengeld ganz selbst bestimmen, wie sein seine eigene Freizeit frei sich so kleiden/ stylen, wie [0 10-13 Jahre
es ihm gefallt

Basis: 7,26 Mio. Gesamt 4-13 Jahre, Angaben in %. Antworten der Eltern. 40




Eltern raumen ihren Kindern mediale Freiraume
vor allem bei Printmedien ein.

Mediale Freirdume. Das Kind darf ...

88

68
62

41

selbst bestimmen, welche
Blicher/ Zeitschriften es liest

MEDIEN

STUDIE
201¥
70
62
50
47
39 39
24
18 15
9 Bl Gesamt
2 4-5 Jahre
6-9 Jahre
selbst bestimmen, welche allein ohne Aufsicht im selbst bestimmen, welche
Fernsehsendungen es sieht Internet surfen/Apps benutzen Apps auf dem Smartphone/ [ 10-13 Jahre
Tablet es nutzt
»Allein ohne Aufsicht im Internet surfen/Apps benutzen®™ nicht abgefragt bei 4-5-Jahrigen.
Basis: 7,26 Mio. Gesamt 4-13 Jahre, Angaben in %. Antworten der Eltern. 41



Eltern fragen ihre Kinder
beim Einkauf.

Kinder sind die wichtigste Informationsquelle der
Eltern bei Einkaufen fir das Kind in Bezug auf ...

79

Bekleidung oder
Schuhe

72

Klassisches
Spielzeug

Kimder

MEDIEN
STUDIE
ROL1lY¥
62
Lebensmittel
42

Basis: 7,26 Mio. Gesamt 4-13 Jahre, Angaben in %. 4-13-Jahrige:

Antworten der Eltern.
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KINDER-KAUFZEITSCHRIFTEN:
REICHWEITEN &

LESEVERHALTEN
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201%

Kinderzeitschriften erreichen die Kinder in Deutschland.

6-13-Jahrige
Reichweite Kinder-Kaufzeitschriften (netto).

| A 7 1, 1% lesen mindestens eine

~ der erhobenen Zeitschriften.

755 - Das entspricht 4, 1 M IO e Kindern. |

Basis: 5,83 Mio. Gesamt 6-13 Jahre, Angaben in %, Antworten der Kinder. 44
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Zeitschriftenvielfalt. . 201%

BibisTina

Prinzessin H; h
41 Kinder-Kauf- e '

zeitschriften. L”“fee Fll’l‘g/ m mm\" ';GPferd&Co

Evc!(@NsG!N
ZEIL&G‘
Bl
inni N ¢
&\ J mini
inger als Eﬁi&h ° alter als
4 Jahre e ® ° 13 Jahre
BUSSIBAR J FRAG MM St
" wirlBle | COMMCS DonddDukl e ® Gri-extro
M 5 e e gTAR
| A . . WARS
‘ p Die drei 7 o [WAS f
e, - 5t e © O
g. DRSNS

o 7
@ I NS popr=

Jungen

Basis: 7,26 Mio. Gesamt 4-13 Jahre, Positionierung nach Alter und Geschlecht. 45



Bei den 6-13-Jahrigen ist Disney Lustiges Taschenbuch
das meistgelesene Magazin.

Top 10: Reichweite Kinder-Kaufzeitschriften Gesamt 6-13 Jahre. (

Disney Lustiges Taschenbuch
Micky Maus - Magazin
Just Kick-it!
Micky Maus - Comics
Donald Duck Sonderheft
Wendy
GEOlino
Star Wars Magazin
WAS IST WAS
LEGO STAR WARS

569
513
498
458
434
417
359
346
308
308

Basis: 5,83 Mio. Gesamt 6-13 Jahre, Angaben in %. Antworten der Kinder.

46



Bei den Madchen im Alter von 6-13 Jahren
steht Wendy auf Platz 1 ...

Top 10: Reichweite Kinder-Kaufzeitschriften Madchen 6-13 Jahre.
Wendy 14,4

Barbie

Pferd&Co

Disney Soy Luna

Bibi & Tina

Prinzessin Lillyfee
Disney Die Eiskdnigin
Bibi Blocksberg
Disney Prinzessin

Disney Lustiges Taschenbuch

409
269
249
247
227
225
224
223
222
194

MEDIEN
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RO1Y

Basis: 2,83 Mio. Madchen 6-13 Jahre, Angaben in %. Antworten der Kinder.

47




... bei den Jungen Just Kick-it!

Top 10: Reichweite Kinder-Kaufzeitschriften Jungen 6-13 Jahre.

Just Kick-it!

Disney Lustiges Taschenbuch
Micky Maus - Magazin

Micky Maus Comics

Star Wars Magazin

Donald Duck Sonderheft
LEGO STAR WARS

WAS IST WAS

Die drei ??? Kids

LEGO NINJAGO

16,3

487
375
357
341
337
305
290
235
215
211

MEDIEN
STUDIE

RO1Y

Basis: 3,0 Mio. Jungen 6-13 Jahre, Angaben in %. Antworten der Kinder.

48




Bei den 10-13-Jahrigen steht Disney Lustiges Taschenbuch ganz vorn.

Top 10: Reichweite Kinder-Kaufzeitschriften Gesamt 10-13 Jahre.
Disney Lustiges Taschenbuch 11,6
Just Kick-it! 11,5
Micky Maus - Magazin
Dein Spiegel

GEOlino

Star Wars Magazin
Donald Duck Sonderheft
WAS IST WAS

Disney Soy Luna
GEOIlino Extra

338
336
247
231
223
221
213
206
197
193

Kimdor
MEDIEN
ISTUDIE

Basis: 2,92 Mio. Gesamt 10-13 Jahre, Angaben in %. Antworten der Kinder.

49



MEDIEN

Bei den Madchen im Alter von 10-13 Jahren STUDIE
steht Disney Soy Luna auf Platz 1 ... RO1¥
Top 10: Reichweite Kinder-Kaufzeitschriften Madchen 10-13 Jahre.
Disney Soy Luna 13,9 197
Wendy 13,1 185
ZEIT leo 119
Disney Lustiges Taschenbuch 116
Pferd&Co 116
GEOlino 114
Dein Spiegel 112
Micky Maus - Magazin 80
Lissy 74
Barbie 74
Basis: 1,42 Mio. Madchen 10-13 Jahre, Angaben in %. Antworten der Kinder. 50




... bei den Jungen Just Kick-it!

Top 10: Reichweite Kinder-Kaufzeitschriften Jungen 10-13 Jahre.

Just Kick-it!

Disney Lustiges Taschenbuch
Star Wars Magazin

Micky Maus - Magazin
Donald Duck Sonderheft
Micky Maus Comics

LEGO STAR WARS

WAS IST WAS

GEOIlino Extra

Dein Spiegel

22,1

333
222
216
167
154
145
133
128
122
119

MEDIEN
STUDIE

RO1lY

Basis: 1,50 Mio. Jungen 10-13 Jahre, Angaben in %. Antworten der Kinder.

51




Kinder

Bei den 6-9-J3hrigen STUbIE
hat das Micky Maus-Magazin die Nase vorn. ROL1¥
Top 10: Reichweite Kinder-Kaufzeitschriften Gesamt 6-9 Jahre. (
Micky Maus - Magazin 266
Micky Maus Comics 253
Disney Lustiges Taschenbuch 230
Wendy 226
Donald Duck Sonderheft 221
Barbie 198
Prinzessin Lillifee 186
Disney Prinzessin 184
Disney Die Eiskdnigin 178
SpongeBob Schwammkopf 177

Basis: 2,90 Mio. Gesamt 6-9 Jahre, Angaben in %. Antworten der Kinder. 52



N peoie
Madchen im Alter von 6-9 Jahren lesen am liebsten Wendy ... ‘r%; 201¥%

Top 10: Reichweite Kinder-Kaufzeitschriften Madchen 6-9 Jahre.

2\

Wendy 15,8 223

Barbie 13,9 196

Disney Prinzessin 13,1 184
Prinzessin Lillifee 13,0 183
Disney Die Eiskdnigin 12,5 176
Bibi Blocksberg 11,9 169

Bibi & Tina 11,0 155

Pferd&Co 9,4 133

Filly Magazin 9,1 129

Lissy 8,0 113

Basis: 1,41 Mio. M&dchen 6-9 Jahre, Angaben in %. Antworten der Kinder. 53



... die Jungen Micky Maus Comics.

Top 10: Reichweite Kinder-Kaufzeitschriften Jungen 6-9 Jahre.

Micky Maus Comics

Micky Maus - Magazin
Playmobil Blau

LEGO STAR WARS

Just Kick-it!

Disney Lustiges Taschenbuch
Donald Duck Sonderheft
SpongeBob Schwammkopf
LEGO NINJAGO

Star Wars Magazin

13,2
12,8

197
190
158
157
154
153
151
142
127
121

MEDIEN
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Basis: 1,49 Mio. Jungen 6-9 Jahre, Angaben in %. Antworten der Kinder.

54




Kinder

In der Gesamtbetrachtung der 4-5-Jahrigen steht 'sff&':ﬁ?
Benjamin Blimchen vorn. RO1¥%
Top 10: Reichweite Kinder-Kaufzeitschriften Gesamt 4-5 Jahre.
Benjamin Blimchen 11,7 168
Winnie Puuh 139
Prinzessin Lillifee 138
Bussi Bar 125
Bob der Baumeister 124
Feuerwehrmann Sam 101
Barbie 6,5 93
Disney Prinzessin 5,6 80
Bibi Blocksberg 5,5 78
Disney Die Eiskonigin 5,3 76
Basis: 1,43 Mio. Gesamt 4-5 Jahre, Angaben in %. Antworten der Eltern. 55



Kleine Madchen lesen am liebsten Prinzessin Lillifee.

——
A7 T

01:: . Jf

Top 10: Reichweite Kinder-Kaufzeitschriften Madchen 4-5 Jahre.

Prinzessin Lillifee
Barbie

Disney Prinzessin
Disney Die Eiskdnigin
Bibi Blocksberg
Benjamin Blimchen
Winnie Puuh

Filly Magazin

Bussi Bar

Bibi & Tina

5,5

19,4

135
92
77
74
73
69
64
63
60
38

MEDIEN
STUDIE

RO1Y

Basis: 0,70 Mio. M&dchen 4-5 Jahre, Angaben in %. Antworten der Eltern.

56




MEDIEN

Auf Platz 1 bei den Jungen im Alter von STUDIE
4 bis 5 Jahren steht Bob der Baumeister. RO1Y¥
Top 10: Reichweite Kinder-Kaufzeitschriften Jungen 4-5 Jahre.
Bob der Baumeister 16,5 122
Benjamin Bliumchen 99
Feuerwehrmann Sam 95
Winnie Puuh 75
Disney Cars 66
Bussi Bar 66
Playmobil Blau 5,9 43
Frag doch mal die Maus 5,5 41
Paw Patrol 5,3 39
GEOmini 4,0 30
57

Basis: 0,74 Mio. Jungen 4-5 Jahre, Angaben in %. Antworten der Eltern.




Kimdor

Kinderzeitschriften STUDIE
erreichen auch die Eltern. 201%

Elternteil liest Ausgaben mit.

74

59

4-5 6-9 10-13

Alter —p

Auf jeweiliger Basis der Leser.

Basis: 7,26 Mio. Gesamt 4-13 Jahre, Angaben in %. 58
Antworten der Eltern.




Kimder

Zeitschriften werden in jedem Alter STUDIE
intensiv und konzentriert genutzt. ROL1Y¥

Umgang mit Zeitschriften (Auswahl). Trifft zu/trifft teilweise zu.

96 91 96 98
I I | | | | | | | |

Die Zeitschriften werden meist Beim Lesen der Zeitschriften werden nebenbei Die Zeitschriften werden
vollstéandig durchgelesen/-geblattert. keine anderen Sachen gehort oder geschaut. gesammelt/aufbewahrt.
Bl Gesamt 4-5 Jahre 6-9 Jahre [ 10-13 Jahre

Basis: Leser mind. eines abgefragten Titels, 6,79 Mio. 4-13 Jahre, Angaben in %. 4-5-]dhrige: Antworten der Eltern, 6-13-Jahrige: Antworten der Kinder. 59
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Zeitschriften kommen an. RO1Y¥
Lesegrinde Zeitschriften (Auswahl). Trifft zu & trifft teilweise zu (schraffiert).
99 99 99 99 98 97 98 98 99 99
. 95 93 92 92 9% 92 gg 92 93
86 83 85 86
79
73 76 70 71
59 71
50 a7 52
35
Bilder, Zeichnungen oder Interessante Es macht SpaB Kind kann etwas lernen Gute Ideen Kind méchte
Comics werden gern Geschichten mitreden kénnen
angeschaut
Bl Gesamt 4-5 Jahre 6-9 Jahre [ 10-13 Jahre

Basis: Leser mind. eines abgefragten Titels, 6,79 Mio. 4-13 Jahre, Angaben in %. 4-5-]dhrige: Antworten der Eltern, 6-13-Jahrige: Antworten der Kinder. 60
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Deshalb lesen Kinder gerne Zeitschriften: RO1Y¥
Offene Statements von Madchen und Jungen. Ich lese gern Zeitschriften, weil ...
__________ " ...ich mit 12 dann die "™ P T
e T /  Wissenschaft verstandlich ™ e ) _ _ ™
e S . . . 1
7 ich d i eoon S 4 finde und in der Schule ein { ... Zeitschriften keinen %
. . \ - ROy
/.- ich danneinfach A\ %\ = pigschen schlauer bin!!! \ Strom verbrauchen. - “
i mal Zeit far mich 3 ™ -~ /. die immer spannend
\ o ptag ~ ,—” I e \
und Ruhe habe. / Tttt - Bt . !
be (' T LT ‘\\// """ '\\und abwechslungsreich [
T JEPEY e > sind. 7
_______________________________________________________ ‘l______-._~---------_____—__,¢"
- N /... weil meine Freundinnen ™, -.. ich da Sachen finde, tber ™ 7 .
/ .. estolle Storys sind. * i das auch lesen, und ich will } die ich mich mit anderen gut ; I,/ das SpaB macht \
. . \~\ R . 3 \ 'l
i‘ COOIe-GQECI'“Chthen, die /::, \\\ nicht die Dumme sein! (,’ \\\ unterhalten kann. //,/ ’:, und ich dort viele \E
\_ man im Fernsehen zu . AN Sl -7 &__ tolle Ideen finde. /
selten sieht. S T e N, e -
Sso /,’ _____________ ’,4“\\\ - \~~\ ’,¢’
""""""" 7 ..daviele 7 e BN ST T
/ . ,,¢ . . . . \~\ ,,‘¢* ~~\~\
/ k;:qfog?tat.'r?gennd v/ ..darin Dinge stehen, die mich ™ " das nie langweilig ist ™
ni htp S! t u t / 5\ interessieren. Zeitschriften kann /1 und man es Uberall i
4
\\ c SO zerstreu ;,/ ‘\\ man aufheben. ’/" \\\ machen kann_ //l

-

~ - ~ ~

~~ - ~- - ~ -
———————— ~—— - ~— -

Offene Abfrage, Basis: befragte 6- bis 13-Jahrige. 61
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Eltern vertrauen vor allem Zeitschriften. 201%

Medienakzeptanz der Eltern.
84 Kind kann etwas lernen

Komplexe Sachverhalte 74

werden einfach erklart 74 Sinnvolle Beschaftigung

Inhalte werden 68 — 70 ' Motivation, aktiv etwas
glaubwirdig vermittelt zu machen
Kind kann Inhalte 89 ~ 80 Die Fantasie/Kreativitat B Kinder-Zeitschriften
wiederholt nutzen wird angeregt
Fernsehen
65 Internet
Kind kann in seinem Tempo 84 Wertevermittlung Radio

Inhalte aufnehmen

Basis: 7,26 Mio. Gesamt 4-13 Jahre, Angaben in %. Antworten der Eltern. 63
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Deshalb freuen sich Eltern, dass ihr Kind Zeitschriften liest: 201%

Offene Statements von Eltern. Ich freue mich, dass mein Kind Zeitschriften liest, weil ...

________
- -~

. T /.. dasanneue ™\
i . . g \ - = i 1
... damit di rsdnliche - . N Themenfelder ;
da nit die pe soniiche 4 ~"... es dadurch eine sinnvolle ™~ h fih /
Entwicklung geférdert |/ ey . eranfihrt. L
. wird y; Beschaftigung hat, und es ~
B ' e for Lesen und di . : .
™ AN ° deR;tcﬂigch?‘Z?buﬂ d die s - /... das aktiverals
_________________ ~ g- e \. Fernsehenist. /
e die Themen S eeemmmmmeeees ol S " ... es durch Kinder- ™ I
’ N _Le=mTTT Tl

-
-
N \
- ’
-

:" kindergerecht und  } j . /  Zeitschriften ruhiger wird. ™

\

. /... es dann neue Ideen ™, / Die Hektik des Tages und
. modern sind. hS \ \

- e i bekommt und gleichzeitig \.  der elektronischen Medien / ,/ :
S~ - 1 N, . - / . -
--------------- \ den Wortschatz J . wird zurickgedreht. .~ { ... das die Fantasie
AN \

- ~

o

-
-
-

__________
~~~~~

\
1

\\ “’ - - - T \

~ erweitert. < el e /' und die Kreativitat |
patN m——— x N\ emmmmmmm )

_________

> ~—-sy fordert. /
,,’ e . N, . ll‘ _____________________ Sso ”,
/ ..esdannkeinen { T TR o 00T

————
—~_—
~
~~

- ~~
-

. \ R ~~~\ -7 S
{  Schund liest, und 1} .-~
\ ]

PR ; PR ~"... das Kind so lernt, sich auch ™
. altersentsprechend / /€S ist fur das Kind ganz wichtig zu / !
\ . .
.. gepragt wird.

AY
NI . . K
lesen, hier werden Werte vermittelt, selbst zu informieren und nicht

1
7 N

) . . . VAN i .
N “.._die er im spateren Leben braucht. -~ “U° dem Netz ausgesetzt ist. .

~.
-
________

Same

-
~Sae
-

~~ -

~ -

~ - - -
s~ - S m———— ——

Offene Abfrage, Basis: befragte Eltern der 4- bis 13-]ahrigen. 64



. MEDIEN
Werbung kommt vor allem im STUDIE

Fernsehen und in Zeitschriften an. RO1Y¥
6-13-Jahrige
Einstellung zur Werbung:
Werbung ... finde ich sehr gut/gut.
88
86 83 s
76 74
I I ||
in Zeitschriften, im Fernsehen im Radio
Magazinen, Comic-Heften
Bl Gesamt 6-9 Jahre [] 10-13 Jahre
Auf Basis der 6- bis 13-jéhrigen Kinder, die das jeweilige Medium min. 65

mehrmals pro Woche nutzen. Angaben in %. Antworten der Kinder.
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WENN DU_
SUPERKRAFTE
HATTEST, DANN ...?
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Wenn Kinder Superkrafte hatten, wiirden Sie die Welt retten. RO1Y

Ubergeordnete Themen abgeleitet aus der .
offenen Frage: Wenn Du eine Superkraft hattest,
welche ware das und was wirdest Du damit in Frl ed e n

der Welt verandern wollen? | | g . SChUtZ
Gerechtigkeit ¢ © @ Sportlichkeit
¥ o __
o = Tierschutz
Gesundheit © 2 Q
= O -}
Hunger & Durst & 5 -
o % '
abschaffen 2 o Integration & Freundschaft
R © o Natur- &
Armut abschafien m g ymweltschutz
o alem Politik andern & 5 15nes Wetter

auch noch
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MEDIEN

ISTUDIE

Politiker, aufgepasst ... '

RO1¥

Offene Statements von Kindern. Wenn Du eine Superkraft hattest, was ware das und was
wirdest Du damit in der Welt verandern wollen?

——————
_______________
_______
- ~
- ~

- . P Ich wiirde die N
" Die Politiker an einen Tisch ™, I/’ Politik far Kinder verstandlicher ™
_______________ |'l setzen um ihnen zu sagen, wie ‘: (‘ machen. Ich interessiere mich fir :I
e T e \. schlimm sie manche Menschen / . Politik, meine Schulfreunde gar /'
o RN behandeln. (111.) .- M mcht zu schwierig! (11 J. )
/ Mehr Verstandigung und N TNeeeee e Tl
/' auch mehr Austausch, mehrin T M e
h . a 1 ~ NT e mmmm——
i Gastschulen in anderen Landern | T T -~
%, und auch Kontinenten um mehr / el "
. zu verstehen. (13 1.) ' T / Ganz schlau sein, dann
el \ o " und dass die Schule / wusste ich in der Schule %
S o ———— k4 .
_______________ - == { mcht mehr so Iangwelllg \  immer alles und brauchte /
""""" \ . / - nicht zu lernen. (10 J.
RN ist (101.) .~ Pt - ( ),,
,,'\\ ~~~~~~~~ N s - T -
______ e \-___~~~ NS l,~-~-______________~-
/"’ ~~“~~ ,", ~~~~‘~
~ Ichwirdeauchan ™~ e Dann gébe es eine ™,
{ Schulen die _Angrlffe._gegen i I Kinderpartei, die mitregiert!
\ unschuldige Schiler Y \ Und Politiker mit 60 Jahren in /
*s..__ stoppen. (13 ].) ’/’ e Rente gehen! (13 1.) I

~ -
~ -
________

Offene Abfrage, Basis: befragte 6- bis 13-Jahrige der Welle 2018 (1.002 Antworten). 68
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MEDIEN
ISTUDIE
Schluss mit Hunger, Armut, Verbrechen & Krieg. ' RO1Y
Offene Statements von Kindern. Wenn Du eine Superkraft hattest, was ware das und was
wulrdest Du damit in der Welt verandern wollen?
-~ Ich wiirde wollen, dass ™. LT N
---------- / . . N, Vil S
T - / Kinder nicht mehr Hunger haben ™\ 7 So sein wie N
s ) _ RN ' und dass Kinder immer zur ! / Spiderman und \
e Dann wdrde ich ™. _ Schule gehen kénnen und ihre \  Viele Verbrecher  ;
! wollen, dass es keine VN Eltern haben. (6 J.) e “._ fangen. (101J.) _~
i Kriege mehr gibt. Und i Seee., T et -
\, noch eine kleine Schwester / ~  TTTTe-- ~e. S L T (%
.. Wware ganz toll. (8 J.) ¢ T ~~ Und dass es Afrika besser ™
S e\ / geht, niemand hungert, \ e — .
--------------------- ! dann missten die Menschen ] el RN
\ . . . 4 N
AN alle nicht ihre Heimat 4/ Wirde dafur sorgen ™\
o — RN verlassen. (8 1.) el /' das kein Kind mehr \
Pl T ~ Tl - A an Hunger und ;
" Das alle Kinder genug N N e < : /
/' zum Essen haber? dags 3\ T T T - e - Krankheit sterben
i - e ! el N .. muss. (71.) .~
\ sie alle glucklich sind, / L . i . S e -
\\\ dass sie viele Spie|zeuge /l ,/' Ich wirde die Welt gerechter \\ ________
“~._ haben. (91.) \, [ machen, dass es keine Kriege 1}
N e \ und Zerstérung und keinen /
. Hunger mehr gibt. (113.)

-
________

Offene Abfrage, Basis: befragte 6- bis 13-Jahrige der Welle 2018 (1.002 Antworten). 69
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MEDIEN
STUDIE

Kinder in Deutschland — SMART! 201%

‘/Die Medienkompetenz gewinnt fir Kinder an Bedeutung. Fur Eltern ist die Vermittlung dieser Kompetenzen
Anliegen und Herausforderung zugleich.

‘/Kinder in Deutschland nutzen Medien mit allen Sinnen: Zuschauen, Zuhéren und Lesen. Die Niveaus
bleiben unverandert hoch und im gleichen Verhaltnis wie 2017.

‘/Gedrucktes Vertrauen: 75% aller deutschen Kinder zwischen vier und 13 Jahren lesen mindestens

mehrmals pro Woche Blcher oder Zeitschriften. Dabei dlirfen sie selbststandig entscheiden, was sie lesen.
Online kontrollieren Eltern langer, was heruntergeladen und angesurft wird.

‘/Kein ~entweder oder®, sondern ,sowohl als auch™: Kinder in Deutschland wachsen in die Dualitat hinein
und managen flr sich beide Welten exzellent. DrauBen zu spielen ist so nhormal, wie digital unterwegs zu
sein. Clever nach Bedarf, alles zu seiner Zeit ...

‘/Kinder in Deutschland sind ganz bewusste und ernstzunehmende Entscheider.

‘/Kinder interessieren sich flr ihre Umwelt: Hatten sie eine Superkraft zur Auswahl, wiirden sich

Deutschlands Kinder zwischen vier und 13 Jahren die Fahigkeit wiinschen, den Menschen auf der Welt zu
helfen.

Basis: 7,26 Mio. Gesamt 4-13 Jahre, Angaben in %. 4-5-]Jahrige: Antworten der Eltern, 6-13-]ahrige: Antworten der Kinder. 71
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MEDIEN
ISTUDIE

Untersuchungssteckbrief ROL1¥

5,83 Mio. deutschsprachige Kinder im Alter von 6 bis 13 Jahren
Grundgesamtheit

1,43 Mio. deutschsprachige Kinder im Alter von 4 bis 5 Jahren

2.649 Doppelinterviews ,6-13 Jahre' (jeweils ein Kind und ein Erziehungsberechtigter)

Stichprobe
652 Interviews mit einem Erziehungsberechtigten fiir die 4- bis 5-Jahrigen
Stichprobenverfahren Quoten-Verfahren
Erhebungsmethode C.A.P.I./C.A.S.I.
Feldzeit 12. Februar bis 2. April 2018

Methodische Betreuung/

Federfiihrendes Institut Immediate GmbH, Bremen

KRAMER Marktforschung GmbH, Miinster
Feldinstitute

Marplan Media- und Sozialforschungsgesellschaft mbH, Offenbach am Main
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Neu in der KMS 2018.

Kiwdix

MEDIEN
STUDIE

ROLlY

FREIZEITGESTALTUNG (einzelne Aspekte erganzt)

Ins Kino gehen

im Internet surfen/ nach Sachen suchen, die interessieren
YouTube schauen

Mit Handhelds spielen

Mit Spielekonsolen spielen

Spiele auf Tablet, Smartphone oder Computer/Laptop spielen

FREIZEITGESTALTUNG MIT MEDIEN (vollsténdig neu)

ERHOBENE MEDIEN - NEU
Bussi Bar

Disney Soy Luna

Lissy

Micky Maus Comics

Paw Patrol

Star Wars Magazin

NICHT MEHR ERHOBEN

»= Disney Violetta

» Hello Kitty Magazin

= Pferde - Freunde flrs Leben
= Star Wars - Rebels

THEMENINTERESSE (einzelne Aspekte erganzt)
= Drachen

Dschungel

Zeitgeschichte

Andere Themen

KOMMUNIKATIONSKANALE (Abfrage verdndert)
KOMMUNIKATIONS-APPS (Abfrage verandert)
EINSTELLUNG ZU WERBUNG (einzelne Aspekte erganzt)
= Auf dem Handy/Smartphone

= Auf dem Tablet

EINSTELLUNG ZU WERBUNG AUF DIGITALEN DEVICES
(vollstandig neu)

ELTERNTEIL LIEST MIT (geénderte Antwortmdglichkeiten)
GELDGESCHENKE (einzelne Aspekte erganzt)

= Zu anderen Feiertagen
= Zu anderen besonderen Anlassen
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Was sich Kinder in Deutschland wiinschen. 201%

Multifunktionale Kids von heute: Kinder in Deutschland wollen alles - Madchen noch mehr als Jungen. Von
Smartphone Uber Plischtiere bis hin zu Puzzles und Fahrradern wiinschen sie sich von allem mehr als im
vergangenen Jahr.

Aufgrund des bereits hohen Besitzgrads klassischer Spielzeuge fihren digitale Spielzeuge und Devices die
Wunschliste von Jungen und Madchen an: Smartphone, Tablet & Games sind die Top 3 der
Kinderwlinsche.

Allen voran das Handy oder Smartphone: Die Besitzanteile sind nicht angestiegen — somit bleibt ein
Smartphone DAS Wunschprodukt: 48 Prozent aller Kinder besitzen ein Smartphone, 41 Prozent wiinschen
sich eins.

Gesellschaftsspiele stehen noch immer hoch im Kurs und bei einem Viertel der Kinder jeder Altersgruppe
auf der Wunschliste.

Im Vergleich zum Vorjahr besitzen weniger Kinder einen eigenen Fernseher. Der Wunsch danach ist leicht
gestiegen.

Basis: 7,26 Mio. Gesamt 4-13 Jahre, Angaben in %. 4-5-]Jahrige: Antworten der Eltern, 6-13-]ahrige: Antworten der Kinder. 75
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MEDIEN
ISTUDIE
Das wiinschen sich Madchen. 201¥
Wunsch - Das Kind wiinscht sich Alter ——p
eigenen/eigenes ... 4-13 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13
Handy, Smartphone 42 18 ——m—————
Tablet (z.B. iPad) 32 10 | 34 |
Spiele fur Handheld oder Spielkonsole 29 16 20
Gesellschafts-, Kartenspiele 27 21 27
Computer, Laptop 25 8 15 20 29 34 34
Pliisch-, Stofftiere 23 33 27 23 27 25 13 13 10
Puppen, Anziehpuppen, Barbiepuppen 22 21 28 19 11 6 5
Spielekonsole (z.B. Playstation, Wii, Xbox) 20 12 16 24 27 22 25 26 21 19 11
Handheld (z.B. Nintendo DS, Playstation Portable) 20 15 15 26 26 22 23 25 17 16 11
Puzzle 20 18 26 30 24 20 21 25 13 12 6
Sammelfiguren (z.B. Filly, Lego Minifiguren, Schleich) 19 31 28 28 20 21 19 9 8 6
Fernseher 19 10 19 13 25 20 25 20 22 21 14
Skateboard, Longboard, Inline-Skater 19 19 19 21 19 24 25 17 13 16 14
Fahrrad 18 21 27 21 16 17 17 19 16 18 13
Spielkasten, Spielsets (z.B. Playmobil, Lego, Schleich) 18 19 29 23 26 19 23 20 7 7 6
Roller 13 19 13 18 14 14 19 14 7 5 9
Kinder-Lerncomputer (z.B. Storio, VTech) 11 12 19 22 20 1 10 7 6 4 )
Bastel-, Experimentierkasten (z.B. Lego Technik) 8 8 9 9 9 9 9 12 8 6 5)
Elektrische Autos, Rennbahn, Fahrzeuge 4 2 6 8 5 7 5 2 2 3 1
I Top 3 in der jeweiligen Altersklasse Uberdurchschnittlich gemessen an gesamt 4-13 J.
Basis: 3,53 Mio. Madchen 4-13 Jahre, Angaben in %. 4-5-Jahrige: Antworten der Eltern, 6-13-]ahrige: Antworten der Kinder. 76
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Das wiinschen sich Jungen. ROL1¥
Wunsch - Das Kind winscht sich ——— Alter ——»
eigenen/eigenes ... 4-13 4 5 6 2 8 - - 1l - 13

Handy, Smartphone 40

Spiele fir Handheld oder Spielkonsole 36

Tablet (z.B. iPad) 32

Spielekonsole (z.B. Playstation, Wii, Xbox) 29

Computer, Laptop 29

Handheld (z.B. Nintendo DS, Playstation Portable) 27
Gesellschafts-, Kartenspiele 24

Bastel-, Experimentierkasten (z.B. Lego Technik) 24
Spielkasten, Spielsets (z.B. Playmobil, Lego, Schleich) 23
Elektrische Autos, Rennbahn, Fahrzeuge 23

Skateboard, Longboard, Inline-Skater 22 25 27 22 19 20 22 19 16 18
Fahrrad 19 22 17 20 20 19 15 17 17 16
Sammelfiguren (z.B. Filly, Lego Minifiguren, Schieich) 18 25 19 29 19 19 15 12 10 7
Fernseher 18 8 11 16 16 26 24 13 20 20 20
Puzzle 15 22 23 16 22 17 15 14 8 8 8
Plisch-, Stofftiere 14 23 20 12 25 19 14 11 7 6 6
Roller 14 20 21 15 20 14 13 13 9 5) 6
Kinder-Lerncomputer (z.B. Storio, VTech) 13 14 22 26 19 10 15 9 7 7 5
Puppen, Anziehpuppen, Barbiepuppen o) 6 6 8 5 6 6 6 4 2 2
I Top 3 in der jeweiligen Altersklasse Uberdurchschnittlich gemessen an gesamt 4-13 J.

Basis: 3,73 Mio. Jungen 4-13 Jahre, Angaben in %. 4-5-]Jahrige: Antworten der Eltern, 6-13-]ahrige: Antworten der Kinder. 77



Offene Statements von Kindern: Was ist fiir Dich das Internet?
Schwerpunkt: Wissen

ﬂ(«'moqe/r
MEDIEN
ISTUDIE

ROL¥

6-13-Jahrige

- -
-
-

" Wenn ich etwas nicht ™, - wie ein unendliches ™ e
. - Ay e =~
i/ weil3, fragen meine Mutter \ / Gehirn. und auch \ L Sae
. ’ ~,
‘\\ und ich das Internet. Das /' ‘\ Zeit\;ertreib /' /’ Ich frage was ich \\
N . 4 ~o . R 4 . AY
.. Internet weiB alles. L e P { willund bekomme
IS JpStiagy N e jedes Mal eine /!
—— - , - N . 7
o v ==~ richtige Antwort. ./
e s~ N P ~—~ s~~ /’,
,'/’ . “s\\ ,”fv" ~‘~\~\ ',/’ \\\\\ -----
S Das Internet ist das N RN Ein Gliicksfall, weil ich \
{ coolste Medium, da_s es_g|bt. 1 Uber das Internet steht mir dlt_a N\ L immer auf dem i
v Es kennt alle Geheimnisse, I/ anze Welt offen. Das Internet ist N i /
\ . . /1 [ neuesten Stand bin. -
. weil Antwort auf jede A der schlauste Computer, den man -
. 7 ——
AN Frage. NN sich vorstellen kann. S J e T - o
~‘~~-~~ _____________ _,——‘ ----- X ~‘~\~~~ S \\\ g ”¢/ ------ ~~~~~\
_______________ ‘"‘~~--___________,———"— ,¢’ ~\\\
L QRN -t ~~ Auf dem Computer kann man ™,
Pe . Lemmm T - . \
P Eine der besten { e . ! vieles abfragen und erfragen, \
. . \ N, . . .
/ Wissensquellen. Meine 7 Ist wie eine groBe . Spiele machen (ich leider noch |
. Ay . . .
\  Eltern mussten noch im / ! : _ \ . nicht), mit Freunden schreiben ,/
R Duden blattern 4 ! Wissen- oder / h ' d d -
~ . S ; ~ und zusenden. .
. e .. Antwort-Kiste. - e o

Offene Abfrage, Basis: befragte 6- bis 13-Jahrige der Welle 2018 (1.002 Antworten). 78
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Offene Statements von Kindern: Was ist fur Dich das Internet? TSY'TEE_L?I!)EINE
Schwerpunkt: Kommunikation & Verbindung. ' RO1Y¥

7 - Ss ,/, D : f RN
e I ~ / a kann jeder sich ™
/ El_n Dienst, um . \\ :‘ mit der Welt i LTI TSl
/ Informationen zu verbreiten. % Y verbinden / e . .
\ Z.B. Homepages, Shops, soz. | e o /~ Schreiben, lesen, *
. Netzwerke, E-Mails, Filme. ./ ™ e \ gucken, horen, J
. < v g spielen. S
Sso S A ad
~~~-~- _——_,— ______ S S e tae
------------ - // . RN P
Pt "S- 7 / Ich kann mich dort gut el Ny
-7 . { ! unterhalten und mit meinen |} 4 iefe ™
/ Internet ist YouTube, \‘. 4 Freunden sprechen / / I\r/]lannlgapn darl\rBrilt()afi h
i WhatsApp, Instagram, b s J ahna de e;c n?’ ei : i
N Twitter. // A .- PPt < ohne dass man Fapie K
TS o0 T Tt . braucht. A
SN e =T ,\\ N Pid
- Rl [N ~~ —”’
,¢/_ ) _‘ ______ 7 'l N - S —
- Ein neues Medium, ich  / LT RNy
. . . < 7’ ~,
7 kann mich mit vielen \ / AN
.: Leuten unterhalten, die 1 ;’ Wie Post, nur viel 1
\ in anderen Landern g AN schneller. J
.. leben. Es ist interessant. .- el g

Offene Abfrage, Basis: befragte 6- bis 13-Jahrige der Welle 2018 (1.002 Antworten). 79
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Offene Statements von Kindern: Was ist fur Dich das Internet? TSWTEVL[J)I!)EITV\IE
Schwerpunkt: Zuschauen. ' ROL1Y¥

6-13-Jahrige

Offene Statements von Kindern. Was ist fir Dich das Internet?

T — /" Ich denke, dassich ™
o . ! damit meine Videos Y
»~~ Wie Fernsehen, aber man N\ i ansehen kann, wie z. B. | o m— -
/ kann die Uhrzeit selbst bestimmen N\ Elsa backen und // g ‘\\
i wann man was erfahren will. Und i NG kneten. o ,," Gar nichts auBer hY
\ man kann auch normale Leute dort / S e ! YouTub !
\\ antreffen, nicht nur Stars. S - Y “; outube. /"
\‘~\~~~~ JEPE— ‘: \ ,’,—”"‘— ~~~\‘~\\\ /ﬁ' ———— I —"/’
SN =T - ',z' s\\\ o —— -
/  So etwas wie Fernsehen mit % P T
P e /dem Computer. Man kann aber /- ) o AN
// Da kann man am (,’ \ selb_er mitmachen und sich viele i { Selteq fur Kinder \
/ C ter oder \ s Dinge anschauen wenn man  / S Seiten von }
/ omputel . } \ gerade Lust dazu hat. s <--.._ Fernsehsendern.
i Smartphone Filme, Bilder ] N e R " d
\, oder Texte ansehen. e -~ PN N o
\\~~\ ) // ______ A T SSellt /,—" BRatN ~
[ NS - //" ‘\\ ,,/ Das ist so &hnlich wie \\\
Lo _ “ { Fernsehen, nur dass man da \
{ Gefallt mir besser } \ direkt von daheim aus ~ /
\,_als Fernsehen. / “._  mitmachen kann. .~

Offene Abfrage, Basis: befragte 6- bis 13-Jahrige der Welle 2018 (1.002 Antworten). 80
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. . . . MEDIEN
Offene Statements von Kindern: Wenn ich eine Superkraft hatte ... STUDIE
Schwerpunkt: Frieden, Schutz & Gerechtigkeit. ' RO1Y¥
Frage: Wenn Du eine Superkraft hattest, was ware das und
was wirdest Du damit in der Welt verandern wollen? eI .
e ——— 7 So sein wie ™, N
s - L T { Spiderman und Voo, o
’I' =~ N ’/’ . . . \\\ B 7 4 B B \\
- “ " Ich wiirde gerne in der Zeit ™, \\ welererbrecher i Andﬁf‘: Klnd(?r vct)r Kklnt_:ledrn \
{ Wie Batman gegen / zuriick reisen kénnen und Yool fangen. o schd Zc(ia?;l ée_.s ark sind ¢
\.. Gangs kampfen. L machen, dass man nicht } N e . und bloB argern. S
SS S, '\, = ’ e S z
e —emm-sd “ mehr kdmpfen muss. o * R St
\~\‘~~~ _ a” ____________________ ‘\\\ ”’,' -----
"’,— ------------- ‘~~~_____' ______________ \N‘V'l //” . ; \\\\\ pm————TTE——— -
e Gedanken | { e Tl / Ich wirde die Welt gerechter P RN
! K6 edan e(rj1 Sesehn N .~~~ Dann wirde ich wollen, ™ ! machen, das es keine Kriege i /’ RN
\ onnenhl,_lnd achen / dass es keine Kriege % %\ und Zerstérung und keinen ~ / / Alle Menschen waren
. vernindern. S ! mehr gibt. Und noch [N Hunger mehr gibt. 7 ¢ Freunde und es gabe |
~. e \ . . AN - e i i
\\§~ _____ e \\ eine kleine Schwester // *\\~~ ——‘_,/ & keine Krlege auf der /I
"""" “~._ waére ganz toll. \ N emmmmmmT TN Erde. S
R T ——— \\,r’ ~. . ”,’
. /"‘ ~~~~~ ~~~_“"' r'l’\‘\ — T
- { T T AT -
/' Superkraft: Dass alle % 7 . 7 . N
. . 4 ,’ \‘
i sich wieder vertragen. / /7 Batman, dass es allen / _Zeit anhalten, um \
N S \ Kindern gut geht. J ] gefahrliche Situationen zu i
\~~~~~ "’,a’ s\\\ ,’¢ \\\\ melSter’n i ,,,I

Offene Abfrage, Basis: befragte 6- bis 13-Jahrige der Welle 2018 (1.002 Antworten). 81



Offene Statements von Kindern: Wenn ich eine Superkraft hatte ...

Kindr

MEDIEN
STUDIE
Schwerpunkt: Schule. RO1¥
Frage: Wenn Du eine Superkraft hattest, was ware das und
was wirdest Du damit in der Welt veréandern wollen>
e —— — T Ry // Dann ware ich schon \\‘
"‘ ‘NNN /” ~\ 1 i - 1
e . ~~ Superschlau sein, umin ™ \ ge;B eSrc: (l)" cllr(1”\1/\?art2:1uss Ji
,/ Mehr Verstandigung und / der Schule weniger lernen 3 AN L
/ auch mehr Austausch, mehrin %\ zu missen und die Zeit i Tl S -
l‘ Gastschulen in anderen Landern | \ flr etwas anderes nutzen 7 (et R -
‘.und ach Kontinenten um mehr zu / g zu kdénnen. e — L T
verstehen. 4 T ——— w T T "~ Ganz schlau sein,
U Ny " Ich wére gern so alt wie mein ™ /  dann wissteich in %
-------------- - T L / Bruder (12)... und in der Schule % der Schule immer i
" und dass die Schule ™ { gibt es sténdig Streit und auch Vo<l aIIt_es und brauchte /
T — { nicht mehr so ) Y mal Priigel von &lteren Schiilern , / \\ nicht zu lernen. A
//’_ . Tl e langweilig ist. /%, diesind nicht von hier, da ware  / - Joa
" Mich unsichtbar machen™ el T T -7 “.. ich gern 16 und ganz stark. .-~
! kénnen und dann die \ N S e
| Ergebnisse von den J TN et -
.. Klassenarbeiten vorher ./ L e
“~.._ hachlesen. e T o . Tl
ST - - //’ Auch an Schulen ‘\\ I/' Ich hatte gem.mEhr .
/ die Angriffe gegen { Freunde, und in der )
\_  unschuldige Schiiler . Klasse waére ich mehr J
\\ stoppen. L \\\ angesehen. —__,,/

Offene Abfrage, Basis: befragte 6- bis 13-Jahrige der Welle 2018 (1.002 Antworten).
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Kinder
Offene Statements von Kindern: Wenn ich eine Superkraft hatte ...

MEDIEN
ISTUDIE
Schwerpunkt: Natur- und Tierschutz. ROL1Y¥
Frage: Wenn Du eine Superkraft hattest, was ware das und
was wirdest Du damit in der Welt verandern wollen?
T e /,—‘ ~~~~~~~~~~~~ S.o 2 . AN
_~"Dann wiirde ich gernEx o . ™ { Die Wale und Elefanten
/" durch Feuer gehen / Die Wale vor Walfangern % “,retten vor Wilderern.
! kénnen und wiirde dann i beschitzen. Mit Laserstrahlen die ; T e -
\  Menschen und Tiere aus / A Harpunen zerstdren. e A
“_ brennenden Hausern RN e
XS N T ee—— " e RSN
e t]ilirj; _____ et N -~~~ Ich wirde dafir sorgen, ™
i dass im Urwald keine RN
P -~ ! Baume mehr abgeholzt \
o mm—— N s . \ werden dirften und die /
o S, 7 Ich wiirde die Natur %,  Tiere dort ihren Lebensraum .~
/" Ich wirde die Tiere | i beschitzen und die Gier } el nicht verlieren. o e T
/ und die Natur retten \ %, der Menschen bekampfen. / \\._\ ______ - < . ) . \\
{ undden Menschen | M. < VT / Dass keine Tiere in %
\, beibringen, wie wichtig / e IS \ | Kéfigen sitzen und dass |
. dies ist. T o v < sie nicht gequalt ~ /
Tl et P el N werden. S
"""""" -7 .. stark sein wie g o
; Tarzan und den N T
\ Tieren im Urwald J
. helfen -~

~ -
________

Offene Abfrage, Basis: befragte 6- bis 13-Jahrige der Welle 2018 (1.002 Antworten).
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