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Umfassendes Datenmaterial für die Mediaplanung
• Repräsentiert 7,59 Mio. deutschsprachige Kinder: 

5,99 Mio. 6 bis 13 Jahre, 1,60 Mio. 4 bis 5 Jahre. 

• Reichweiten für 27 Printmagazine bei Kindern und 
mitlesenden Eltern / Erziehungsberechtigten.

• Umfasst alle zielgruppenrelevanten Medien:
Zuschauen, Zuhören, Lesen, Kommunizieren, Gaming.

• Vielseitige Einblicke in verschiedene Lebensbereiche der 
Kinder – durch Antworten von Kindern und ihren Eltern. 

• Face-to-Face-Befragung: 2.055 Doppel-Interviews mit den 
6- bis 13-Jährigen und einem ihrer Erziehungsberechtigten 
+ 548 Interviews mit einem Erziehungsberechtigten der 
4- bis 5-Jährigen.

Relevant
Repräsentativ Reichhaltig

Richtungsweisend
Der KINDER MEDIEN MONITOR 2022 bietet 
Orientierung im kindlichen Medienuniversum und ist 
die einzig zählbare Studie ihrer Art in Deutschland.

2



Die Freizeit der Kinder – Bunt & ausgefüllt

AUSPOWERN
Im Freien spielen
Sport treiben

AUSRUHEN
Nichts tun / chillen

ENGAGIEREN
Nachhaltigkeit & 
Umwelt

KONSUMIEREN
Wünsche, Freiräume, 
Werbung, Einfluss auf 
Kaufentscheidungen, 
Ausgaben der Eltern

MEDIEN NUTZEN
Gaming
Kommunizieren 
Lesen 
Zuhören
Zuschauen

KREATIV SEIN
Musizieren
Kochen / Backen
Malen, Zeichnen, 
Basteln, Handarbeiten
Verkleiden

SOZIALE KONTAKTE PFLEGEN
Zeit mit Familie und Freund:innen verbringen

MIT TIEREN BESCHÄFTIGEN
Tiere füttern und pflegen

SPIELEN
Gesellschaftsspiele 
Puzzeln
Puppen, Stofftiere 
Actionhelden
Sammlungen

Spielkästen / Spielsets
Bastel-, 
Experimentierkästen

Interaktive Lernspiele
Augmented Reality
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PRÄSENTATIONSINHALTE

KAPITEL

1 Kinder lieben Medien – na klar! 
Aber was steht sonst noch auf  
der Liste ihrer Freizeitaktivitäten? 

DIE ANALOGE 
FREIZEIT DER Kinder

Welche Rolle nehmen Medien 
in der Freizeit ein? Welche 
werden genutzt – wofür, wie 
häufig, wie intensiv?2 Welchen Medien vertrauen 

Eltern? Wie frei sind Kinder im 
Umgang mit Medien – welchen 
Einfluss nehmen die Eltern?

MEDIENAKZEPTANZ 
& MEDIENKOMPETENZ

KAPITEL

3

Welche digitalen Spiele spielen 
die Kinder am liebsten? Welche 
Devices verwenden Sie dabei und 
was ist wichtig beim Zocken?

GAMINGKAPITEL

4
KINDER & 
KONSUM

KAPITEL

5 Welche Wünsche haben die 
Kinder? Wie stehen sie zu 
Marken, wie zu Werbung? Was 
investieren Eltern in ihre Kinder?

BEWUSSTSEIN 
& ENGAGEMENT

KAPITEL
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KAPITEL MEDIENNUTZUNG 
IN DER FREIZEIT

4

Wie stark ist das 
Umweltbewusstsein der Kinder? 
Welchen Beitrag leisten sie?



EIN TRENDPFEIL STELLT SICH VOR

Bei verschiedenen Fragestellungen wird im Rahmen dieser 
Präsentation ein Vergleich zum Vorjahr angestellt.

Der Trendpfeil zeigt an, ob die Entwicklung zum Vorjahr: 
! positiv (steigend),
! negativ (fallend) oder 
! gleichbleibend (keine signifikante Veränderung)
verlaufen ist. 

„Teils teils“ steht für eine Entwicklung, die zwei oder drei 
Komponenten beinhaltet (und/oder): 
! teils positiv, teils negativ, teils gleichbleibend.

POSITIV

NEGATIV

GLEICHBLEIBEND

TEILS TEILS
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KAPITEL

1 Kinder lieben Medien – na klar! 
Aber was steht sonst noch auf  
der Liste ihrer Freizeitaktivitäten? 

DIE ANALOGE 
FREIZEIT DER Kinder

Welche Rolle nehmen Medien 
in der Freizeit ein? Welche 
werden genutzt – wofür, wie 
häufig, wie intensiv?2 Welchen Medien vertrauen 

Eltern? Wie frei sind Kinder im 
Umgang mit Medien – welchen 
Einfluss nehmen die Eltern?

MEDIENAKZEPTANZ 
& MEDIENKOMPETENZ

KAPITEL

3

Welche digitalen Spiele spielen 
die Kinder am liebsten? Welche 
Devices verwenden Sie dabei und 
was ist wichtig beim Zocken?

GAMINGKAPITEL

4
KINDER & 
KONSUM

KAPITEL

5 Welche Wünsche haben die 
Kinder? Wie stehen sie zu 
Marken, wie zu Werbung? Was 
investieren Eltern in ihre Kinder?

BEWUSSTSEIN 
& ENGAGEMENT

KAPITEL

6

KAPITEL MEDIENNUTZUNG 
IN DER FREIZEIT

PRÄSENTATIONSINHALTE
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Wie stark ist das 
Umweltbewusstsein der Kinder? 
Welchen Beitrag leisten sie?



Kapitel 1 Die analoge Freizeit der Kinder

SPIELEN
Gesellschaftsspiele 
Puzzeln
Puppen, Stofftiere
Actionhelden

Sammlungen 
Spielkästen / Spielsets
Bastel-, Experimentierkästen

Interaktive Lernspiele
Augmented Reality

92%  SPIELEN

Tiere füttern und pflegen

43%   MIT TIEREN BESCHÄFTIGEN
Musizieren
Kochen / Backen
Malen, Zeichnen, 
Basteln, Handarbeiten
Verkleiden

KREATIV SEIN   83% 

AUSPOWERN
Im Freien spielen
Sport treiben

98%  AUSPOWERN

Nichts tun / chillen

AUSRUHEN   85%

Zeit mit Familie und Freund:innen verbringen

SOZIALE KONTAKTE PFLEGEN   98%

mind. einmal pro Woche !"#$%&'%(()*$+,-./,*%**%,01",*)*,%1*,2##",01*$%3,41%,5#*,1*,&%1*%",!"%16%1',5#./%*,7#**8,9#$%,51",:1''%,6),;%4%53,<:,0),4#&,1*,0 %1*%",!"%16%1',&<,$)',=1%,;%4%*,>#$3,5%/"5#(&,2"<,?<./%3,%'=#,%1*5#(,2"<,?<./%3,&%('%*%",<4%",
*1%,5#./&'8,@:$%A"#$',=)"4%*,BC,!"%16%1'#7'1D1'E'%*8,F#&1&+,G3HI,J1<8,JE4./%*,)*4,K)*$%*,LMNO,K#/"%8,PE)A1$7%1'+,51*4%&'%*&,%1*5#(,2"<,?<./%Q,LMH,K#/"%+,@*'=<"'%*,4%",R('%"*3,CMNO,K#/"%+,@*'=<"'%*,4%",S1*4%"8, 7



25%

33%

42%

52%

67%

87%

Was die Kinder in der Corona-Zeit besonders 
vermisst haben? Ihre Freunde natŸrlich! 

Mit Freund:innen treffen, spielen, feiern

Aktiv sein im Freibad oder Sportverein

Verreisen 

Stadtfeste oder Freizeitparks besuchen

Shoppen / in der Stadt bummeln

Ins Kino gehen

!"#$%&'%(()*$+,-*,4%",T%1'3,1*,4%",%&,#)A$")*4,D<*,U<"<*#,R1*&./"E*7)*$%*,$#:+,?#&,/#&',0),4#,D%"51&&'V,W*4,=1%,&%/",/#&',0),4#&
D%"51&&'V,@*'=<"'5X$(1./7%1'%*+,&%/",D%"51&&'3,%'=#&,D%"51&&'3,*1./',D%"51&&'8,@:$%A"#$',=)"4%*,NY,!"%16%1'#7'1D1'E'%*8,
F#&1&+,H3II,J1<8,JE4./%*,)*4,K)*$%*,CMNO,K#/"%Q,@*'=<"'%*,4%",S1*4%"+,Z&%/",D%"51&&'[8,

FREIZE ITGESTALTUNG IN DER CORONA-ZE IT
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6- bis 13-Jährige



6-9 Jahre 10-13 Jahre4-5 Jahre

81
92

69
80

94

58 56

41

57

25

76
83

69
62

69

49 48
43 45

34

78

62

77

38

19

33 35
41

21

46
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!"#$%&'%(()*$+,-./,*%**%,01",*)*,%1*,2##",01*$%3,41%,5#*,1*,&%1*%",!"%16%1',5#./%*,7#**8,9#$%,51",:1''%,6),;%4%53,<:,0),4#&,1*,0 %1*%",!"%16%1',&<,$)',=1%,;%4%*,>#$3,5%/"5#(&,2"<,?<./%3,%'=#,%1*5#(,2"<,?<./%3,&%('%*%",<4%",*1%,5#./&'8,
@:$%A"#$',=)"4%*,BC,!"%16%1'#7'1D1'E'%*8,F#&1&+,O3CI,J1<8,JE4./%*,,LMNO,K#/"%8,PE)A1$7%1'+,51*4%&'%*&,5%/"5#(&,2"<,?<./%Q,LMH,K#/"%+,@*'=<"'%*,4%",R('%"*3,CMNO,K#/"%+,@*'=<"'%*,4%",S1*4%"8,

Spielen in jeder Form 
bestimmt die Freizeit der 
MŠdchen

Mädchen Top 10 – mind. mehrmals pro Woche
Angaben in %

ANALOGE FRE IZE ITGESTALTUNG
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4- bis 13-Jährige Mädchen



Raus an die frische Luft! 
bei Jungen bis 9 Jahren 
ganz oben auf der liste

87
79

63

81

27

57
50

61

47
36

86
79

69 68

45 42 46 45
51

33

77
83

73

37

64

35 34
26 27

32
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Jungen Top 10 – mind. mehrmals pro Woche
Angaben in %

6-9 Jahre 10-13 Jahre4-5 Jahre

!"#$%&'%(()*$+,-./,*%**%,01",*)*,%1*,2##",01*$%3,41%,5#*,1*,&%1*%",!"%16%1',5#./%*,7#**8,9#$%,51",:1''%,6),;%4%53,<:,0),4#&,1*,0 %1*%",!"%16%1',&<,$)',=1%,;%4%*,>#$3,5%/"5#(&,2"<,?<./%3,%'=#,%1*5#(,2"<,?<./%3,&%('%*%",<4%",*1%,5#./&'8,
@:$%A"#$',=)"4%*,BC,!"%16%1'#7'1D1'E'%*8,F#&1&+,O3IY,J1<8,K)*$%*,,LMNO,K#/"%8,PE)A1$7%1'+,51*4%&'%*&,5%/"5#(&,2"<,?<./%Q,LMH,K#/"%+,@*'=<"'%*,4%",R('%"*3,CMNO,K#/"%+,@*'=<"'%*,4%",S1*4%"8,

ANALOGE FRE IZE ITGESTALTUNG
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4- bis 13-Jährige Jungen



FAZIT

! Die Life-Balance der Kinder kennt drei starke SŠulen: 
Spielen im Freien (80 Prozent), die Zeit mit Freund:innenoder Familie (86 Prozent) 
und das Nichtstun/Chillen (71 Prozent). 

! HŠrtetest Corona: 87 Prozent der 6- bis 13-JŠhrigen haben es sehr vermisst, mit 
ihren Freund:innenZeit zu verbringen. 

! Familie ist wichtiger RŸckzugsort: FŸr MŠdchen (44 Prozent) genauso wie fŸr 
Jungen (43 Prozent) Ðmindestens mehrmals pro Woche.

! Alle Kinder spielen gern! Je jŸnger, desto analoger.

! Raus an die frische Luft Ð80 Prozent aller Kinder spielen mindestens mehrmals pro 
Woche im Freien! 

Kapitel 1 Die analoge Freizeit der Kinder

11



KAPITEL

1 Kinder lieben Medien – na klar! 
Aber was steht sonst noch auf  
der Liste ihrer Freizeitaktivitäten? 

DIE ANALOGE 
FREIZEIT DER Kinder

Welche Rolle nehmen Medien 
in der Freizeit ein? Welche 
werden genutzt – wofür, wie 
häufig, wie intensiv?2 Welchen Medien vertrauen 

Eltern? Wie frei sind Kinder im 
Umgang mit Medien – welchen 
Einfluss nehmen die Eltern?

MEDIENAKZEPTANZ 
& MEDIENKOMPETENZ

KAPITEL

3

Welche digitalen Spiele spielen 
die Kinder am liebsten? Welche 
Devices verwenden Sie dabei und 
was ist wichtig beim Zocken?

GAMINGKAPITEL

4
KINDER & 
KONSUM

KAPITEL

5 Welche Wünsche haben die 
Kinder? Wie stehen sie zu 
Marken, wie zu Werbung? Was 
investieren Eltern in ihre Kinder?

BEWUSSTSEIN 
& ENGAGEMENT

KAPITEL

6

KAPITEL MEDIENNUTZUNG 
IN DER FREIZEIT

PRÄSENTATIONSINHALTE
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Wie stark ist das 
Umweltbewusstsein der Kinder? 
Welchen Beitrag leisten sie?



Kapitel 2MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT

96% schauen mind. 
mehrmals pro Woche 
Serien, Filme oder Videos.

96%  ZUSCHAUEN

84% hören mind. mehrmals pro Woche 
Musik,  (Kinder-) Radiosendungen, 
Hörspiele, Hörbücher oder Podcasts.

84%    ZUHÖREN

94% verwenden mind. ab und zu Medien 
für Telefonate, Text-/ Sprach-/ Video-
botschaften oder um ihren Status oder 
Bilder zu posten.

KOMMUNIZIEREN     94% 

72% lesen mind. mehrmals pro Woche 
Bücher, Zeitschriften, Magazine, 
Comics, E-Books oder E-Magazines.

LESEN        72%

67% spielen mind. mehrmals pro 
Woche per Konsole, Computer, 
Tablet oder Smartphone.

67%    GAMING

!"#$%&'%(()*$%*+,N8,T)&./#)%*+,?%**,0),01",1*,0%1*%",!"%16%1',9%"1%*3,!1(5%3,\14%<&,#*&./#)&'3,5#./&',0),4#&,],^@:A"#$%,D<*,C-'%5&_,)*4,=%**,;#3,=1%,<A',5#./&',0),4#&3,)*#:/E*$1$,D<*,4%5,`%"E'3,51',4%5,0),4#&,5#./&'V,B8,T)/X"%*+,
PX"&',0),],^@:A"#$%,D<*,H,-'%5&_,1*,0%1*%",!"%16%1',)*4,=%**,;#3,=1%,<A'V,O8,a%&%*+,a1%&',<4%",&./#)&',0),01",1*,0%1*%",!"%16%1'888,^@:A"#$%,D<*,O,-'%5&_,#*,)*4,=%**,;#3,=1%,<A',')&',0),4#&V,L8,`#51*$+,?1%,<A',&21%(&',0),1*,0%1*%",!"%16%1',51',
'"#$:#"%",S<*&<(%3,921%(%7<*&<(%,#5,!%"*&%/%"3,#5,95#"'2/<*%b>#:(%'3,#5,cUba#2'<2V,F#&1&,N8ML8+,G3HI,J1<8,JE4./%*,)*4,K)*$%*,LMNO,K8,PE)A1$7%1'+,51*48,5%/"5#(&,2"<,?<./%Q,LMH,K8+,@*'=<"'%*,4%",R('%"*3,CMNO,K8+,@*'=<"'%*,4%",S1*4%"8,
H8,S<55)*161%"%*+,?1%,)*4,=1%,<A','#)&./&',0),01./,51',0%1*%*,!"%)*4+1**%*#)&V,@:$%A"#$',=)"4%*,d,-'%5&8,F#&1&+,H3II,J1<8,JE4./%*,)*4,K)*$%*,CMNO,K#/"%8,PE)A1$7%1'+,51*48,#:,)*4,6)Q,@*'=<"'%*,4%",S1*4%"8
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!"#$%&'"(")*+#",*%--.*
/+)*&/ 0.")#",)*
Ab 10 Jahren stabil auf 40 %.

(+.&")1+."*/$#"+#$").&"*
(z. B. YouTube) 
Zwischen 6 und 11 Jahren steiles Wachstum.

1$)"%,".*2",)."'")
In jedem Alter am stärksten genutzt.

%--.3*$)*#")")*(4,5"*/$#"+.*6"&"$1&*7",#")*
(z. B. TikTok, Snapchat, Instagram) 
Nichts für die Kleinsten. Ab 10 Jahren auf Rang 3. 

!

"!

#!

$!

%!

&!

'!

(!

)!

*!

"!!

Es gibt viele Angebote 
fürs Zuschauen
lineares Fernsehen ist 
das wichtigste.

!"#$%

&%'($)#

4 135 6 7 8 9 10 11 12

!"#$%&'%(()*$+,?%**,0),01",1*,0%1*%",!"%16%1',9%"1%*3,!1(5%,<4%",\14%<&,#*&./#)&'3,5#./&',0),4#&,]8,^@:A"#$%,D<*,C,-'%5&_,)*4=%**,;#3,=1%,<A',5#./&',0),4#&V,J#./&',0),4#&,1*,
0%1*%",!"%16%1',&<,$)',=1%,;%4%*,>#$3,5%/"5#(&,2"<,?<./%3,%'=#,%1*5#(,2"<,?<./%3,&%('%*%",<4%",*1%3,)*#:/E*$1$,D<*,4%5,`%"E'351',4%5,0),4#&,5#./&'V,
F#&1&+,G3HI,J1<8,JE4./%*,)*4,K)*$%*,LMNO,K#/"%8,PE)A1$7%1'+,51*4%&'%*&,5%/"5#(&,2"<,?<./%Q,LMH,K#/"%+,@*'=<"'%*,4%",R('%"*3,CMNOK#/"%+,@*'=<"'%*,4%",S1*4%"8,

.&,"%!$)6*#$").&"
Ab 6 Jahren zunehmend relevant.

#/#83*9140,%:83*2".&-1%&&"*;<*=<*
Vor allem für die Jüngsten von Interesse.

Abwärtstrend bei 4- bis 9-Jährigen.

MEDIENNUTZUNG IN DER FRE IZE IT

14

ZUSCHAUEN4- bis 13-Jährige
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"!

#!

$!

%!

&!

'!

(!

)!

*!

"!!

Kinder ab 11 Jahren 
erobern sich 
youTube, tiktok & 
netflix

YouTube oder YouTube Kids

!"#$%

&%'($)#

15

Netflix

Amazon Prime Video

Disney+

KiKA
TOGGO oder Toggolino

TikTok

4 135 6 7 8 9 10 11 12

!"#$%&'%(()*$+,W*4,=%**,0),01",9%"1%*3,!1(5%,<4%",\14%<&,1*,0%1*%",!"%16%1',#*&./#)&'3,4#**,7#**&',0),4#&,;#,:%1,J%41#'/%7%*3@22&3,\14%<41%*&'%*,)*4,9'"%#51*$41%*&'%*,#)./,&<,
5#./%*3,4#&&,0),01",#)&&)./%*,7#**&'3,=#**,0),=#&,&%/%*,5X./'%&'8,J#./&',0),4#&,4#**,#)./,51',8,8,8,^@:A"#$%,D<*,NO,-'%5&_,)*4,=%**,;#3,=1%,<A',*)'6',0),4#&V,J#./&',0),4#&,1*,
0%1*%",!"%16%1',&<,$)',=1%,;%4%*,>#$3,5%/"5#(&,2"<,?<./%3,%'=#,%1*5#(,2"<,?<./%3,&%('%*%",<4%",*1%3,)*#:/E*$1$,D<*,4%5,`%"E'351',4%5,0),4#&,5#./&'V,
F#&1&+,G3HI,J1<8,JE4./%*,)*4,K)*$%*,LMNO,K#/"%8,PE)A1$7%1'+,51*4%&'%*&,5%/"5#(&,2"<,?<./%Q,LMH,K#/"%+,@*'=<"'%*,4%",R('%"*3,CMNOK#/"%+,@*'=<"'%*,4%",S1*4%"8,

MEDIENNUTZUNG IN DER FRE IZE IT

ZUSCHAUEN4- bis 13-Jährige



FAZIT

! !"#"$%&$'()'*+(",-'./'0123"&4'5"1'6(&5"1'789:%"&'(&'(91"1';1"(3"(4'
)(&5"74"&7')"91):,7'+12'<289"'*"1("&=';(,)"'25"1'>(5"27?

! @%$"789:%4'#(15'A21':,,")',(&":1=':,72'$"&:%'5:&&='#"&&'"7'$"1:5"'()'
;"1&7"9"&',B%C4'DEF'0123"&4G?

! H"&7"(47'A2)',(&":1"&'I>'(74'J2%I%K"'5"1'6:&:,'5"1'<:9,?'LK'MM'H:91"&'
1N8O4'I(OI2O&:89?

! *41":)(&$PQ("&74"'$"#(&&"&':K'/'H:91"&'74"4($':&'!"5"%4%&$?

Kapitel 2Mediennutzung in der Freizeit
ZUSCHAUEN
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&%'($)#

!"#$%

Musik hat den 
größten stellenwert 
bei Klein & Groß
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#!
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&!

'!
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)!

*!

"!!

4 135 6 7 8 9 10 11 12

!4.$(
Höchste Bedeutung in jedem Alter.

'>,.-$"1"
Besonders bei den jüngsten Kindern beliebt.

-+#?%.&.
Für Kinder bis 13 Jahre nicht relevant.

1%42")#"*($)#",,%#$+.")#4)6")*
4)#*-,+6,%!!"
Genutzt von jeder/jedem Fünften.

'>,9@?'",
Abnehmende Relevanz mit zunehmendem 
Alter. Starker Aufwärtstrend bei 
den 4- bis 5-Jährigen.

!"#$%&'%(()*$+,PX"&',0),888,^@:A"#$%,D<*,H,-'%5&_,1*,0%1*%",!"%16%1',)*4,=%**,;#3,=1%,<A',')&',0),4#&V,J#./&',0),4#&,1*,0%1*%",! "%16%1',&<,$)',=1%,;%4%*,>#$3,5%/"5#(&,2"<,?<./%3,%'=#,
%1*5#(,2"<,?<./%3,&%('%*%",<4%",*1%,)*#:/E*$1$,D<*,4%5,`%"E'3,51',4%5,0),4#&,5#./&'V,
F#&1&+,G3HI,J1<8,JE4./%*,)*4,K)*$%*,LMNO,K#/"%8,PE)A1$7%1'+,51*4%&'%*&,5%/"5#(&,2"<,?<./%Q,LMH,K#/"%+,@*'=<"'%*,4%",R('%"*3,CMNOK#/"%+,@*'=<"'%*,4%",S1*4%"8,

MEDIENNUTZUNG IN DER FRE IZE IT
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ZUH…REN4- bis 13-Jährige



8%

13%

23%

8%

13%

22%

Toniebox& Co. 
auf dem Vormarsch

32%

18%

6%

33%

26%

9%

Speaker stabil auf 
Vorjahresniveau

6-9 Jahre 10-13 Jahre4-5 Jahre 6-9 Jahre 10-13 Jahre4-5 Jahre

#!#" #!##

Nutzung von Geräten wie Alexa, Google Home Nutzung von Geräten wie Toniebox, 
V-Story oder tigerbox

#!#" #!## #!#" #!###!#" #!## #!#" #!## #!#" #!##

!"#$%&'%(()*$+,?%**,0),1*,0%1*%",!"%16%1',41%&%,9#./%*,/X"&'+,PX"&',0),4#**,e:%",4#&,8,8,8,^@:A"#$%,D<*,d,-'%5&_V,?%**,;#3,=1%,<A',/X"&',0),4#"e:%"V,J#./&',0),4#&,1*,0%1*%",!"%16%1',&<,$)',=1%,;%4%*,>#$3,5%/"5#(&,2"<,?<./%3,%'=#,%1*5#(,2"<,
?<./%3,&%('%*%",<4%",*1%V,F#&1&+,G3HI,J1<8,JE4./%*,)*4,K)*$%*,LMNO,K#/"%8,PE)A1$7%1'+,51*4%&'%*&,5%/"5#(&,2"<,?<./%Q,LMH,K#/"%+,@*'=<"'%*,4%",R('%"*3,CMNO,K#/"%+,@*'=<"'%*,4%",S1*4%"8,
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ZUH…REN4- bis 13-Jährige



ZUHÖREN

FAZIT

! R(&5"74"&7')"91):,7'+12'<289"'9S1"&'ET'0123"&4'5"1'TPK(7'MFPHB91($"&'
R%7(O='D6(&5"1PGU:5(27"&5%&$"&='VS17+(","WPKN89"1'25"1'0258:747?

! R%7(O'K"9B,4'K"('5"&'O,"(&"&'#("'$12X"&'6(&5"1&'929"'!"5"%4%&$='#B91"&5'
VS1KN89"1'%&5'VS17+(","')(4'3%&"9)"&5")'L,4"1':%7'5"&'6(&5"13())"1&'
A"1789#(&5"&?'

! Y:%C"&5"'6(&5"11:5(27"&5%&$"&'%&5'P+12$1:))"'#"15"&'(&'Z"5")'L,4"1'
:%C'"4#:'$,"(89")'[(A":%'D8:?'A2&'"(&")';N&C4",'5"1'6(&5"1G'$"&%434?

! <B91"&5'*+":O"1'(91"&'*4:4%7'9:,4"&='7(&5'I2&("K2\ ]'^2?'#"(4"19(&'"(&'
74:1O"1'<:8974%)7):1O4'_ A21':,,")'K"('5"&'/ PK(7'.PHB91($"&?

Kapitel 2Mediennutzung in der Freizeit
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!

"!

#!

$!

%!

&!

'!

(!

)!

*!

"!!

Zeitschriften erfreuen 
sich großer Beliebtheit in 
jedem Alter 
Sie sind ein haptisches 
Vergnügen

!"#$%

&%'($)#

4 135 6 7 8 9 10 11 12

6"#,4?(&"*9@?'",
Verlieren mit zunehmendem Alter etwas an 
Bedeutung.

6"#,4?(&"*5"$&.?',$2&")
Höchster Leseanteil bei den Zehnjährigen.

9@?'",*%42*9$1#.?'$,!
ZEITSCHRIFTEN AUF BILDSCHIRM
In keinem Alter von Relevanz.

!"#$%&'%(()*$+,9#$%,51",:1''%3,=1%,<A',0),4#&,$%"#4%,$%*#**'%,1*,4%1*%",!"%16%1',D<*,c#21%",b,#)A,%1*%5,F1(4&./1"5,(1%&',<4%"#*&./#)&'8,?1%,1&',4#&,:%1,888,^@:A"#$%,D<*,O,-'%5&_,-&',4#&,&<,
$)',=1%,;%4%*,>#$3,5%/"5#(&,2"<,?<./%3,%'=#,%1*5#(,2"<,?<./%3,&%('%*%",<4%",*1%V,F#&1&+,G3HI,J1<8,JE4./%*,)*4,K)*$%*,LMNO,K#/"%8PE)A1$7%1'+,51*4%&'%*&,5%/"5#(&,2"<,?<./%Q,
LMH,K#/"%+,@*'=<"'%*,4%",R('%"*3,CMNO,K#/"%+,@*'=<"'%*,4%",S1*4%"8,

MEDIENNUTZUNG IN DER FRE IZE IT
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LESEN4- bis 13-Jährige



86% 91% 87%83% 91% 91%

Ich lese/ blättere in den Zeitschriften 
immer mal wieder.

Ich lese/ blättere die Zeitschriften 
meist vollständig durch.

Zeitschriften
werden intensiv genutzt

6-9 Jahre 10-13 Jahre4-5 Jahre 6-9 Jahre 10-13 Jahre4-5 Jahre

!"#$%&'%(()*$+,01%,A<($%*4%*,@)&&#$%*,7X**%*,#)A,01./,)*4,41%,T%1'&./"1A'^%*_3,41%,0),"%$%(5Ef1$,<4%",#:,)*4,6),(1%&'3,6)'"%AA%*8,F1''%,&#$%,51",6),;%4%",@)&&#$%,#)A,41%&%",a1&'%3,<:,4#&,6)'"1AA'3,*)",'%1(=%1&%,6)'"1AA'3,=%1(,%&,6)5,F%1&21%(,*)",Ae",
$#*6,:%&'155'%,T%1'&./"1A'%*,$1('3,<4%",<:,%&,*1./',6)'"1AA'8,@:$%A"#$',=)"4%*,I,-'%5&8,F#&1&+,G3HI,J1<8,JE4./%*,)*4,K)*$%*,LMNOK#/"%8,T)&'155)*$+,'"1AA',6)b'"1AA','%1(=%1&%,6)Q,LMH,K#/"%+,@*'=<"'%*,4%",R('%"*3,CMNO,K#/"%+,@*'=<"'%*,4%",S1*4%"8,
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LESEN4- bis 13-Jährige



Zeitschriften
Sind wertvoll und verbinden

82% 81% 77%75%
82% 76%

Ich lese/ blättere in den Zeitschriften 
zusammen mit anderen.

Ich sammle die Zeitschriften, 
bewahre sie auf.

6-9 Jahre 10-13 Jahre4-5 Jahre 6-9 Jahre 10-13 Jahre4-5 Jahre

!"#$%&'%(()*$+,01%,A<($%*4%*,@)&&#$%*,7X**%*,#)A,01./,)*4,41%,T%1'&./"1A'^%*_3,41%,0),"%$%(5Ef1$,<4%",#:,)*4,6),(1%&'3,6)'"%AA%*8,F1''%,&#$%,51",6),;%4%",@)&&#$%,#)A,41%&%",a1&'%3,<:,4#&,6)'"1AA'3,*)",'%1(=%1&%,6)'"1AA'3,=%1(,%&,6)5,F%1&21%(,*)",Ae",
$#*6,:%&'155'%,T%1'&./"1A'%*,$1('3,<4%",<:,%&,*1./',6)'"1AA'8,@:$%A"#$',=)"4%*,I,-'%5&8,F#&1&+,G3HI,J1<8,JE4./%*,)*4,K)*$%*,LMNOK#/"%8,T)&'155)*$+,'"1AA',6)b'"1AA','%1(=%1&%,6)Q,LMH,K#/"%+,@*'=<"'%*,4%",R('%"*3,CMNO,K#/"%+,@*'=<"'%*,4%",S1*4%"8,
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LESEN4- bis 13-Jährige



Zeitschriften:
Eine super Kombi aus 
Spa§ & Lernen Ð
Da hat nichts anderes 
Platz

!"#$#%&'$(%)$*'+,#-.$(%))$/"#$012$
3'/4)"#5/+4'2$1+4$'46%)$!24'5'))%24')$
-'52'7

8'22$/"#$3'/4)"#5/+4'2$-')'.$#95'$1('5$
)"#%:'$/"#$2'&'2&'/$;'/2'$%2('5'2$
<%"#'27

=/"#$&'>'/)4'52$(/'$?/>:5'2.$@'-('2$
:2($*')"#/"#4'2$/2$3'/4)"#5/+4'27

!"#$A%"#'$&'/$BC4)'-2$:2($
*'6/22)D/'-'2$012$3'/4)"#5/+4'2$A/47

88%

86%

78%

61%

!"#$%&'%(()*$+,01%,A<($%*4%*,@)&&#$%*,7X**%*,#)A,01./,)*4,41%,T%1'&./"1A'^%*_3,41%,0),"%$%(5Ef1$,<4%",#:,)*4,6),(1%&'3,6)'"%AA%*8,F1''%,&#$%,51",6),;%4%",@)&&#$%,#)A,41%&%",a1&'%3,<:,4#&,
6)'"1AA'3,*)",'%1(=%1&%,6)'"1AA'3,=%1(,%&,6)5,F%1&21%(,*)",Ae",$#*6,:%&'155'%,T%1'&./"1A'%*,$1('3,<4%",<:,%&,*1./',6)'"1AA'8,@:$%A"#$',=)"4%*,I,-'%5&8,
F#&1&+,G3HI,J1<8,JE4./%*,)*4,K)*$%*,,LMNO,K#/"%8,T)&'155)*$+,'"1AA',6)b'"1AA','%1(=%1&%,6)Q,LMH,K#/"%+,@*'=<"'%*,4%",R('%"*3,CMNO,K#/"%+,@*'=<"'%*,4%",S1*4%"8,

MEDIENNUTZUNG IN DER FRE IZE IT
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LESEN4- bis 13-Jährige



Kinder-zeitschriften 
erreichen auch die Eltern!

g,F#&1&+,G3HI,J1<8,JE4./%*,)*4,K)*$%*,LMNO,K#/"%8,LM:1&,HMKE/"1$%+,@*'=<"'%*,4%",R('%"*8,CM:1&,NOMKE/"1$%+,@*'=<"'%*,4%",S1*4%"8

gg,R('%"*'%1(,(1%&',51*4%&'%*&,%1*%,4%",D<5,S1*4,$%(%&%*%*,@)&$#:%*,51'8,R"$%:*1&&%,#)A,;%=%1(1$%",a%&%":#&1&8,F#&1&+,G3HI,J1<8,JE4./%*,)*4,K)*$%*,LMNO,K#/"%Q,@*'=<"'%*,4%",R('%"*8,

4,8 Millionen*
der 4- bis 13-Jährigen lesen 
mindestens eine der ausgewiesenen 
Zeitschriften. 

5,9 Millionen** 
Elternteile werden mindestens auch 
von den ausgewiesenen Zeitschriften 
erreicht.

MEDIENNUTZUNG IN DER FRE IZE IT
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LESEN4- bis 13-Jährige & ELTERN



91%

77%

67%

Ein Elternteil liest mit bei ... 

Eltern lesen mit 
Und zwar bei Kindern jedes Alters

der 4- bis 5-Jährigen. 

der 6- bis 9-Jährigen. 

der Zehn- bis 13-Jährigen. 

!"#$%&'%(()*$+,-5,!<($%*4%*,$%/',%&,)5,S1*4%"M)*4,K)$%*4MT%1'&./"1A'%*3,41%,4#&,:%A"#$'%,S1*4b,4%",:%A"#$'%,K)$%*4(1./%,#:,)*4,6),<4%","%$%(5Ef1$,6),P#)&%,(1%&'8,?1%,D1%(%,@)&$#:%*,41%&%",T%1'&./"1A'%*,=%"4%*,6)51*4%&',$%(%$%*'(1./,D<*,
%1*%5,R('%"*'%1(,51'$%(%&%*V,F1''%,$%:%*,91%,1*,4%",A<($%*4%*,a1&'%,Ae",#((%,T%1'&./"1A'%*,#*3,=1%,D1%(%,@)&$#:%*,4%",T%1'&./"1A',51'$%(%&%*,=%"4%*3,:6=8,<:,41%,T%1'&./"1A',D<5,:%A"#$'%*,S1*4b,K)$%*4(1./%*,*1./',$%(%&%*,=1"48,
F#&1&+,G3HI,J1<8,JE4./%*,)*4,K)*$%*,,LMNO,K#/"%8,@*6#/(,@)&$#:%*+,R"61%/)*$&:%"%./'1$'%,(%&%*,51*4%&'%*&,%1*1$%,@)&$#:%*,51'Q,@*'=<"'%*,4%",R('%"*8,
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Eltern der 4- bis 13-Jährigen



FŸr jede(n) etwas dabei! 
VielfŠltiges Zeitschriftenangebot in jeder altersgruppe

Mädchen

Jungen

jünger als
4 Jahre 

älter als 
13 Jahre

!"#$#%&'()*&+$,-&+./0123&43/&543623&789:&5"1;2-&

MEDIENNUTZUNG IN DER FRE IZE IT
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LESEN4- bis 13-Jährige



Gesamt 6-13 Jahre
27 Titel

'(

(!

("

"#&

"$*

"&!

"'*

"()

")*

"*!

#'$

#'%

#)'

#*"

#**

$!$

$$!

$$%

$&#

$)(

$*%

%!&

%$&

%$'

%(#

%)%

&)&

+,--./+01

20330,/+445

6789/7:;<7;/=7>?89>

+.@/+.ABCD

E,4,B@,5BF.33/;.F

+C@,B/6.1.G03

HCI/J,B/H.4F,0KA,B

+CLMFC3

?7=>/7N-DCB,B

O0K3,P/Q.BK

=7>D03C/F030

RS668

+C@,B/: .31,BK

=7>D03C/7NAB.

O0K3,P/+B03G,KK03

=.D0D,C/=,30.D

O,03/;-0,1,D

H.BI0,

O0K3,P/O0,/70KLT3 0103

2,3JP

6UJV5,3

+C-VCB3

=7>D03C

60VLP/6.4K/W/6.1.G03

OC3.DJ/O4VL/;C3J,B5,XA

Y4KA/Z0VLW0A[

O0K3,P/?4KA01,K/<.KV5,3I4V5KINDERZE ITSCHRIFTEN
RE ICHWEITEN

27F#&1&+,H3II,J1<8,JE4./%*,)*4,K)*$%*,CMNO,K#/"%8,@*$#:%*,1*,>&48,@*'=<"'%*,4%",S1*4%"8

LESEN6- bis 13-Jährige



Gesamt 4-5 Jahre
22 Titel

(

*

""

"#

"%

#%

%"

%&

&%

&&

'$

('

)&

))

*!

*%

*%

"!!

""$

"##

"$'

"%)

Y4KA/Z0VLW0A[

+C@,B/6.1.G03

=.D0D,C/=,30.D

?7=>/7N-DCB,B

RS668

+C@,B/: .31,BK

O0K3,P/?4KA01,K/<.KV5,3I4V5

60VLP/6.4K/W/6.1.G03

OC3.DJ/O4VL/;C3J,B5,XA

2,3JP

+CLMFC3

O0K3,P/O0,/70KLT3 0103

H.BI0,

=7>D03C/F030

O0K3,P/Q.BK

O0K3,P/+B03G,KK03

6789/7:;<7;/=7>?89>

+,--./+01

20330,/+445

+.@/+.ABCD

HCI/J,B/H.4F,0KA,B

E,4,B@,5BF.33/;.FKINDERZE ITSCHRIFTEN
RE ICHWEITEN

28F#&1&+,N3CY,J1<8,JE4./%*,)*4,K)*$%*,LMH,K#/"%8,@*$#:%*,1*,>&48,@*'=<"'%*,4%",R('%"*8

LESEN4- bis 5-Jährige



LESEN

FAZIT

! Q("'!"$"(74"1%&$'CN1'5:7'Y"7"&'9B,4':&-'`a'0123"&4':,,"1'TPK(7'MFPZB91($"&'6(&5"1'
,"7"&'(&'(91"1';1"(3"(4')(&5"74"&7')"91):,7'+12'<289"'!N89"1'25"1'@"(47891(C4"&?'
Y"7"&'(74'O"(&'I1"&5='"7'(74'%&5'K,"(K4'"(&"'K",("K4"'!"789BC4($%&$')(4'"(&")'
A"1,B77,(89"&'%&5'A"141:%4"&'R"5(%)?

! Y"7"&'(74'"(&'9:+4(789"7'>"1$&N$"&'_ (&'Z"5"1'L,4"17$1%++"?'b,"O412&(789"'Y"7")"5("&'
7+(","&'K"('6(&5"1&'O"(&"'U2,,"?

! 6(&5"13"(47891(C4"&'9:K"&'"(&"'K1"(4"'Y"7"1789:C4-'T=E'R(,,(2&"&'5"1'TPK(7'MFPHB91($"&'
,"7"&')(&5"74"&7'"(&"'5"1'a`':%7$"#("7"&"&'@"(47891(C4"&?'Q:1NK"1'9(&:%7'"11"(89"&'
5("7"')(&5"74"&7':%89'c=.'R(,,(2&"&'b,4"1&4"(,"?

! Y"7"&'A"1K(&5"4-'Ede'5"1'6(&5"1',"7"&'3%7:))"&')(4':&5"1"&?'

! f","7"&'#(15'7"91'(&4"&7(A'%&5':%C)"1O7:)-'E.'0123"&4'5"1'6(&5"1',"7"&'5("'
@"(47891(C4"&')"(74'A2,,74B&5($'5%189='EE'0123"&4',"7"&'(&'5"&'@"(47891(C4"&'())"1'):,'
#("5"1?'
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Mit zunehmendem Alter wŠchst die 
Kommunikationsvielfalt

Reden miteinander, 
wenn sie sich sehen

Telefonieren,
ohne sich zu sehen

Chatten, Text-
nachrichtenschreiben

Sprachnachrichten
schicken

Bilder oder Status
posten

Briefe, Postkarten
schreiben

Telefonieren und 
sehen sich dabei

Videonachrichten 
schicken

99

84

46 44
39

28 27
20

100
95

77

94

81
76

65

23

6- bis 13-Jährige – Angaben in %

!"#$%&'%(()*$+,?1%,'#)&./&',0),01./,51',0%1*%*,!"%)*4+1**%*#)&V,?1%,1&',4#&,:%15,888,^@:A"#$%,D<*,d,-'%5&_3,5#./&',0),4#&,/E)A1$3,#:,)*4,6),<4%",$#",*1./'V
F#&1&+,H3II,J1<8,JE4./%*,)*4,K)*$%*,CMNO,K#/"%3,PE)A1$7%1'+,51*4%&'%*&,#:,)*4,6)Q,@*'=<"'%*,4%",S1*4%"8
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6-9 Jahre 10-13 Jahre

KOMMUNIZIEREN6- bis 13-Jährige



WhatsApp hat bei den Kommunikations-
Apps unverŠndert die nasevorn 

<9:47L++

@22)

*Og+"'

;:8"4()"

I":)7

;:8"K22O'R"77"&$"1

I","$1:)

*($&:, 2%

8%

11%

11%

17%

17%

18%

82%

1%

2%

2%

5%

6%

7%

36%

!"#$%&'%(()*$+,0),/#&',$%&#$'3,0),:%&1'6',%1*,95#"'2/<*%,<4%",>#:(%',<4%",7#**&',%&,51':%*)'6%*8,?%(./%,4%",A<($%*4%*,@22&,:%*)' 6'
0)V,^@:A"#$%,D<*,NL,-'%5&_,F#&1&+,H3II,J1<8,JE4./%*,)*4,K)*$%*,CMNO,K#/"%8,@*'=<"'%*,4%",S1*4%"8,

MEDIENNUTZUNG IN DER FRE IZE IT

31

6-9 Jahre 10-13 Jahre

KOMMUNIZIEREN6- bis 13-Jährige



Bei den Social-Media-Apps hat sich das 
junge Medium TikTokden ersten Platz 
gesichert

I(OI2O

h&74:$1:)

*&:+89:4

;:8"K22O
18%

29%

30%

53%

5%

8%

5%

18%

!"#$%&'%(()*$+,0),/#&',$%&#$'3,0),:%&1'6',%1*,95#"'2/<*%,<4%",>#:(%',<4%",7#**&',%&,51':%*)'6%*8,?%(./%,4%",A<($%*4%*,@22&,:%*)' 6'
0)V,^@:A"#$%,D<*,NL,-'%5&_,F#&1&+,H3II,J1<8,JE4./%*,)*4,K)*$%*,CMNO,K#/"%8,@*'=<"'%*,4%",S1*4%"8,
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6-9 Jahre 10-13 Jahre

KOMMUNIZIEREN6- bis 13-Jährige



FAZIT

! 6(&5"1'&%43"&'A(","'<"$"='%)'(&7'f"7+1B89'3%'O2))"&-'+9g7(789='
4","C2&(789='A(:'L++7?'

! 62))%&(O:4(2&7PL++7'9:K"&'"174'"(&"'U","A:&3':K'5"1'L,4"17O,:77"'
Md'K(7'MF'H:91"?'<9:47L++'9:4')(4'LK74:&5'5("'[:7"'A21&?

! h&74:$1:)'%&5'I(OI2O7(&5'O,:1"'I1"&57("$"1'K"('5"&'*28(:,PR"5(: PL++7?'
Q:7'Z%&$"'R"5(%)'I(OI2O9:4'7(89'5"&'"174"&'0,:43'$"7(89"14?

! iK1($"&7-'*2$:1'5:7'f:)(&$'&%43"&'/PK(7'MFPHB91($"':,7'
62))%&(O:4(2&7+,:44C21)-'*("'7+1"89"&'NK"1'5:7'V":57"4'Dad'0123"&4G'
25"1'7891"(K"&'()'^9:4')(4'(91"&'R(47+(","1-(&&"&DME'0123"&4G?
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KAPITEL

1 Kinder lieben Medien – na klar! 
Aber was steht sonst noch auf  
der Liste ihrer Freizeitaktivitäten? 

DIE ANALOGE 
FREIZEIT DER Kinder

Welche Rolle nehmen Medien 
in der Freizeit ein? Welche 
werden genutzt – wofür, wie 
häufig, wie intensiv?2 Welchen Medien vertrauen 

Eltern? Wie frei sind Kinder im 
Umgang mit Medien – welchen 
Einfluss nehmen die Eltern?

MEDIENAKZEPTANZ 
& MEDIENKOMPETENZ

KAPITEL

3

Welche digitalen Spiele spielen 
die Kinder am liebsten? Welche 
Devices verwenden Sie dabei und 
was ist wichtig beim Zocken?

GAMINGKAPITEL

4
KINDER & 
KONSUM

KAPITEL

5 Welche Wünsche haben die 
Kinder? Wie stehen sie zu 
Marken, wie zu Werbung? Was 
investieren Eltern in ihre Kinder?

BEWUSSTSEIN 
& ENGAGEMENT

KAPITEL

6

KAPITEL MEDIENNUTZUNG 
IN DER FREIZEIT

PRÄSENTATIONSINHALTE

34

Wie stark ist das 
Umweltbewusstsein der Kinder? 
Welchen Beitrag leisten sie?
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Eltern vertrauen 
Zeitschriften
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80%

77%60%

71%

68%

78%

67%

58%

59%

63%

87%

Soziale Netzwerke

Hšrmedien wie Radio und Podcasts

YouTube

Zeitschriften

TV, Mediatheken, Streamingdienste
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Eltern der 4- bis 13-Jährigen



Selbst bestimmen, welche 
Bücher, Zeitschriften es liest

Selbst bestimmen, welche 
Fernsehsendungen es sieht

Allein ohne Aufsicht im Internet 
surfen, Apps nutzen 

Selbst bestimmen, welche Apps auf 
dem Smartphone/ Tablet es nutzt

Kinder haben mediale FreirŠume nach 
eindeutigen Vorgaben der Eltern

30%

42%

46%

68%

DAS KIND DARF:
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MEDIENNUTZUNG IN DER FRE IZE IT :
FRE IRÄUME DES KINDES
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Eltern der 6- bis 13-Jährigen



Mediennutzung ÐEltern und Kinder im  
Spannungsfeld zwischen Vertrauen und Kontrolle
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MEDIENKOMPETENZ
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Eltern der 6- bis 13-Jährigen

28%

72%

80%

42%

20%

16%

35%

62%

67%

52%

26%

24%

6-9 Jahre 10-13 Jahre

<;$==<&>4

<;$==<&<2$?@2$#2&>4



Mediennutzung ÐEltern und Kinder im  
Spannungsfeld zwischen Vertrauen und Kontrolle
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MEDIENKOMPETENZ
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Eltern der 6- bis 13-Jährigen
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KOMPETENZTRANSFER
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KONFLIKTPOTENZ IAL / KONTROLLE

39% 41% 55% 37%

29%

36%

46%

49%

42%

36%

41%

43%

50%

47%

43%

39%

6-9 Jahre 10-13 Jahre
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Kapitel 3Medienakzeptanz & 
Medienkompetenz
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KAPITEL

1 Kinder lieben Medien – na klar! 
Aber was steht sonst noch auf  
der Liste ihrer Freizeitaktivitäten? 

DIE ANALOGE 
FREIZEIT DER Kinder

Welche Rolle nehmen Medien 
in der Freizeit ein? Welche 
werden genutzt – wofür, wie 
häufig, wie intensiv?2 Welchen Medien vertrauen 

Eltern? Wie frei sind Kinder im 
Umgang mit Medien – welchen 
Einfluss nehmen die Eltern?

MEDIENAKZEPTANZ 
& MEDIENKOMPETENZ

KAPITEL

3
GAMINGKAPITEL

4
KINDER & 
KONSUM

KAPITEL

5 Welche Wünsche haben die 
Kinder? Wie stehen sie zu 
Marken, wie zu Werbung? Was 
investieren Eltern in ihre Kinder?

BEWUSSTSEIN 
& ENGAGEMENT

KAPITEL

6

KAPITEL MEDIENNUTZUNG 
IN DER FREIZEIT

Welche digitalen Spiele spielen 
die Kinder am liebsten? Welche 
Devices verwenden Sie dabei und 
was ist wichtig beim Zocken?

PRÄSENTATIONSINHALTE

40

Wie stark ist das 
Umweltbewusstsein der Kinder? 
Welchen Beitrag leisten sie?
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Die digitale Spielwelt 
šffnet sich mehr und 
mehr mit dem 
€lterwerden
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77% der 6- bis 13-JŠhrigen spielen 
mindestens mehrmals pro wochean 
einem dieser GerŠte.
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GAMING6- bis 13-Jährige
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Von wegen Gaming macht einsam: 
Fast die HŠlfte der Kinder spielt 
zusammen mit ihren Eltern
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6- bis 13-Jährige – Angaben in %

MEDIENNUTZUNG IN DER FRE IZE IT
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6-9 Jahre 10-13 Jahre

GAMING6- bis 13-Jährige



26
21

13
8

30

3

16 14

36

28

42

31 29

20
17 15 13 13 11

8

;4-,B/6.B0C/;-0,D, \30F.D/QBCKK031 Y4KA/O.3V,/;-0,D, 603,VB.XA <>==>/;-0,D,/C]
<C11CD03C/;-0,D,

:CIDCN +CLMFC3/;-0,D, ?7=>/;-0,D, H.BI0,/;-0,D, Z0Z\/;-0,D,

JŸngere mŠdchenspielen Barbie, TOGGO und 
Toggolinospiele, Šltere Super Mario, Animal 
Crossing und Just Dance

6-9 Jahre 10-13 Jahre
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GAMING6- bis 13-Jährige Mädchen

Mädchen Top 10 – Angaben in %
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<C11CD03C/;-0,D,

:CIDCN Z0Z\/;-0,D, HB.@D/;A.BK

6-9 Jahre 10-13 Jahre
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MEDIENNUTZUNG IN DER FRE IZE IT
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Jungen ab 10 Jahren haben drei klare 
Gaming-Favoriten: Minecraft, Super Mario 
und Fortnite

GAMING6- bis 13-Jährige Jungen

Jungen Top 10 – Angaben in %



FAZIT

! *+(","&'A"1K(&5"4'6(&5"1'_ %&5'6(&5"1')(4'(91"&'b,4"1&?'j&5'5:7'$(,4':%89'%&5'A21'
:,,")'K"()'f:)(&$?'iK"1'Td'0123"&4'5"1'/ PK(7'MFPZB91($"&'6(&5"1'7+(","&'3%7:))"&'
)(4'(91"&'b,4"1&?

! 6(&5"1'&%43"&'A(","'<"$"='%)'(&7'f"7+1B89'3%'O2))"&-'+9g7(789='4","C2&(789='A(:'
L++7?'L%89'5:7'f:)(&$'&%43"&'/PK(7'MFPHB91($"':,7'62))%&(O:4(2&7+,:44C21)-'*("'
7+1"89"&'NK"1'5:7'V":57"4'Dad'0123"&4G'25"1'7891"(K"&'()'^9:4')(4'(91"&'
R(47+(","1-(&&"&DME'0123"&4G?'

! Y"O4N1"'$"C1:$4k'U%&5'%)'5:7'f:)(&$'O2&7%)("1"&'aa'0123"&4'5"1'MdPK(7'MFP
HB91($"&'@"(47891(C4"&'%&5'!N89"1'3%)'I9"):?

Kapitel 4Gaming

45



KAPITEL

1 Kinder lieben Medien – na klar! 
Aber was steht sonst noch auf  
der Liste ihrer Freizeitaktivitäten? 

DIE ANALOGE 
FREIZEIT DER Kinder

Welche Rolle nehmen Medien 
in der Freizeit ein? Welche 
werden genutzt – wofür, wie 
häufig, wie intensiv?2 Welchen Medien vertrauen 

Eltern? Wie frei sind Kinder im 
Umgang mit Medien – welchen 
Einfluss nehmen die Eltern?

MEDIENAKZEPTANZ 
& MEDIENKOMPETENZ

KAPITEL

3

Welche digitalen Spiele spielen 
die Kinder am liebsten? Welche 
Devices verwenden Sie dabei und 
was ist wichtig beim Zocken?

GAMINGKAPITEL

4
KINDER & 
KONSUM

KAPITEL

5 Welche Wünsche haben die 
Kinder? Wie stehen sie zu 
Marken, wie zu Werbung? Was 
investieren Eltern in ihre Kinder?

BEWUSSTSEIN 
& ENGAGEMENT

KAPITEL

6

KAPITEL MEDIENNUTZUNG 
IN DER FREIZEIT

PRÄSENTATIONSINHALTE
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Wie stark ist das 
Umweltbewusstsein der Kinder? 
Welchen Beitrag leisten sie?



Der Wunsch nach digitalen Angeboten 
ist bei den 6- bis 9-jŠhrigen MŠdchen 
am grš§ten
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Mädchen Top 10 – Angaben in %

6-9 Jahre 10-13 Jahre4-5 Jahre

KINDER & KONSUM: WÜNSCHE
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4- bis 13-Jährige Mädchen



Digitales steht bei den Jungen oben auf der Wunschliste Ð
bei den bis ZehnjŠhrigen auch klassisches Spielzeug
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KINDER & KONSUM: WÜNSCHE
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Kindern sind Marken wichtig.
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KINDER & KONSUM: MARKENBEDEUTUNG
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4- bis 13-Jährige
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Kinder mögen Werbung in Print und TV
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6- bis 13-Jährige



Werbung in Zeitschriften wirkt

70%

63%

67%

61%

Durch die Werbung in Zeitschriften erfahre ich, was es alles Neues gibt.

Ich kann meinen Eltern mit Hilfe der Werbung in Zeitschriften leicht 
erklären, warum ich die Sache haben will.

Über Sachen aus der Werbung in Zeitschriften rede ich mit meinen 
Freunden.

Werbung in Zeitschriften schaue ich mir gerne an.

Ich habe mir schon häufiger in Geschäften Sachen angeschaut, die ich 
vorher in der Werbung in Zeitschriften gesehen habe. 60%
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6- bis 13-Jährige

KINDER & KONSUM: E INSTELLUNG ZU WERBUNG



6-9 Jahre 10-13 Jahre4-5 Jahre

Kinder haben Einfluss 
auf die Kaufentscheidungen ihrer Eltern.
Denn sie sind oft wichtige Infoquelle
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4- bis 13-Jährige

Angaben in %



Eltern investieren in ihre 
Kinder:

6,7 Milliarden Euro 
in den letzten zwšlf 
Monaten

! -Ausgaben pro Kind in 
den letzten zwšlf Monaten
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AUSGABEN DER ELTERN
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Eltern der 4- bis 13-Jährigen



FAZIT
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Kapitel 5 Kinder & Konsum
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KAPITEL

1 Kinder lieben Medien – na klar! 
Aber was steht sonst noch auf  
der Liste ihrer Freizeitaktivitäten? 

DIE ANALOGE 
FREIZEIT DER Kinder

Welche Rolle nehmen Medien 
in der Freizeit ein? Welche 
werden genutzt – wofür, wie 
häufig, wie intensiv?2 Welchen Medien vertrauen 

Eltern? Wie frei sind Kinder im 
Umgang mit Medien – welchen 
Einfluss nehmen die Eltern?

MEDIENAKZEPTANZ 
& MEDIENKOMPETENZ

KAPITEL

3
GAMINGKAPITEL

4
KINDER & 
KONSUM

KAPITEL

5 Welche Wünsche haben die 
Kinder? Wie stehen sie zu 
Marken, wie zu Werbung? Was 
investieren Eltern in ihre Kinder?

BEWUSSTSEIN 
& ENGAGEMENT

KAPITEL

6

KAPITEL MEDIENNUTZUNG 
IN DER FREIZEIT

Welche digitalen Spiele spielen 
die Kinder am liebsten? Welche 
Devices verwenden Sie dabei und 
was ist wichtig beim Zocken?

PRÄSENTATIONSINHALTE

55

Wie stark ist das 
Umweltbewusstsein der Kinder? 
Welchen Beitrag leisten sie?
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6- bis 13-Jährige Kinder haben verschiedene Strategien, um mit 
den Umweltproblemen umzugehen
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Das Umweltbewusstsein ist ausgeprŠgt Ð
bei MŠdchen noch stŠrker als bei jungen
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6- bis 13-Jährige
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Kinder Medien Monitor 2022 - Untersuchungssteckbrief

Grundgesamtheit 5,99 Mio. deutschsprachige Kinder im Alter von 6 bis 13 Jahren
1,60 Mio. deutschsprachige Kinder im Alter von 4 bis 5 Jahren

Stichprobe 2.055 Doppelinterviews ‚6-13 Jahre‘ (jeweils ein Kind und ein Erziehungsberechtigter)
548 Interviews mit einem Erziehungsberechtigten für die 4- bis 5-Jährigen

Stichprobenverfahren Quoten-Verfahren

Erhebungsmethode C.A.P.I./C.A.S.I.

Feldzeit Welle 2022 14.2. bis 31.3.2022

Methodische Betreuung/ 
Federführendes Institut

Immediate GmbH, Bremen

Feldinstitute KRÄMER Marktforschung GmbH, Münster
forsa marplan Markt- und Mediaforschungsgesellschaft mbH, Frankfurt am Main

Q"1'6h[QbU'RbQhb['Rm[hImU'adaa'(74'"(&"'U"(89#"(4"&74%5("'$")BX'@L<PU:9)"&789"):?'
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Kinder Medien Monitor - Ihre Ansprechpartner

Steffen Volkmer (PR)
Panini Verlags GmbH
Schloßstraße 76
70176 Stuttgart

Tel.: 0711-94 76 88 24
steffen.volkmer@panini.de
www.panini.de

Ilona Wolf (Media)
Blaufeuer 
Verlagsvertretungen GmbH
Bahrenfelder Steindamm 72
22761 Hamburg

Tel.: 040-226 34 49 25
i.wolf@blaufeuer.com
www.blaufeuer.com

Fabian Wolff
Edeka Verlagsgesellschaft mbH
EDEKA Media GmbH
New-York-Ring 6 
22297 Hamburg 

Tel.: 040 63 77 50 94
Fabian.Wolff@edeka.de
www.edeka.de

Dirk Eggert
Egmont Ehapa Media GmbH
Egmont MediaSolutions
Alte Jakobstraße 83
10179 Berlin

Tel.: 0162-21 31 720
d.eggert@egmont.de
egmont-mediasolutions.de
egmont.de

Tamara Klaproth
Gruner + Jahr Deutschland GmbH 
Am Baumwall 11
20459 Hamburg

Tel.: 040-37 03 55 50
klaproth.tamara@guj.de
www.guj.de

Frauke Baer
Ad Alliance GmbH
Am Baumwall 11
20459 Hamburg

Tel.: 040-28 66 86 42 32
frauke.baer@ad-alliance.de
www.ad-alliance.de

Sebastian Verfürth
SUPER RTL Fernsehen GmbH
Picassoplatz 1
50679 Köln

Tel.: 0221-45 65 13 32
sebastian.verfuerth@superrtl.de
unternehmen.superrtl.de
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Reichweiten 
der ausgewiesenen Zeitschriften im Detail



Gesamt 6-13 Jahre
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MŠdchen 6-13 Jahre
27 Titel
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