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CAINDER
[JEDIEN
GINITOR

2022

RELEVANT

REPRASENTATIV | REICHHALTIG
RICHTUNGSWEISEND

Der KINDER MEDIEN MONITOR 2022 bietet
Orientierung im kindlichen Medienuniversum und ist
die einzig zahlbare Studie ihrer Art in Deutschland.

Spei(

2= = N

(12

Reprasentiert 7,59 Mio. deutschsprachige Kinder:
5,99 Mio. 6 bis 13 Jahre, 1,60 Mio. 4 bis 5 Jahre.

Reichweiten fiir 27 Printmagazine bei Kindern und
mitlesenden Eltern / Erziehungsberechtigten.

Umfasst alle zielgruppenrelevanten Medien:
Zuschauen, Zuhoren, Lesen, Kommunizieren, Gaming.

Vielseitige Einblicke in verschiedene Lebensbereiche der
Kinder — durch Antworten von Kindern und ihren Eltern.

Face-to-Face-Befragung: 2.055 Doppel-Interviews mit den
6- bis 13-Jahrigen und einem ihrer Erziehungsberechtigten
+ 548 Interviews mit einem Erziehungsberechtigten der

4- bis 5-Jahrigen.




[ONDER

fEhe DIE FREIZEIT DER KINDER - BUNT & AUSGEFULLT

2022

AUSPOWERN AUSRUHEN ENGRGIEREN

Nachhaltigkeit &

Im Freien spielen Nichts tun / chillen
Umwelt

Sport treiben

SP‘ELEN Spielk3sten / Spielsets MED‘EN NUTZEN KONSUM‘EREN

. Bastel_—, o Gaming Wiinsche, Freirdume,
Gesellschaftsspiele Experimentierkdsten Kommunizieren Werbung, Einfluss auf

Puzzeln

) Lesen Kaufentscheidungen,
Puppen, Stofftiere Interaktive Lernspiele Zuhoren Ausgaben der Eltern
Actionhelden Augmented Reality Zuschauen
Sammlungen

SOZIALE KONTAKTE PFLEGEN KREATIV SEIN

Musizieren
Kochen / Backen
Malen, Zeichnen,

MIT TIEREN BESCHAFTIGEN vckeion

Tiere flittern und pflegen

Zeit mit Familie und Freund:innen verbringen
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FREP Il PRASENTATIONSINHALTE

DIE ANALOGE
FREIZEIT DER KINDER

Kinder lieben Medien — na klar!
Aber was steht sonst noch auf
der Liste ihrer Freizeitaktivitdten?

KAPITEL

N

~

GAMING

Welche digitalen Spiele spielen
die Kinder am liebsten? Welche
Devices verwenden Sie dabei und

KAPITEL

was ist wichtig beim Zocken?

N

MEDIENNUTZUNG
IN DER FREIZEIT

Welche Rolle nehmen Medien
in der Freizeit ein? Welche
werden genutzt — wofir, wie

haufig, wie intensiv? J

KINDER &
KONSUM

Welche Winsche haben die
Kinder? Wie stehen sie zu
Marken, wie zu Werbung? Was
investieren Eltern in ihre Kinder?

N

. . aa T

KAPITEL BEWUSSTSEIN

MEDIENAKZEPTANZ
& MEDIENKOMPETENZ

Welchen Medien vertrauen
Eltern? Wie frei sind Kinder im
Umgang mit Medien — welchen
Einfluss nehmen die Eltern?

& ENGAGEMENT

Wie stark ist das
Umweltbewusstsein der Kinder?
Welchen Beitrag leisten sie?
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FREP Il PRASENTATIONSINHALTE

DIE ANALOGE
FREIZEIT DER KINDER

Kinder lieben Medien — na klar!
Aber was steht sonst noch auf
der Liste ihrer Freizeitaktivitdten?

KAPITEL

N

~

GAMING

Welche digitalen Spiele spielen
die Kinder am liebsten? Welche
Devices verwenden Sie dabei und

was ist wichtig beim Zocken?

N

KAPITEL MEDI

ENNUTZUNG
IN DER FREIZEIT

Welche Rolle nehmen Medien
in der Freizeit ein? Welche
werden genutzt — wofir, wie

haufig, wie intensiv? J

KINDER &
KONSUM

Welche Winsche haben die
Kinder? Wie stehen sie zu
Marken, wie zu Werbung? Was
investieren Eltern in ihre Kinder?

MEDIENAKZEPTANZ
& MEDIENKOMPETENZ

Welchen Medien vertrauen
Eltern? Wie frei sind Kinder im
Umgang mit Medien — welchen
Einfluss nehmen die Eltern?

N

KAPITEL BEWUSSTSEIN
& ENGAGEMENT

Wie stark ist das
Umweltbewusstsein der Kinder?

Welchen Beitrag leisten sie?

_J
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S8 % ol DIE ANALOGE FREIZEIT DER KINDER

J8% AUSPOWERN S0ZIALE KONTAKTE PFLEGEN ~ 96%

Im Freien spielen Zeit mit Familie und Freund:innen verbringen
Sport treiben

82% SP‘ELEN Sammlungen HUSRUHEN 85%
Spielkasten / Spielsets
Gesellschaftsspiele Bastel-, Experimentierkasten
Puzzeln

Puppen, Stofftiere Interaktive Lernspiele

Actionhelden Augmented Reality KREHT‘V SHN 83%

§3% MIT TIEREN BESCHAFTIGEN A

Basteln, Handarbeiten
Tiere fittern und pflegen Verkleiden

L R w 1"#$%&'%(()*$+,-./,*%**%,01",*)*,%1* 2##",01*$%3,41%,5#*,1* &% 1*%",1"%16%1', 5#./%* 7#**8,9#$%,51",:1"%,6) ; BAD IR, < 001469611, &<,$)' = 1%,;%4%* >#$3,5%/"5#(&,2"<,?2<./%3,%'=#,%1*5#(,2"<,?<./%3,&%('%*%",<4%",
MIND E'NMH PRO WOCHE *1%,5#./1&'8,@:$%A"#$',=)"4%* BC,!"%16%1'#7'1D1'E'%*8,F#&1&+,G3HI,J1<8,JE4. MO KHKB/FPT)ALS7%1'+,51*4%& H#;E A< 5% Q M K#/"%+,@*'=<"%*,4%" R('MNCB CH/" %o+, @*'=<"%*,4%",S1*4%"8, 7




NDE .
[@EDIES 6- BIS 13-JAHRIGE

TR FREIZEITGESTALTUNG IN DER CORONA-ZEIT Was dle Klnder In dzembmcjers
vermisst hilllCRR sl [XsF:

Mit Freund:innen treffen, spielen, feiern

870

Aktiv sein im Freibad oder Sportverein

Verreisen

Stadtfeste oder Freizeitparks besuchen

Shoppen / in der Stadt bummeln

Ins Kino gehen

"#3%&'%(()*$+,-*,4%", T%1'3,1*,4%",%& #)A$")*4,D<* U<"<#, R1*&.["E*7)*$%* $#:+,2#& ,/#&',0),4#,D%"5 1&&'V , W*H4#&%,&%/" 1#&',0),
D%"51&&'V,@*'=<"5X$(1./7%1'%*+,&%/",D%"51&&'3,%'=#&,0%"51&&'3,*1./'D%"51&&'8, @:$%A"#$',=)"4%* NY,!"%16%1#7'1D1'E'%*8,

F#&1&+,H3I11,J1<8,JE4./%* )*4, K)*$MIKH/"%Q,@*'=<"%*,4%",S1*4%"+,Z2&%/",D%"51&&'[8, 8
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CIONITOR

2022 ANALOGE FREIZEITGESTALTUNG Spielen N jeder Form
bestimmt die Freizeit der

MSdchen

MADCHEN TOP 10 - MIND. MEHRMALS PRO WOCHE

ANGRBEN IN %
94
80
69
62 58
49
38 33
I ] I

76 78

57
45 46
I y
liill

56
48
41 43 41
I35 III

77

92
83
69 69
62 I I

81

% & (F+"))) "I$%68"")$-/"0") 12'00") 3.0)4$5"12))4 1%$9(//)4 =U00-12.<#-/"0"  #>.$,(-11)$"H# 2B $2"E) 1'%$:/"0C @-#)4 1,84 $HE&"S)
(=11)$") 6.-#0)4$7 )* &B"H#)  #:<<#"&)$-"0)) -1"0) *&$01"0"H.12Y)  8-12@<#'A)AS<BHE'R)4"0-%-$-/"0)
/<O0'A)

[ 45 Jahre][ 69 Jahre][ 1613 Jahr%

1"#8%&'%(()*$+,-./,*%**%,01",*)*,%1* 2##",01*$%3,41%,5#*,1*,&%1*%",I"%16%1", 5#./%* 7#**8,9#$%,51",:1"%,6) , BIOHEB, 51" W 1469611, &<,$)', =1%,,%4%* >#$3,5%/"5#(&,2"<,?<.1%3,%"=#,%1*5#(,2"<,?<./1%3,&% (' %*%" ,<4%",*1%,5#./&'8,
@:3%A"#$',=)"4%*,BC,!"%16%1#7'1D1'E'%*8,F#&1&+,03CI, I MIB,JG4 M8, AE) A1$7%1'+,51*4%& %*&,5%/"5#(&, 2" KA Q@ *'=<""%*,4%",R(‘"Y NMBOCK#/"%+,@*'=<""%*,4%",S1*4%"8,
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CIONITOR

2022 ANALOGE FREIZEITGESTALTUNG Raus an die frische Luft!
beil Jungen bis 9 Jahren

ganz oben auf der st

Y,
= ([
JUNGEN TOP 10 - MIND. MEHRMALS PRO WOCHE

ANGRBEN IN %
87 86
77 79 79 83 73 81
69 68
63 64
57 61 »
45 42 °0 46 45 a7

37 35 34 36 33 3

I ] I I I ] ] I I I
"I$%& " )$-/"0") "H %8 ()+"))) 12'00) I'%#$:/"0C @-#)4 1 8#$HE ") > $,(-1) S # =1'00-12.<#-/"0" 3.0)4$5"12))4 %D 1#';)<"A &) -1 2B $?"R)

(1% M0-#-$-1"'0") *&$%.1"0"H 12") -1"0) 6.-#10)4$7 )% &8"#) -"0) 8L12@<#'A)A$<BHH'&.
/<O0'A)

[ 45 Jahre][ 69 Jahre][ 1613 Jahr%

1"#8%&'%(()*$+,-./,*%**%,01",*)*,%1* 2##",01*$%3,41%,5#*,1*,&%1*%",I"%16%1", 5#./%* 7#**8,9#$%,51",:1"%,6) , BIOHEB, 51" W 1469611, &<,$)', =1%,,%4%* >#$3,5%/"5#(&,2"<,?<.1%3,%"=#,%1*5#(,2"<,?<./1%3,&% (' %*%" ,<4%",*1%,5#./&'8,
@:3%A"#$',=)"4%*,BC,!"%16%1#7'ID1'E'%*8,F#&1&+,031Y KK BB P E)ALS7%1'+,51*4%& ' %*& 5%/ "5# (&, 2" MZKHMED, @ *'=<""%*,4%" R (MR EH/" %+, @*'=<""%*,4%",S1*4%"8,
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<apiel. DIE ANALOGE FREIZEIT DER KINDER

FAZIT

Die Lif8alance der Kinder kennt drei starke SSulen:
Spielen im Freien (80 Prozent), die Eettumit:inneder Familie (86 Prozent)

und das Nichtstun/Chillen (71 Prozent).

HSrtetest Corona: 87 Prozenthieri®@Shrigen haben es sehr vermisst, mit
ihrenFreund:inneteit zu verbringen.

Familie ist wichtiger RYckzugsort: FYr MSdchen (44 Prozent) genauso wie fYr
Jungen (43 Prozddyindestens mehrmals pro Woche.

Alle Kinder spielen gern! Je jYnger, desto analoger.

Raus an die frische B8 Prozent aller Kinder spielen mindestens mehrmals pro
Woche im Freien!
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FREP Il PRASENTATIONSINHALTE

DIE ANALOGE
FREIZEIT DER KINDER

Kinder lieben Medien — na klar!
Aber was steht sonst noch auf
der Liste ihrer Freizeitaktivitdten?

KAPITEL

N

~

GAMING

Welche digitalen Spiele spielen
die Kinder am liebsten? Welche
Devices verwenden Sie dabei und

was ist wichtig beim Zocken?

MEDIENNUTZUNG
IN DER FREIZEIT

Welche Rolle nehmen Medien

in der Freizeit ein? Welche
werden genutzt — woflr, wie
haufig, wie intensiv?

KINDER &
KONSUM

Welche Winsche haben die
Kinder? Wie stehen sie zu
Marken, wie zu Werbung? Was
investieren Eltern in ihre Kinder?

KAPITEL BEWUSSTSEIN

N

MEDIENAKZEPTANZ
& MEDIENKOMPETENZ

Welchen Medien vertrauen
Eltern? Wie frei sind Kinder im
Umgang mit Medien — welchen
Einfluss nehmen die Eltern?

& ENGAGEMENT

Wie stark ist das
Umweltbewusstsein der Kinder?

Welchen Beitrag leisten sie?

12



CANDER
[JEDIEN

2 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT

96% ZUSCHAUEN KOMMUNIZIEREN  94%

96% schauen mind. 94% verwenden mind. ab und zu Medien
mehrmals pro Woche fir Telefonate, Text-/ Sprach-/ Video-

Serien, Filme oder Videos. botschaften oder um ihren Status oder
Bilder zu posten.

84%  ZUHOREN LESEN — 72%

84% héren mind. mehrmals pro Woche 72% lesen mind. mehrmals pro Woche
Musik, (Kinder-) Radiosendungen, Blcher, Zeitschriften, Magazine,
Horspiele, Horbiicher oder Podcasts. Comics, E-Books oder E-Magazines.

67% GAMING

67% spielen mind. mehrmals pro
Woche per Konsole, Computer,
Tablet oder Smartphone.

1"#3%&'%(()*$%*+,N8,T)&./#)%*+,2%**,0),01",1*,0%1*%",!"%16%1',9%"1%*3,!1(5%3 \14%<& #*&./#)&'3,5#./1&',0), 43D : N #3F DS HE=1%,<A', 5#./1&',0),4#8&3,)*#:/E*$1$,D<*,4%5, %"E'3,51',4%5,0) ,4#&,5#./&'V B8, T)/ X"%*+,
PX”&',O),],"@:A"#$%,D<*,H,-'%5&_,1*,0%1*%",!"%16%1',)*4,=%**,;#3,=l%,<A'V,08,3%&%*+,al%&',<4%”,&./#)%‘]BBGT@fm‘w%mﬁ*%n6%5&_,#*,)*4,=%**,;#3,=1%,<A',')&',O),4#&V,L8,‘#51*$+,?1%,<A',&21%(&',0),l*,O“/5‘"
'”#$:#”%",S<*&<(%3,921%(%7<*&<(%,#5,!%"*&%/%"3,#5,95#"'2/<*%b>#:(%'3,#5,CUba%ZGSHN&]]J&N%}EAU%*,)M,K)*$°/MO,K8,PE)A1$7%1'+,51*48,5%/"5#(&,2”<,M/’m,@*':<"'°/o*,4%”,R('WEBKB+,@*'=<”'%*,4%",Sl"i %"8,
H8,S<55)*161%"%*+,21%,)*4,=1%,<A",'#)&./&',0),01./,51',0780)%4+1**%#) &V, @:$%A"#$',=) "4%* d,-'%5&8,F#&1&+,H311,11<8,JE4./%*,) * A NICHE,C68,PE)A1$7%1'+,51*48,#:,)*4,6)Q, @*'=S%%",




E.ffbtl?gﬁ ZUSCHAUBI 13- JAHRIGE

GINITOR
MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT

ES GIBT VIELE ANGEBOTE
FURS ZUSCHAUEN

LINEARES FERNSEHEN IST
DAS WICHTIGSTE

&Y%'($)#

19)'%,"52").")
* In jedem Alter am starksten genutzt.

/W (+_&u)l+_n*/$#n+#$n)_&u*
) (z. B. YouTube)

Zwischen 6 und 11 Jahren steiles Wachstum.

Oom- B*G) ) YK (4, 5 S+ 16" & SL&FT" )+

¢
(z. B. TikTok, Snapchat, Instagram)
Nichts fur die Kleinsten. Ab 10 Jahren auf Rang 3.
I
' .&,"%!$)6*#$").&"
Ab 6 Jahren zunehmend relevant.
&!

IHSVO&™ (") $Yfn ¥
%! — [+)*&1 Q")#",)*
Ab 10 Jahren stabil auf 40 %.

#/#83*9140%:83*2".&-1%&&"*;<*=<*
Vor allem fir die Jingsten von Interesse.
@ TREND Abwiirtstrend bei 4- bis 9-J3hrigen.

LaJUs e (7] [s )l ) [10)[[n1] [12] 1]

"#$%

1"#3%&'%(()*$+,7%**,0),01",1*,0%1*%",1"%16%1',9%"1%*3,!1(5%,<4%" \14%<& #*&./#)&'3,5#./&',0) ,4#&,]8," @ : A"#SRDH L= HHEA | B4./&',0) 4#&V,J#.1&',0) 4#&, 1%,
0%1*%",!"%16%1',&<,$)",=1%,;%4%*,>#$3,5%/"5#(&,2"<,?7<./%3,%'=#,%1*5#(,2"<,?<./%3,&%('%*%",<4%" *1%3,)*#./E B B BE N8B BHE/&'V,
F#&1&+,G3HI,J1<8,JE4./%*,)*4,K)* DO IK#/"%8,PE)AL$7%1'+,51*4%8& % * &, 5%/ "5#(&, 2" MZKHIBRQH.Q*'=<""%*,4%", R('MNEKE "%+, @*'=<""%*,4%",S1*4%"8,
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GINITOR
MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT

KINDER AB 11 JAHREN
EROBERN SICH
YOUTUBE, TIKTOK &

NETFLIX

8% ()
)
YouTube oder YouTube Kids
(
i TikTok
&l
%! Netflix
$!
Amazon Prime Video
#
" /\ : >C,’, Disney+
J TOGGO oder Toggolino
| KiKA
L[5 ][ )7 ][ s ][ o J[a0] [ 12][12][ 23]

"#$%

1"#3%&'%(()*$+,W*4,=%**,0),01",9%"1%*3,!1(5%,<4%" \14%<&,1*,0%1*%",I"%16% 1" #*&./#)&'3, 4#** T#**&',0),4# &, ) XRZNIAIA POTH&B0* ) *4,9" %#51*$41%*&'%* #) .1, &<,

5#./%*3,4#8&&,0),01" #)&&)./%* T#**&'3,=#**,0),=#&,&%/%* 5X./'%&'8,J#./&' 0) ,4#& ,4#** #)./,51',8,8,8 " @:A"#$%,D<* N®,=%5&#3=1%,<A',*)'6',0) 4#&V ,J#./1&',0),4#&,1*,
0%1*%",!"%16%1',&<,$)",=1%,;%4%*,>#$3,5%/"5#(&,2"<,?7<./%3,%'=#,%1*5#(,2"<,?<./%3,&%('%*%",<4%" *1%3,)*#./E B B BE N8B BHE/&'V,
F#&1&+,G3HI,J1<8,JE4./%*,)*4,K)* DO IK#/"%8,PE)AL$7%1'+,51*4%8& % * &, 5%/ "5#(&, 2" MZKHIBRQH.Q*'=<""%*,4%", R(MNEKE "%+, @*'=<"%*,4%",S1*4%"8,
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MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT

Kapit ZUSCHAU

FAZIT

"' $%&$' () *+(",-'./'0123"&4'5"1'6(&5"1'789:%"&'(&'(91"1"; 1" (3"(4'
)(&5"74"&7")"91):,7'+12'<289"*"1("&=";(,)"'25"1">(5"27?

@%$"789:%4'#(15'A21",,") (&":1=",72'$"&:%'5:&&="#"&&"7'$"1:5™()’
'1&7"9"&' \B%CA'DEF'0123"&4G?

H"&7"(47'A2)"(&":1"&'I>'(74'I2%I1%K™5"1'6:&:,'5"1'<:9,?'LK'MM'H:91"&'
1N8Q#DI20&:897?

*41") (&S R("&T74" " H#(&&"&" K 'H:91"&'74"4($":&'1"5"%4%&S$?
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GIINITOR "
MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT

*1

14.3(
Hochste Bedeutung in jedem Alter.

MUSIK HAT DEN :
GROBTEN STELLENWERT .
BEI KLEIN & GROB

o >9@7",
’ Abnehmende Relevanz mit zunehmendem
Alter. @TREND Starker Aufwartstrend bei

den 4- bis 5-Jahrigen.

$!
1%42" V" (S)H", YottS+.")#4)6")
A~ +6,%!1"

# \/ Genutzt von jeder/jedem Funften.
> g

"l — Besonders bei den jlingsten Kindern beliebt.

L) s UeJ L) o) (ao]) Lan) La2) (1)

"#$%

1"#3%&'%(()*$+,PX"&',0),888,"@:A"#$%,D<*H,-'%5& ,1*,0%1*%",!"%16%1',)*4,=%**,:#3,=1%,<A",)&',0), 44&V IV QLA RUAR AL, BY E 1, %4%* >#$3,5%/"5#(&,2"<,?<./%3,%'=#,
%1*5#(,2"<,?<.1%3,8&%('%*%",<4%" *1%,)*#./E*$1$,D<*,4%5,"%"E'3,51',4%5,0),44#&,5#.1&'V,
F#&1&+,G3HI,J1<8,JE4./%*,)*4,K)* DO IK#/"%8,PE)AL$7%1'+,51*4%8& % * &, 5%/ "5#(&, 2" MZKHIBRQH.Q*'=<""%*,4%", R('MNEKE "%+, @*'=<""%*,4%",S1*4%"8,
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GINITOR
2022 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT

Speaker stabil auf Tonieldo.
Vorjahresniveau auf dem Vormarsch

NUTZUNG VON GERATEN WIE TONIEBOX,
V-GTORY ODER TIGERBOX

3% (A TREND

260

NUTZUNG VON GERATEN WIE ALEXA, GooeLe HoME

(> TREND

20

230 2%
8% 8%
4.5 Jahre 69 Jahre 1013 Jahr 4.5 Jahre 6-9 Jahre 1013 Jahr

1"#$%8&'%(()*$+,7%**,0),1*,0%1*%",1"%16%1',41%8&%,9#./%*,/X"&'+ P X"&',0) 4#**,€:%",4#&,8,8,8," @ A"#$%,D<* & RO BR" & O 836\, J#./1&',0),4#&,1*,0%1*%" 1"%16%1',&<,$)',=1%,,%4%* >#3$3,5%/"5#(&,2"<,?<./%3,%'=#,%1*5#(,2"<,
?2<.1%3,8%('%*%",<4%" *1%V ,F#&1&+,G3HI,J1<8,JE4./%* ) NNR) K948, PE)A1$7%1'+,51*4%&'%*&,5%/"5#(&, 2" MIRKHPBGI: ' =<"%*,4%" R (%" 1BlO, K#/"%+,@*'=<"%* 4%",S1*4%"8,
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GINITOR

MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT
Kapit ZUHOREN

FAZIT

I R(&5"74"&7")"91):,7'+12'<289"9S1"&'ET'0123"&4'5"1PK (7'MIHB91($"&'
R%7(0O="D6(&BWU:5(27"&5%&$"&="VS17HNEY"'1'25"1'0258: 7477

R%7(O'K"9B,4'K"('5"&'0," (&"&#("$12X"&'6(&5"18'929"1"5"%4%&$="#BI1"&5'
VS1KNB9"1'%&5'VS17+(",")(4'3%&"9)"&5")'L,4"1":%7'5"&'6(&5"13())"1&'
A"1789#(&5"&?"

Y:%C"&5"6(&5"11:5(27"&5%&$"&P4RE$1:)) "#"15"&'(&'Z"5") L, 4"1'
%C"4#:'$,"(89") [(A":%'D8:?'A2&"(&") ;N&C4",'5"1'6(&5"1G'$"& %4347

<B91"&5™*+":0"1'(91"&*4:4%7'9:,4"&="TIg&F"K2\ | "2?'#"(4"19(&" (&'
74:10"1'<:8974%)7):104A21","YK"(5"&'/ PK(7'HBOL($"&?




[Ii]mEb:J[I)EEﬁ LESENBIS 13-JAHRIGE

GINITOR
2022 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT

CEITSCHRIFTEN ERFREUEN
SICH GROBER BELIEBTHEIT IN
JEDEM ALTER

SIE SIND EIN HAPTISCHES
VERGNUGEN

&%'($)#

6"#,42(&"9@7",
&l Verlieren mit zunehmendem Alter etwas an

Bedeutung.
%! 6"#,4?(&"5"$&.7', $2&")

Hochster Leseanteil bei den Zehnjahrigen.

#l

9@7?" *%42*9$1#.2'$,!

—_— ——— remmusom
LI b) ) b))

"#$%

1"#3%&'%(()*$+,9#$%,51",:1"%3,=1%,<A",0),4#&,$%"#4%,$%*#**'%,1*,4%1*%",I"%16%1" D<*,c#21%" b, #) A, % 1*#68, FI&A&,P11'% (186 &4€4 961,888, @ A"#$%,D<*,0,-'%5& _,-&' 4#&,&<,
$)',=1%,,%4%*,>#$3,5%/"5#(&,2"<,2<./%3,%'=#,%1*5#(,2"<,?2<./%3,8&%('%*%",<4%" *1%V ,F#&1&+,G3HI,J1<8,J EMNQoKHT AP )RAS 1% 1'+,51*4%& ' %*&,5%/"5#(&,2"<,?<./%Q, 20
LM K#"%+,@*'=<""%*,4%"  R(WNEBJCH/"%+,@*'=<"%*,4%",S1*4%"8,



[ﬂ%lﬁ%?gﬁ LESEMNBIS 13-JAHRIGE

GINITOR
2022 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT

Zeitschriften

werden intensiv genutzt

(> TREND (> TREND

Ich lese/ blattere die Zeitschriften Ich lese/ blattere in den Zeitschriften
meist vollstandig durch. immer mal wieder.

91% 91% 91%

4-5 Jahre 1613 Jahre¢ 4-5 Jahre 1013 Jahrg

1"48%8%(()*$+,01%, A<($%*4%*, @) &&HSY6*, 7X**0%* #)A,01.1,)%4,41%, T%1'&.I"LANY%*_3,41%,0),"%$% (5 EF1$, <MY, [P %) K155 5,6) BYA04%", @) &&H$% #)A 41%8&%" al&'%3,<:, 4#8&,6)" 1AA'3 *)" % 1(=%18%,6) " 1AA'3,=%1(,%&,6)5,F%1&21%(,*)" A",
$H#%6,:%8'155'%, T%1'&.["LA'%* $1('3,<4%",<:,%& *1./',6) " 1AA'S,@:$%A"#S$' =) 4% |- %5&8,F#8&18&+,G3HI,J1<8,] BUORE PBRNISUEER) S+, "1AA", 6)0™ TAA','% 1 (=IMI S/ BYQD 1@ *'=<"%* 4%" R (HEB JCH/" %+, @*' =<"%*,4%", S1*4%"8, 2



CONDER
[JEDIEN
GINITOR

2022

LESEINBIS 13-JAHRIGE
MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT

Zeitschriften

Sind wertvoll und verbinden

(> TREND

Ich sammle die Zeitschriften,
bewahre sie auf.

Ich lese/ blattere in den Zeitschriften
zusammen mit anderen.

[ 45 Jahre] [ 69 Jahre} [1013 Jahr%

[ 45 Jahre 6-9 Jahre 1013 Jahr

1"#$%8&'%(()*$+,01%,A<($%*4%*, @) &&H#$%*, 7X**%* #)A,01./,)*4,41%, T%1'&./" LA %* _
1,%&,*1./'6)""1AA'8, @:$%A"#$',=)"4%*,1,-'

$#%6,:%&'155'%,T%1'&./"1A'%* $1('3,<4%" <

3,41%,0),"%$% (5 EF1$, <A, FUG) L1585, 5).01A04%", @) &&H#$% #)A 41%8&%" a1&'%3,<:,44&,6) " 1AA'3 *)" % 1(=%1&%,6) " 1AA'3,=
%588, F#&18&+ G3HI,J1<8,) BUQNE PBR)SUABI) S+, "1AA" 6)b" 1AA', %1 (= M &U/BYQI@ ' =<""%* 4%" R (HNERICH/ "%+, @*'=<"%* 4%" S1%4%"8,

%1(,%8&,6)5,F%1&21%(,*)" Ae",

22



[mnlﬁ%?gﬁ LESENBIS 13-JAHRIGE

GINITOR
2022 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT

"#SH%&'S(%) '+ ,#-.5(%))$/"#$012$
3'/4)"#5/+4'2$1+4$'46%)$!24'5"))%24")$ ﬁ
-'52'7

Zeltschriften: =I"HS& > NA52$('$2/>152.5@ (2%
2($*) HI"HA 28283 14) #5/+4'27

Eine super Komk

Spa8 & Lebhen [rrmmmpemees

2 )'#%:'$/"H#P$2'&'2&'1$5;'12'$%2('5'2$ ﬁ
Da hat nichts an @&
Platz
"H#SAY " #'$&I$BCA)'-2$:2($
#6/22)D/-2$012$34) " #5/+ 4 2$A4T +

1"#3%&'%(()*$+,01%,A<($%*4%*, @) &&H#$%*, 7 X**%* #)A,01./,)*4,41%,T%1'&.I"IA%*_3,41%,0),"%$% (5 Ef1$,<49B%B. 1 %) LE%%'5,6),8)0A04%", @) &&#$% #)A,41%&%",al&'%3,<: 4#&,
6)"1AA'3,*)"'%1(=%1&%,6)"1AA'3,=%1(,%&,6)5,F%1&21%(,*)",Ae" $#*6,:%&'155'%,T%1'&./"1A'%* $1('3, @ BO A HH &Y UNB) 1%HA &S, 23
F#&1&+,G3HI,J1<8,JE4./%*,)*4, K)*$RHO IK#/"%8,T)&'155)*$+,"1AA",6)b™ 1AA",'% 1 (=M 1€ ByQ@*'=<"'%*,4%" R (MREBE /"% +,@*'=<""%*,4%",S1*4%"8,




KIS 13- & ELTER

GINITOR
2022 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT

KINDER-ZEITSCHRIFTEN
ERREICHEN AUCH DIE ELTERN!

4.8 Millionen* 5,9 Millionen**

der 4- bis 13-Jahrigen lesen Elternteile werden mindestens auch
mindestens eine der ausgewiesenen von den ausgewiesenen Zeitschriften
Zeitschriften. erreicht.

N Y,
N\
T

cé‘ \

\
; -

99, R('%"*'%1(,(1%&",51*4%& %*&,%1*%,4%",D<5,51*4,$%(%&%*%*, @) &$#:%*,51'8,R"$%:*1&&% #)A,; %=%1 (1 3R] BLIEMH | AEBIE# RO GBI QL @*'=<"%*,4%" R ('%"*8,




NDER )
[mmEDIEN ECTERN DER 4- BIS 13-JAHRIGEN

GINITOR
2022 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT

Eltern lesen mit

Und zwar bei Kindern jedes Alters

(> TREND
BB/ &/ SIS

91% B o0 Aroe)e. s

T7% B oo asquoeye. =+

*UER™)HI AFSSTH0G ) 8. " +:9

"#$%&'%(()*$+,-5,!<($%*4%*,$%/',%&,)5,99*49K)$%* M % 1'&./"1A'%*3,41%,4#&,: %A"#3$'%,S1*4b,4%" . %A"#3$' %, K) SYB)WKLIB0, WL BW(SEFL$,6),P#) &%,(1%&'8,71%,D1% (%, @) &$#:%*,41%&%", T%1'&./"1A'%*,=%"4%*,6)51*4%& ", $% (% $%*' (1./,D<*,
%1*%5,R('%"*'%1(,51'$%(%&%*V,F1"%,$%:%*,91%,1* 4%" A<($%*4%*,a1&'%,Ae" #((%, T%1'&./"1A'%* #*3,= 1% B 1BREIBESH % P 3 T6FB&1,41%,T%1'&./" 1A', D<5,: %A "#$'%*,S1*4b,K)$%*4(1./%* *1./' $% (% &%*,=1"48,
F#8&1&+,G3HI,J1<8,JE4./%*,)*4, K)*$RHO IK#/"%8, @*6#/(, @) &$#:%*+,R"61%/)*$&:%"%./'1$'%, (%&%*,51*4%&' %*&, % 1*1$% Y& 54 K0 B (106) @ *



¢ MADCHEN
[Ii]mEb:J[I)EEﬁ LESENBIS 13-JAHRIGE

CIINITOR )
EEM 1E0IENNUTZUNG IN DER FREIZEIT sl Mé:dchen
EISKONIGIN
- YUMMI POPCORN
[ ] ° [ ]
JUNGER ALS % EGEL ALTER ALS
b JAmRe ¢ 13 JAHRe
EXTRM
I xpLones
o B9 ikl
POWERY
RANGERS
JUNGEN I"HSHILR!()*&+$,-&+./0123843/85436RBETL; 2-4

FYr jedeétwas dabeij!

VielfSltiges Zeitschriftenangehioé isgjegsre




[Ii]mEb:J[I)EEﬁ LESENBIS 13-JAHRIGE

CIONITOR

KINDERZEITSCHRIFTEN
REICHWEITEN

Gesami 8 Jahre

27 Titel

00K3,P/24KA0L K /<K V5, 314vs e &)&
vaka/zov IR o6)%
ocs.py/oav;csy, 5 XAl oo(#
COVIRTRIGW R Wel,g gy
=7>posc [N oose:
+c-vees I %t
euivs,s [N 519
250p [ s)(
00k3,P/00,/70k LT3 o1 E NN se#
H.e0, NN $5%
0,03;-0.0 [N 3!
=.0op,c/=,30.0 NG s's
ooks,p/+B03G Kk EIININEGEGEGEGEGEE
=7>posc/7NAE NN
+c@,5:.31,6 [N o
rsees [N %
=7>posc/Fo3o N s
ooks,p/Q.6 K NG
27=>/7n-DcB,B [N -
+cuvres [
Hei.BiH.4F,0kA B [ -
+c@,8/6.1.603 NG
£4,8@,58F.334.F I s+
+.@+.AscOl 4
6789/7:;<7;/=7>789> . g
20330,/+445 [ (
+-+01 [

F#&1&+,H3I1,J1E8,/%*,)*4,K)*$%* OO, K#/"%8, @*$#:%*,1*,>&48,@*'=<"%*,4%",S1*4%"8

27



E‘fﬁb:)?gﬁ LESENBIS 5-JAHRIGE

GINITOR
KINDERZEITSCHRIFTEN
REICHWEITEN

Gesamb4ahre
22 Titel

HCI/J,B/H.AF,0KA,B "$'

+.@+Ascof N
20330,/+445 g
+—i01 [
6789/7:,<7;/=7>789> s
00k3,p/+803G,KK (I *%
ooks,p/Q.e« NG
=7>posc/rosof N )
ook3,p/00,/70k LT3 o1 (SN ¢
+cwvres [ s
230 [ c&

0c3.03/04vL/;c33,85 XAN &%

60vLP/6.4k/wW/6.1.G03 [l s
00k3,P/24k AL K/<.KV5,31avs [ %

+c@,8:.31,8k [l #%
rsess ] "%
27=>/7N-DCeB ] "¢
=.00D,C/=,30.0f ™
+C@,8/6.1.603 ||

Y aKkAZoVLWDAL

F#&1&+,N3CY JH48%*,)*4,K)*$%* LNH, K#/"%8,@*$#.%*,1* >&48,@*'=<"%*,4%",R('%"*8
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[ONDER
[JEDIEN
GINITOR

2022

2 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT
Kapit LESEN

FAZIT

I Q(""$"(74"1%&$'CNL'5:7'Y"7"&'9B,4":&-"a'0123" &4 PKI7'MEB91 ($"&'6(&5"1'
S7'&(&'(91M151"(3"(4)(&5"74"&7)"91):, 7'+12'<289™IN89"1'25"1'@"(47891(C4"&?'
Y'7"&'(74'0"(&'11"&5=""7'(74'%&5'K,"(K4"(&"K",("K4™!"789BC4($%&$") (4™ (&")'
A"1,B77,(89"&'%&5'A"141:%4"&'R"5(%)?

Y'7"&' (74™(&'9:+4(789"7'>"1$&NP(&'Z"5"1'L,4"17$1%++"?'b,"0412&(789™Y"7")"5("&'
7+(","&'K"('6(&5"1&'0"(&"U2,,"?

6(&5"13"(47891(C4"&'9:K"&™(&™"K1"(4™Y"7"1789:C4-T=E'R(,,(FK & DHEBIL($"&'
ST7'&)(&5"74"& 7 (&5 'a % TS H(TT& & @"(47891(C4"&?'Q:INK"1'9(&:%7"11"(89"&'
5("7")(&5"74"&7":%89'c=.'"R(,,(2&"&'b,4"1&4"(,"?

Y"7"&'A"1K(&5"4-'Ede'5"1'6(&5"1","7"&'3%7:))"&")(4":&5"1"&?"

" 7"&'#(15'7"91'(&4"&7(A'%&5"%C)"107:)-'E.'0123"&4'5"1'6(&5"1","7"&'5("™
@"(47891(C4"&")"(74'A2,,74B&5($'5%189="EE'0123"&4',"7"&'(&'5"& @"(47891(C4"&'())"1"):,'
#(II5II1?I




E.ff%?gﬁ KOMMUNIZIEREBJAHRIGE

CIONITOR

2022 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT Mit zunehmendem Alter WéChSt die
Kommunikationsvielfalt &

NS A
1

W\
6- BIS 13-JAHRIGE - ANGABEN IN %

99 100 o o
84
77 81 76
65
46
44 o
I I I i i 1

Reden miteinander, Telefonieren, Telefonierenund  Chatten, Text ~ Sprachnachrichten Bilder oder Status Videonachrichten Briefe, Postkarten
wenn sie sich sehenhne sich zu sehen sehen sich dabeinachrichteschreiben schicken posten schicken schreiben

| 69 ahre [ 1013 ¢ () TREND

"#$%&'%(()*$+,21%,'#)&./&',0),01./,51',0% 1% 4+1**%#)&V,?1%,1&" 4#&,:%15,888,"@:A"#$%,D<*,d,-'%5&_3,5#./&',0),4#&,/E)A1$3 #:,)*4,6),<4%" $#" *1.I'V
F#8&1&+,H3I1,J1<8,JE4./%*)*4,K)*SMTTKH#/"%3,PE)ALS7%1'+,51*4%& '%*& #:,)*4,6)Q,@*'=<"%*,4%",S1*4%"8




[ONDER

PEIEENESSS WhatsApp hat bei den Kommuniki

2022 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT

Apps unverSndeseben

<9:47L++
826

@22)

*Og+"'

::8"4()"

)7
:8"K220'R"77"&$"1 %

I","$1:)

*($&:,

| 69 Jahe [ 1013 Jahd () TREND

1"#3%&'%(()*$+,0),/#&',$%&#$'3,0),:%8&1'6", % 1*,95#"2/<*%,<4%" >#.(%',<4%", T#**&' %&,51".%*)'6%*8,?%(./%,4%" A($B*4%*, @22&,:%

0)V,"@:A"#$%,D<* NL,-'%58& _,F#&1&+,H3I1,J1<8,JE4./%*,)* ANKDB%I, %8, @*'=<"%*,4%",S1*4%"8, 31



[ONDER

PSR Bei d&ociMediapps hat sich das
junge Medikihalen ersten Platz
gesichert

2022 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT

I(0120

53%

h&74:$1:) .

*&:+89:4
2%

:8"K220

186

| 69 Jahe [ 1013 Jahd () TREND

1"#3%&'%(()*$+,0),/#&',$%&#$'3,0),:%8&1'6", % 1*,95#"2/<*%,<4%" >#.(%',<4%", T#**&' %&,51".%*)'6%*8,?%(./%,4%" A($B*4%*, @22&,:%

0)V,"@:A"#$%,D<* NL,-'%58& _,F#&1&+,H3I1,J1<8,JE4./%*,)* ANKDB%I, %8, @*'=<"%*,4%",S1*4%"8, 32



[ONDER
[JEDIEN
GINITOR

2022

MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT
Kapitz

KOMMUNIZIE

FAZIT

| 6(&5"1'8&%43"&'A(","<"$"='%)'(&7'f"7+1B89'3%'02))"&-'+9g7(789="
4" "C2&(789="A(;'L++7?"

62))%&(O:4(2&R++7'9:K"&"174™(&"U" "A:&3"K'5"1'L,4"170,:77™
Md'K(7'MF'H:91"?'<9:47L++'9:4")(4'LK74:&5'5("[: 7"A21&?

h&74:$1:)'%&K0I1207(&5'0,:1"11"&57("$"1'K"('5"&8(:,/RR"5(: R++7?'
Q:7'Z%&$"R"5(%)O0I1209:4'7(89'5"&™174"&'0,:43'$"7(89"14?

K1($"&7-*2%$:1'5:7'F:)(&$'&%43"& PK (7' MIFIBO1($":, 7"
62))%&(0:4(2&7+,:44C21)-*("7+1"89"& NK"1'5:7'V":57"4'Dad'0123"&4G'
25"1'7891"(K"&'()'A9:4')(4'(91"&R(A7+(","1-(&&"BME'0123"&4G?




[ONDER
[JEDIEN
GINITOR

FREP Il PRASENTATIONSINHALTE

DIE ANALOGE
FREIZEIT DER KINDER

Kinder lieben Medien — na klar!
Aber was steht sonst noch auf
der Liste ihrer Freizeitaktivitdten?

KAPITEL

N

~

GAMING

Welche digitalen Spiele spielen
die Kinder am liebsten? Welche
Devices verwenden Sie dabei und

was ist wichtig beim Zocken?

N

KAPITEL MEDI

ENNUTZUNG
IN DER FREIZEIT

Welche Rolle nehmen Medien
in der Freizeit ein? Welche
werden genutzt — wofir, wie

haufig, wie intensiv? J

KINDER &
KONSUM

Welche Winsche haben die
Kinder? Wie stehen sie zu
Marken, wie zu Werbung? Was
investieren Eltern in ihre Kinder?

MEDIENAKZEPTANZ
& MEDIENKOMPETENZ

Welchen Medien vertrauen
Eltern? Wie frei sind Kinder im
Umgang mit Medien — welchen
Einfluss nehmen die Eltern?

N

KAPITEL BEWUSSTSEIN
& ENGAGEMENT

Wie stark ist das
Umweltbewusstsein der Kinder?

Welchen Beitrag leisten sie?

_J

34



NDER )
[mmemm ELTERN DER 4- BIS 13-JAHRIGEN

GINITOR
2022 MEDIENAKZEPTANZ

Eltern vertrauen
Zeitschriften

Zeitschriften

TV, Mediatheken, Streamingdie

YouTube

HSrmedien wie Radio und Podcd

Soziale Netzwerke

US4 HHY<HE=(1%
5/$/.81=(%6#, (714

87%

1"#3%4 H##%/(5'6%=/ #/#

"S5 $9%', 2% (. /66 gl
D.1$,4(/%',78/.46'8%:/8'98( ~ RAAl

!"#$%5".$%',?%5"9&
&8I, 781.46'8%;/898,( AL

I"HSUBA Y HIBBI HIBY >8]
78% Ay

01("2'("1#3%'4("ga

1(5'6%7,%8'9&/+ (AL I"H$%0& (Yo) ¥ +% #$%
-1, $1%S 4

B/.(.'[#65C.$";/%<#&'=(/% .
51.5149%2/.8"((1=( . A

-#('6" 1%, #5%!./("2"(:(%
5/.81#%'#;1.1;(

118*=/@/%)'9&2/.&'=(/§ 1"#$%4'##%6"9&%;,(%'#%
5/.$/#%/"#?'9&%/.4:: SRR /06<18=(/%]." £ %

1"#3%&'%(()*$+,R&, $1:",*%:%* IY*4%) $%*46%1'&./"LA'%* #)./ #*4%" %, I %A1%*$#")*$%*8,K%'6',$%/',%&,)5 ,-/"%,I % 1*)*H 8 PA&F61 " %,$%:%*,91%,6) ;%4 %", 4%" A< ($%*4%*,
@)&&H$%* #*3,#)A,=%(./%,I%41%*,&1%,-/"%" ,J%1*)*$,*#./,6)" 1AA'8, @:$%A"#3',=)"4%* NN,S"1'%"1%*8, F#&1&+,G3H L', Wl O H/ %69, @ K=<""%*,4%",R('%"*8 35



[ONDER

ELTERN DER 6- BIS 13-JAHRIGEN Klnder h medlale Fre naCh

2022 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT:

FRERAUNE DES KINDES eindeutigen Vorgaben der Eltern

DAS KIND DARF:

VAT AT A3 3+HE2" () S
O R/ (8 +5 "5/

U"0A"SA™ 33" +52"01() "'

’ll&+lll)III+*1+-II+$III$I#II)/ 46%
V7Y + V1O /E B+ _ -
187" HEEV>>"$+1/9" 4
UMIA" A" BB H527() V>>"5-1% - -
BB -4/>) T+ K= AT+ 1/9/

1"#3%&'%(()*$+,2#& 4#" A A#H&, .Y A"#$'%,S1*4b,4%" . % A" #$'%,K)$%*4(1./% #((%&V ,0#"A,4#&, . % A"#KYEBT 44D LUBSBA " #$'%,

@:3%A"#$',=)"4%* NN,-'%588,F#&1&+,H3I1,J1<8,JE4./%*,)*4 MOBREH, D08, @*'=<"%*,4%",R('%"*8, 36



NDER ..
[@EDIEN ELTERN DER 6- BIS 13-JAHRIGEN

CIONITOR

2022 MEDIENKOMPETENZ Mediennuﬂﬂht@’n und Kinder im

Spannungsfeld zwischen Vertrauen und Kontroll

69 Jahre WOHLFUHLEN / VERTRAUEN

166 =/28E/2($+ #-A8)"4$>:A300:+>' 118 2$&1% 20

='(/'2%2>'814'2.$(/'$)D'F/--$+ 5SE/2(5$> A%"#4$)/2(7$

D o0 SiMSrsmssanacnsl s = =
E/2($>'52'$%:+$0'545%:4'SER (FR%2>' & 14'SF:5,"; 7% : ¢
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NDER ..
[mmEDIEN ELTERN DER 6- BIS 13-JAHRIGEN

CIONITOR

2022 MEDIENKOMPETENZ Mediennuﬂﬂht@’n und Kinder im

Spannungsfeld zwischen Vertrauen und Kontroll

6-9 Jahre KOMPETENZTRANSFER .

KI')"#:-1)"#'SL:AF:2>$012$(/>/4%-"2$="(/"2%5+ #54F5(%F:.$(%))$ _
46 AT2SEI2(S() $%: HEAHES 25 (5525 F1A$2:AFATS o= S

KONFLIKTPOTENZIAL / KONTROLLE

366 =('2%2>'814" $(/'$>'2'5'--$%:+SE/2(5$%:)>'5/"#4'4$)/2(. $A))$ 3%
["#$2/"#AS'MA5%$;12451--/'5'27$
4% PHBA%# SAI5S1+4$<15>2.3()$A123E/2($+ 59)123G-4' [T e

:2>"[>2'4'$="(I"212#%-4'$) #AN#I54AN)D/-47$

A%k K/$O15)4--:2>'2$ &'58(/'$=(I"22:4F:2>$)/2($& ISAT2ZASE/2($ e
25:2)31 A52HC 5245 (1TSS 4545 5K 122 A :

DB <s==<&>4
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[ONDER
[JEDIEN
GINITOR

2022

3 MEDIENAKZEPTANL &
Kapitsl MEDIENKOMPETENZ

FAZIT

| b,4"1&)S$"&"7'0,:77(789="#"&&"7'%)'(91"6(&5"1'$"94-'h&'5"1'R"5("&: 03" +4:&3'3"($4'
7(89'5("*4B10"A2&'01(&4'%&5'1>?7'h& (91" & LBBERQTL 74", %&$7C21)"&'7(&5'7 ("
A(",CB,4($%&5'+27(4(A'A"1:80"147?
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3%"(&"1'A"1)"914"& [%43%&$'(&'5"1";1"(3"(4="7:$"&'T"'0123"84'5"1'D,4"1&?'&'5"1'
L,4"170,:77"/'K(7'.'H:91"74())"&'5")' F.'0123"84'%&5'(&'5"1'L,4"170,:77"3"9&'K(7'MF'
H:91"cc'0123"&4'3%7?

R" R()"CN1'5("6(&5"1-"F'0123"&4'5"1'b,4"1&'7(&5'NK"13"%$4="5:77'7(89'(91"6(&5"1'K"("
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5"1'L,4"170,:77"'K(7'.'"H:91"7(&5'Ed'0123"&4'5"1'b,4"1&'5("7"1'R" (&% &$?




[ANDER

GIEDIEN

[IINITOR .

EPEll PRASENTATIONSINHALTE

DIE ANALOGE
FREIZEIT DER KINDER

Kinder lieben Medien — na klar!
Aber was steht sonst noch auf
der Liste ihrer Freizeitaktivitdten?

GAMING

Welche digitalen Spiele spielen
die Kinder am liebsten? Welche
Devices verwenden Sie dabei und
was ist wichtig beim Zocken?

N

KAPITEL MEDI

ENNUTZUNG
IN DER FREIZEIT

Welche Rolle nehmen Medien
in der Freizeit ein? Welche
werden genutzt — wofir, wie

haufig, wie intensiv? J

KINDER &

KONSUM

Welche Winsche haben die
Kinder? Wie stehen sie zu
Marken, wie zu Werbung? Was
investieren Eltern in ihre Kinder?

MEDIENAKZEPTANZ
& MEDIENKOMPETENZ

Welchen Medien vertrauen
Eltern? Wie frei sind Kinder im
Umgang mit Medien — welchen
Einfluss nehmen die Eltern?

N

KAPITEL BEWUSSTSEIN
& ENGAGEMENT

Wie stark ist das
Umweltbewusstsein der Kinder?

Welchen Beitrag leisten sie?

_J
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KINE  GAMINGS 13-

GINITOR
2022 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT

Die digitale Spie
Sffnet sich mehr

mehr mit dem
€lterwerden

&%'($)#
"Il

*|
%1% 106, &-'"+)"*+#" *&9%91"&

)!

(

' %I*-2*A*1%6-&+-
1$&*.-$"1"(+).+1"*%!*2",)."",

&!

! 1$&*&,%69%," *(+).+1"

$!

# 77% derlBs 1BShrigen spiel

mindestens mehrnald#sro
" einem dieser GerSte.

Lo ) (7 ) Le ) Lo (o] Lan] (a2] (Las)

"#$%

1"#3%&'%(()*$+,-./,*%**%,01",*)*,%1* 2##",01*$%3,41%,5#*,1*,&%1*%" "% 16%1',5#./%* 7#**8,9#$%,51",:1"%,6) , B%0h 5B, 51" 91469611, &<,$)',=1%,,%4%* >#$3,5%/"5#(&,2"<,

?2<./%3,%'=#,%1*5#(,2"<,?<./%3,&%('%*%",<4%" *1%,5#./&'8,@:$%A"#$',=)"4%* BC,!"%16%1"E'1$7%1'%*8, F#&1&+,HRN$PAL MDA H FBIPE)A1$7 %1+ 5 1*4%&'%*& 5%/ "5#(&,

2"<,?2<./%Q, @*'=<"%*4%",S1*4%"8,
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KINE  GAMINGS 13-

L MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT Von Wegerl Gamlng maCht elnsam
Fast die HSIfte der Kinder spielt

2022

—~

zusammen mit ihrerj:l,tern

RS =

) M)l

6- BIS 13-JAHRIGE - ANGRBEN IN %

45
41 41
33 32
26
22
19
16
12
9 11 11 9
]
l S Bl : : - - B
L] = = = 2 2

E"*-/"0 H)O) SIS ESAA)  3'HB)¥&) I8&S*)$I248"  KHL-$90.M-$)-12.() 5"#128&"<#)$*&  OISK'P-#&.! O1$:/"0$<B&$S='0* FQ/;&# Q2(&)" & $*' &E"8#(00$R,), &# $")
(=1)$# IREEI0&)))  U0'&+))EBE&-  MOSIHS. &) 6B12'&$B8&S/"OSN (-1 2 ()4$>" (@#,0"2$:12)  K'A{"0'$P'&<;0A) ")'I$/"0$8-(12)
I"))$FO# 8)$-/"0)G L)) 7RSI8 2)G 1"0'&+")") ($221.8:"0' YIS O&H"))) C.(<)$;*&
-128'8")G 0-)G -1"0)G <&"-12.0#)

[ 69 Jahre}[ 1013 Jahrg

148968 % (()*$+,2%6** 4) #* \14%<&21% (%,)*4,#*&, T<.7%* 4%*7&'+,2%(./%,4%" A<($%*4%*, @) &&HS%* "% AAY%* #)A AUV C@IROA #S' =)
F#&18&+ H3I1,J1<8,JE4./%* )*4,K)*SIMLKH/"%8,@*'=<"%* 4%" S1*4%"+,Z"1AA' 6)[8, 2



E.ffb:)?gﬁ GAMINSEBIS 13-JAHRIGE MADCHEN

CIONITOR

2022 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT \]Yngenrédcm@ﬁemn Barbie, TOGGO und
Toggolamele, Sltere Super Mario, Animal

Crossing und Just Dance

MADCHEN ToP 10 - ANGABEN IN %

42
31 30
29
26 28
21
17 16
15 14
13 13 13 11
8 8
B : H
[ |
;4-,B/6.B0OC/;-0,D, \30F.D/QBCKKO031 Y4KA/O.3V,/;-0,D, 603,VB.XA <>==>/;-0,D,/C] :CIDCN +CLMFC3/;-0,D, ?7=>/;-0,D, H.BIO,/;-0,D, Z0z\/;-0,D,

<C11CDO03C/;-0,D,

[ 69 Jahre][ 1613 Jahr%

1"#$%8&'%(()*$+,0),/#&" $%8E#$'3,4#8&&,4),1*,4%1*%","%16%1',$%"*%,921%(%,2%", S<*&<(%3,U<52)'%"3,>#:(%',<A%(.(96D2| 4196 & DO RI'B (%0*,&21%(&',4) ,4%**V @ $%A"#$',=)"4%* NO,-'%58& _
F#&1&+,B3IN,J1<8,JE4./MIQCK#/"%Q,@*'=<""%*,4%",S1*4%"8,
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E.ff%?gﬁ GAMINSERBIS 13-JAHRIGE JUNGEN

CIONITOR

2022 MEDIENNUTZUNG IN DER FREIZEIT Jungen ab 10 Jahren haben drei klare
Gamuk@voriten: Minecraft, Super Mario
undrortnite

W
|
~

Y
A= A7

JUNGEN T 10 - ANGRBEN IN %

12
| | 1 -8
- [

603,VB.XA ;4-,B/6.B0C/;-0,D, ECBAS3O0A, ?7=>/;-0,D, +CLMFC3/;-0,D, \30F.D/QBCKKO031 <>==>/;-0,D,/C] :CIDCN Z20z\/;-0,D, HB.@D/;A.BK
<C11CDO03C/;-0,D,

[ 69 Jahre][ 1613 Jahr%

1"#3%8&'%(()*$+,0),/#&" $%8EH#$'3,4#8&&,4),1*,4%1*%","%16%1',$%"*%,921%(%,2%", S<*&<(%3,U<52)'%"3,>#:(%',<A%(.(96D2| 4196 & DO RI'Bo (%*,&21%(&',4) ,4%**V @ $%A"#$',=)"4%* NC,-'%5& _
F#8&1&+,03Yd,J1<8 K)NMDIE/"%Q,@*'=<"%*,4%",S1*4%"8, a4



[ONDER
[JEDIEN
GINITOR

2022

KapitA' GAMING

FAZIT

| x4 (" QALK (&5"4'6(&5"1%&5'6(&5"1)(4'(91"&'h, 4"1&?'1&5'5: 7'$(,4":%89'%&5'A21"
L YKEO'F)(&S?K L TA'0123'@4'5"1  PK(7'MEBIL($"&'6(&5"1'7+(","&'3%7:))"&
)(4'(91"&'b,4"1&7
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L++77'L%89'5: 7'f:)(&$'&%643" &K (7' MIHBIL($":, 7'62))%&(0:4(2&7+,:44C21)-"*(""
7+1"89"&'NK"1'5:7'V":57"4'Dad'0123"&4G'25"1'7891"(K"&'()""9:4)(4'(91"&
RA7+(","1-(&&"RME'0123"&4G?'

Y"O4N1"$"C1:$4k'U%&5'%)'5:7'f:)(&$' O2&7%)("1"&'aa'0123" &APK (WA
HB91($"&' @"(47891(C4"&'%&5''N89"1'3%)'19"):?




[ONDER
[JEDIEN
GINITOR

FREP Il PRASENTATIONSINHALTE

DIE ANALOGE
FREIZEIT DER KINDER

Kinder lieben Medien — na klar!
Aber was steht sonst noch auf
der Liste ihrer Freizeitaktivitdten?

KAPITEL

N

~

GAMING

Welche digitalen Spiele spielen
die Kinder am liebsten? Welche
Devices verwenden Sie dabei und

was ist wichtig beim Zocken?

N

KAPITEL MEDI

ENNUTZUNG
IN DER FREIZEIT

Welche Rolle nehmen Medien
in der Freizeit ein? Welche
werden genutzt — wofir, wie

haufig, wie intensiv? J

KINDER &
KONSUM

Welche Winsche haben die
Kinder? Wie stehen sie zu
Marken, wie zu Werbung? Was
investieren Eltern in ihre Kinder?

MEDIENAKZEPTANZ
& MEDIENKOMPETENZ

Welchen Medien vertrauen
Eltern? Wie frei sind Kinder im
Umgang mit Medien — welchen
Einfluss nehmen die Eltern?

N

KAPITEL BEWUSSTSEIN
& ENGAGEMENT

Wie stark ist das
Umweltbewusstsein der Kinder?

Welchen Beitrag leisten sie?

_J
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KISERm 4 o 13-Jehice Mo

o .. Der Wunsch nach digitalen Angeboten
ist bei debi§-fhrigen MSdchen

2022 KINDER & KONSUM: WUNSCHE

am grs8ten

MADCHEN ToP 10 - ANGABEN IN %

45
40
31
25
15
I 11 I I

1"0'N$=1-$<B& 1.&H#2;) =-'00-12.<#-QN 2.80# #8.A8B.&'$R)-;0 o )N =R @#$>"$D0'S.$N 1"0'C;);0" LITO<A(&)
#8.AB.&'$R)-;0N R&#’)-/ 0’ D),"2/(I')N 2)"'8;S$TH?;)"-
"0 C;);0'5.! 6.88"1(I")

% 8&)-'2&

[ 45 Jahre][ 69 Jahre][ 1613 Jahr%

"#$%&'%(()*$+,7€*&./1&" 4),41",%1*%* % 1$%*%*,b,%1*, % 1$%*%&,]3 #)./,=%** 4) 4#& & I<* [#&'V " @:$%A"#$',=)"4%* NH,-'%5& _
F#8&1&+,03Cl,J1<8,JE4.RHOCKH#/"%Q,@*'=<"%*,4%",S1*4%"+,Z-./, =e*&[[%,51",
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e T

o Digitales steht bei den Jungen oben dif der
bei den bis ZehnjShrigen auch klassisches

2022 KINDER & KONSUM: WUNSCHE

(= Y
S 4
= ([(=

JUNGEN T 10 - ANGABEN IN %

46
41
39 38
36 37 34 37 36 35
30 30
27

23 24 24

18 19 19 17
I I I I : I

/"0'N$= I-$<B& 1.&#12;) FOCH&"-12'$D (#;4/"0C@-#)N$:/"0-%- #&AB.&'SR))-;0 2.80# J"0'C;)-;0" =.'00-12.<#-QN 6.-#0Q4 =R @#$>"$D0'S.$N
#8.AB.&'$R)-;0N U')8.2)4%% 28,"(A' R.&#)4"0" FSI&H"&C@-#) ?)"8;S$T$?;)"-
1"0'C;);0'8.!

% 8&)-'2&

[ 45 Jahre][ 69 Jahre][ 1613 Jahr%

"#$%&'%(()*$+,7€*&./1&" 4),41",%1*%* % 1$%*%*,b,%1*, % 1$%*%&,]3 #)./,=%** 4) 4#& & I<* [#&'V " @:$%A"#$',=)"4%* NH,-'%5& _
F#8&1&+,031Y,J1<8,K)*BUaX,IC#/"%8,@*'=<"%*,4%",S1*4%"+,Z-./, =e*&}[%,51", 48



[ONDER

RS Kindern sind Marken wichtig.

2022 KINDER & KONSUM: MARKENBEDEUTUNG

Eltern lassen sich (meistens) daral

RO e
w3%s R .

:789"&='U:&3"&='"U%807B80O" St 50%
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%$#(V,F#&1&+,G3HI,J1<8,JE4./%* )*4, KNHOoK B K8+,@*'=<""%*,4%" R (MR IB+,@*'=<""%*,4%",S1*4%"8, @:3%A"#$',=)"4%*,d,!"%16%1'#7'1D1'E'%*8, F#&1&+,G3HI,J1<8,JE4./ %M A KO BB @ *'=<"'%*,4%", R ('%"*8

(O*$, ROV +,-.1,*%**% ,-/*%* D%"&./1%4%*%,C"<4) 7'%3,41%,91%,Ae" 4#&,: % A"#$'%,S1*4b,4%* . % A"#$ BRIYBB*4(1./%*, 7#) A%*
AH&, YA H#$'%,S1*4b,4%",: %A #$'%,K)$%*4(1./%,%1*%,:%&'155'%,I#" 7%, D<*,4%* *#./A<($%*4%*,c"<4) 7'%* =&i&./'3,:%7<55",%
b, 4#** 5%1&'%*&V,F1"%,*%**%*,91%,51" #((%,41%,C"<4)7'%3,:%1,4%*%*,4%", I#"T%*=)*&./, 5% 1& %* & %" M(8= l"4,<4%",%"Ae€’(9



NDE .
[@EDIES 6- BIS 13-JAHRIGE

TR KINDER & KONSUM: EINSTELLUNG ZU WERBUNG KINDER MOGEN \'\/ERBUNG IN PRINT UND TV

6(&5"PY%&5'H%$"'&53"(47891(C4"& 6%

"1&7"9"&="'R"5(:49"0"&'%&5'
*41") (&S R("&74"

J2%I1%K™

VS1)'5("&'#("U:5(2'%&5'0258:747

*23(:,"["43#"10"

1"#3%&'%(()*$+,0%*7%,:1"%,5#(,#*,2%":)*$,Ae",01*$%3,41%,01./,1* %" %&&1%"%*8,71%,$%AE((,01",&<(./%,? % "58B\-388,0),&1%,1*b1
&1%/&'b,/X"&'b,(1%&'V,@:$%A"#$',=)"4%* H,J%41%*8,F#&1&+,H311,11<8,JEA. /WM P KK B B@C'=<""%*,4%", S1*4%"+ ZBYBAE((,

$)',b,$)'[8 0



CONDER

%ﬁlﬁé K\N[EJ}AEESEJS;(J;;R;G;M EINSTELLUNG ZU WERBUNG WERBUNG IN ZEITSCHRIFTEN WIRKT

2022

Durch die Werbung in Zeitschriften erfahre ich, was es alles Neues gibt. 70 %

Ich kann meinen Eltern mit Hilfe der Werbung in Zeitschriften leicht
. o : 0
erklaren, warum ich die Sache haben will. 0

Uber Sachen aus der Werbung in Zeitschriften rede ich mit meinen 0
Freunden. 63 A,

Werbung in Zeitschriften schaue ich mir gerne an. 61 %

Ich habe mir schon haufiger in Geschaften Sachen angeschaut, die ich 0
vorher in der Werbung in Zeitschriften gesehen habe. 60 A,

"#$%&'%(()*$+,?#&,/E('&',0),D<*,2%":)*$,1* T%1'&./"1A'%* ,Ae",01*$%3,41%,01./,1*'%"%&&1%"%*V ,-./,(%8&%,01*$; % G DX 18, A DA *=<"%&',51",:1"%,51' K@ ,<4%" hR-h3,,%,*#./,4%53,<:,4#& #)A,01./,6) "1AA'3,=%** #)./,*)",=%*1$3,
<4%",<:,4#&,*1.I''6)"1AA'8,@:$%A"#$',=)"4%*,C,-'%5&8,F#&1&+,H3I1,J1<8,JE4./%* MOKKIERGICT) &' 155)*$+,,#3, " 1AB* B)8" %*,4%",S1*4%"8,




[ONDER

S 6 SR Kinder haben Einfluss

2022 KINDER & KONSUM: EINFLUSS

AUF KAUFENTSCHEIDUNGEN auf die Kaufentscheidungen ihrer Eltern.

Denn sie sind oft wichtige Infc2uelle .
Biar B
ANGABEN IN %o

M) (17
86
76
72
65 o O 0 -
52 55
47 46
22 19
B = B

H,LD,0J431 ;V545, ?,1,3KFOAA,D ;-CBA.4KB"KA431 ,D,LABC30KV5,/=,BUA, ZTB-,B-XD,1,_/ZCKF,AOL

[ 45 Jahre][ 69 Jahre][ 1613 Jahr%

1"#$%8&'%(()*$+,01%,A<($%*4%*,01*$%, 7X**%*,91%,Ae" 4#&,: %A"#$'%,S1*4b,4%* . % A"#$'%* K)$%*4(1./%*, 7#) A% BT Yok, BB, DI B 28%*,91%,&1./3,=%**,91%,Ae" 4#&, % A"#3$'%,S1*4b,4%*,: % A"#$'%* K) $%*4(1./%*,41%8&%,01*$%,
WL*T#)A%* =<((%*V,@:3%A"#$',=)"4%*,G,c"<4) 7' T# %$<"1%*,)*4,C,-*A<"5#'1<*&i)%((%*8,F#&1&+,G3HI,J 1<8,J EM @ KHABKP %, 1%*,4%" R ('%"*8,
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NDER )
[mmemm ELTERN DER 4- BIS 13-JAHRIGEN
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FREP Il PRASENTATIONSINHALTE

DIE ANALOGE
FREIZEIT DER KINDER

Kinder lieben Medien — na klar!
Aber was steht sonst noch auf
der Liste ihrer Freizeitaktivitdten?

KAPITEL

N

~

GAMING

Welche digitalen Spiele spielen
die Kinder am liebsten? Welche
Devices verwenden Sie dabei und

was ist wichtig beim Zocken?

N

KAPITEL MEDI

ENNUTZUNG
IN DER FREIZEIT

Welche Rolle nehmen Medien
in der Freizeit ein? Welche
werden genutzt — wofir, wie

haufig, wie intensiv? J

KINDER &

KONSUM

Welche Winsche haben die
Kinder? Wie stehen sie zu
Marken, wie zu Werbung? Was
investieren Eltern in ihre Kinder?

MEDIENAKZEPTANZ
& MEDIENKOMPETENZ

Welchen Medien vertrauen
Eltern? Wie frei sind Kinder im
Umgang mit Medien — welchen
Einfluss nehmen die Eltern?

BEWUSSTSEIN
& ENGAGEMENT

Wie stark ist das
Umweltbewusstsein der Kinder?
Welchen Beitrag leisten sie?
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=027 Grundgesamtheit 5,99 Mio. deutschsprachige Kinder im Alter von 6 bis 13 Jahren

1,60 Mio. deutschsprachige Kinder im Alter von 4 bis 5 Jahren

Stichprobe 2.055 Doppelinterviews ,6-13 Jahre’ (jeweils ein Kind und ein Erziehungsberechtigter)
548 Interviews mit einem Erziehungsberechtigten fir die 4- bis 5-Jahrigen

Stichprobenverfahren Quoten-Verfahren

Erhebungsmethode C.A.P.I./C.AS.I.

Feldzeit Welle 2022 14.2. bis 31.3.2022

Methodische Betreuung/ Immediate GmbH, Bremen

Federfihrendes Institut

Feldinstitute KRAMER Marktforschung GmbH, Miinster
forsa marplan Markt- und Mediaforschungsgesellschaft mbH, Frankfurt am Main

KINDER MEDIEN MONITOR 2022 - UNTERSUCHUNGSSTECKBRIEF
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KINDER MEDIEN MONITOR - IHRE ANSPRECHPARTNER

Fabian Wolff

Edeka Verlagsgesellschaft mbH
EDEKA Media GmbH
New-York-Ring 6

22297 Hamburg

Tel.: 040 63 77 50 94
Fabian.Wolff@edeka.de
www.edeka.de

_|_

Tamara Klaproth
Gruner + Jahr Deutschland GmbH
Am Baumwall 11
20459 Hamburg

Tel.: 040-37 03 55 50
klaproth.tamara@guj.de
www.guj.de

Frauke Baer

Ad Alliance GmbH
Am Baumwall 11
20459 Hamburg

Tel.: 040-28 66 86 42 32
frauke.baer@ad-alliance.de
www.ad-alliance.de

EGMONT
Ehapa Media

Iy

Steffen Volkmer (PR) Dirk Eggert
Panini Verlags GmbH Egmont Ehapa Media GmbH
SchloRstralle 76 Egmont MediaSolutions
70176 Stuttgart Alte Jakobstralle 83

10179 Berlin
Tel.: 0711-94 76 88 24
steffen.volkmer@panini.de
www.panini.de

Tel.: 0162-21 31 720
d.eggert@egmont.de
egmont-mediasolutions.de
egmont.de

llona Wolf (Media)

Blaufeuer

Verlagsvertretungen GmbH

Bahrenfelder Steindamm 72

22761 Hamburg

Tel.: 040-226 34 49 25
i.wolf@blaufeuer.com
www.blaufeuer.com

SUPER RTL

Sebastian Verfurth

SUPER RTL Fernsehen GmbH
Picassoplatz 1

50679 Kaéln

Tel.: 0221-45 65 13 32
sebastian.verfuerth@superrtl.de
unternehmen.superrtl.de
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