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KINDER MEDIEN MONITOR 2021
MEHR DATEN. MEHR KOMPETENZ. MEHR RELEVANL.

Der KINDER MEDIEN MONITOR 2021 reprasentiert 7,47 Mio. deutschsprachige Kinder im
Alter von vier bis 13 Jahren und stellt umfassendes Datenmaterial fur die Mediaplanung bereit.

Zuschauen, zuhoren, lesen: Der KINDER MEDIEN MONITOR 2021 beantwortet Fragen zu
allen zielgruppenrelevanten Mediengattungen.

I

Der KINDER MEDIEN MONITOR 2021 liefert fir 27 Printmagazine reprasentative Reichweiten
bei Kindern und den mitlesenden Eltern oder Erziehungsberechtigten.

Neben umfassenden Erkenntnissen Uber die Mediennutzung bietet die Untersuchung EGMONT
vielseitige Einblicke in verschiedene Lebensbereiche der Kinder — durch Antworten von Kindern R G
und ihren Eltern.

Der KINDER MEDIEN MONITOR ist die einzig zahlbare Studie ihrer Art in Deutschland.
SUPERRTL
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KINDER MEDIEN MONITOR
REPRASENTIERT:

1,47 M.

DEUTSCHSPRACHIGE KINDER
9,92 Mi10. 6-13 JAHRE
1,59 MI0. 4-5 JAHRE

2

2.046 DOPPEL-INTERVIEWS & aEYARINIANIIATE

mit den Sechs- bis 13-Jahrigen
und einem ihrer Erziehungsberechtigten

mit einem Erziehungsberechtigten
(im folgenden Eltern genannt) der Vier- bis Finfjahrigen
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KAPITEL 1:
MEDIENAKZEPTANZ & MEDIENKOMPETENZ

Eltern sind die wachsamen und kritischen (Medien-)
Beobachter, Kinder die aufgeweckten und schnell
lernenden Mediennutzer. Welchen Medien vertrauen
Eltern? Und was trauen sie ihren Kindern im Umgang
mit Medien zu?

KAPITEL %:
GELD & KONSUM

Kinder konsumieren gern und kénnen es sich leisten:
Sie verfligen insgesamt tiber 3,3 Mrd. Euro pro Jahr.
Eltern sind spendabel: In den vergangenen zwolf
Monaten haben sie insgesamt 5,3 Milliarden Euro in
ihre Kinder investiert.

KAPITEL 2:
MEDIENNUTZUNG

Zuschauen, zuhoren, lesen — die Medienwelt der Kinder
lasst keinen Kanal aus. Digitales & Analoges halten
sich dabei die Waage. Beim Lesen gilt: Sehr gern und
sehr viel — aber bitte von Papier!

/‘l )R | | L
KAPITEL 5: FREIZEITVERHALTEN b
THEMENINTERESSEN

In ihrer Freizeit nutzen Kinder alle Méglichkeiten aus:
mit Freunden, der Familie, drinnen und draufen, offline
und online. Kinder lieben die Vielfalt und die
Beschaftigung. Das spiegelt sich auch in ihren
Themeninteressen wider.

KAPITEL. 3:
KOMMUNIKATIONSKANALE & -APpS

Chatten ist mega, reden noch mehr! Die Relevanz von
Kommunikation per App steigt mit zunehmendem Alter.
Dennoch suchen Kinder das persénliche Gesprach —
physisch und am Telefon.

KAPITEL 6: BEWUSSTSEIN &

ENGAGEMENT

(Umwelt)Bewusstsein entsteht in den Kinderzimmern.
Kinder entwickeln schon friih ein Gespur fir die groen
oOkologischen und sozialen Fragen. Das Interesse ist
groB und auch das Bediirfnis, einen eigenen Beitrag zu
einer lebenswerten Welt zu leisten.
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MEDIENAKZEPTANZ \
6 MEDIENKOMPETENE

Eltern sind die wachsamen und kritischen (Medien-)Beobachter, Kinder die

aufgeweckten und schnell lernenden Mediennutzer. Welchen Medien vertrauen
Eltern? Und was trauen sie ihren Kindern im Umgang mit Medien zu?
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ELTERN VERTRAUEN
LEITSCHRIFTEN.

Zeitschriften

TV, Mediatheken, Streamingdienste

YouTube

Hormedien wie Radio und Podcasts

Soziale Netzwerke

90
Kind kann etwas lernen
Sinnvolle Beschaftigung

Komplexe Sachverhalte
werden einfach erklart Y

/

Inhalte werden :
glaubwiirdig vermittelt

Kind wird auf interessante o
Produkte aufmerksam gemacht 62 A’

Motivation, aktiv etwas
0 zu machen

Kind wird auf wichtige %
Themen aufmerksam gemacht 61%

Fantasie und Kreativitat
(@ \verden angeregt

Wertevermittlung

Kind kann in seinem Tempo
Inhalte aufnehmen

Kind kann Inhalte 887
wiederholt nutzen 0

Fragestellung: Es gibt neben Kinder- und Jugendzeitschriften auch andere Mediengattungen. Jetzt geht es um lhre Meinung zu diesen Medien. Bitte geben Sie zu jeder der folgenden Aussagen an, auf welche Medien
sie lhrer Meinung nach zutrifft. Abgefragt wurden 16 Kriterien. Basis: 7,47 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. Antworten der Elter.
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ELTERN MEINEN: VOR
ALLEM TV-ANGEBOTE
UND ZEITSCHRIFTEN

FORDERN DIE
MEDIENKOMPETENZ
IHRER KINDER.

TV, Mediatheken, Zeitschriften YouTube Hormedien wie Radio  goziale Netzwerke
Streaming-Dienste und Podcasts

Fragestellung: Es gibt neben Kinder- und Jugendzeitschriften auch andere Mediengattungen. Jetzt geht es um lhre Meinung zu diesen Medien. Bitte geben Sie zu jeder der folgenden Aussagen an, auf welche Medien
sie lhrer Meinung nach zutrifft. Abgefragt wurde das Kriterium ,Mein Kind wird in seiner Medienkompetenz geférdert*. Basis: 7,47 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. Antworten der Eltern.
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AUS SICHT DER ELTERN HAT HOMESCHOOLING

DIE KOMPETENZ VON KINDERN
IM UMGANG MIT DIGITALEN MEDIEN GEFORDERT.

2001 | MEDIENKOMPETENZ

Mein Kind hat wahrend der

SchulschlieRungen im Corona-Lockdown
neue Kompetenzen bei der Nutzung von
digitalen Medien erworben.

Mein Kind kann eigenstandig an einer
Video-Konferenz teilnehmen.

6-3 JRHRE
10-13 JAHRE

Fragestellung: Wie schétzen Sie die Medienkompetenz des befragten Kindes/ des befragten Jugendlichen hinsichtlich folgender Merkmale ein? Abgefragt wurden 9 Merkmale.
Basis: 5,92 Mio. Gesamt 6-13 Jahre. Antworten der Eltern.
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2001 | MEDIENKOMPETENZ Mein Kind weiB, wie es Informationen 7% 89%

gezielt sucht und findet.

Mein Kind weil%, welche Informationen
es im Internet teilen kann und welche 18% 10%

MIT ZUNEHMENDEM -
ALTER DER KINDER Des K dor ogendiche el

nutzen.

STEIGT DAS

Mein Kind weil’, wie es Personen in
Sozialen Netzwerken blockieren kann.
VERTRAUEN DER
ELTERN IN DEREN o a0
formationen vertrauenswiirdig und
D I G I T H I. E Irinchtig sind.
M E D I E N K 0 M P E T E N Z . Das Kind/ der Jugendliche darf selbst

bestimmen, welche Apps auf dem
Smartphone/ Tablet es nutzt.

6-3 JRHRE

10-13 JAHRE

Fragestellung: 1. Wie schétzen Sie die Medienkompetenz des befragten Kindes/ des befragten Jugendlichen hinsichtlich folgender Merkmale ein? Abgefragt wurden 9 Merkmale.
2. Was darf das befragte Kind/ der befragte Jugendliche alles? Abgefragt wurden 14 Bereiche. Basis: 5,92 Mio. Gesamt 6-13 Jahre. Antworten der Eltern.
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%DIEN Prozent
NITOR 100
20z MEDIENKOMPETENZ [ Kind besitzt eigenes Smartphone.
90
B Kind chattet haufig/ schreibt
80 Textnachrichten.

B Kind schaut mindestens mehrmals pro
70 Woche Serien, Filme oder Videos mit
kostenlosen Videodiensten wie z. B.

KINDER SIND ZWISCHEN [
ZEHN UND ELF JAHREN B st en s Thamert
IN DER DIGITALEN o
WELT ANGEKOMMEN. 0

20 I Kind gibt Taschengeld fir digitale Spiele
aus.
10
0
32 EBE 3 ED 63 D
Alter

Fragestellung: Unterschiedliche Fragestellungen zu den Themenbereichen Besitz, Kommunikation (nur Sechs- bis 13-Jéhrige), Mediennutzung ,Zuschauen®, Themeninteresse und Ausgabe von Taschengeld.
Basis: 5,92 Mio. Gesamt 6-13 Jahre. Antworten der Kinder. 10
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KAPITEL

 MEDIENAKZEPTANZ
5 MEDIENKOMPETENE

FAZIT

Wenn es um den Medienkonsum ihrer Kinder geht, haben Eltern eine klare Meinung: Zeitschriften geniefien mit Abstand die grofte
Akzeptanz, gefolgt von Fernsehinhalten.

Der Umgang mit Medien will gelernt sein. Aus Sicht der Eltern leisten Fernsehen, Mediatheken, Streamingdienste und Zeitschriften
im Vergleich zu YouTube, Hormedien und Sozialen Netzwerken den groRten Beitrag, um die Medienkompetenz ihrer Kinder zu
fordern.

Vieles ist in den vergangenen zwei Jahren auf der Strecke geblieben. Die Mediennutzung der Kids jedoch hat durch Corona einen
echten Boost erfahren: Aus Sicht der Eltern hat Homeschooling die Kompetenz von Kindern im Umgang mit digitalen Medien
gefordert und die Nutzung von mobilen Devices und Computern legitimiert.

Apropos digitale Medienkompetenz: Informationen zielgerichtet suchen, finden und bewerten? Inhalte (im Internet) teilen oder nicht?
Personen in Sozialen Netzwerken blockieren? Das und noch viel mehr kdnnen die Kids aus Sicht der Eltern — alles eine Frage des
Alters, versteht sich.

Zwischen zehn und elf Jahren sind Kinder in der digitalen Welt angekommen. Das zeigt sich gleichermalen an Interesse,
Nutzungsverhalten & Freizeitgestaltung der Kinder und am Vertrauen der Eltern und den Freiraumen, die sie ihren Kindern geben.
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KAPITEL 2

MEDIENNUTZUNG

Zuschauen, zuhoren, lesen — die Medienwelt der Kinder lasst keinen Kanal aus.

Digitales & Analoges halten sich dabei die Waage. Beim Lesen gilt: Sehr gern und
sehr viel — aber bitte von Papier!
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ZUSCHAUEN, ZUHOREN UND LESEN
SIND FEST IM KINDERALLTAG VERANKERT.

MINDESTENS MEHRMALS PRO WOCHE:

ZUSCHAUEN

A horen Musik, (Kinder-)Radiosendungen,
Z U H O R EN Horspiele, Horbucher oder Podcasts.
L E SE N lesen Biicher, Zeitschriften, Magazine,
Comics, E-Books oder E-Magazines.

Fragestellung: In Deiner Freizeit kannst Du viele Sachen machen, bei denen Du bei etwas zuschauen, bei etwas zuhdren oder etwas lesen kannst. Fragestellungen nach Art (Kanal/Gerat) und Haufigkeit (so gut wie jeden Tag, mehrmals pro Woche, etwa einmal pro Woche, seltener oder nie).
Basis: 7,47 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.
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ZUSCHAUEN

KINDER SCHAUEN AUF
ALLEN SCREENS - UND
LWAR MINDESTENS

MEHRMALS PRO WOCHE.

Prozent 80% der Kinder sehen Serien,

100 Filme und Videos mindestens
mehrmals pro Woche genau dann,
wenn sie gerade im Fernsehen
laufen.

[ Das Interesse an kostenlosen
Videodiensten wie YouTube
70 wachst zwischen acht und elf
Jahren steil an.

60
[l Die Nutzung von Streaming-
Diensten entwickelt sich mit dem
50 Alterwerden stetig.
40 B Mediatheken oder Apps von
Fernsehsendern sind schon fir
- Grundschdler interessant.
20
[l DVDs, Blu-rays, Festplatte o. &.
10 spielen ab einem Alter von
sieben Jahren eine eher
0 untergeordnete Rolle.
D808 0D

Alter

Fragestellung: Wenn Du Dir in Deiner Freizeit Serien, Filme oder Videos anschaust, machst Du das ... (Abfrage von 5 Items) und wenn ja, wie oft machst Du das? Machst Du das in Deiner Freizeit so gut wie jeden
Tag, mehrmals pro Woche, etwa einmal pro Woche, seltener oder nie, unabhangig von dem Gerat, mit dem Du das machst?
Basis: 7,47 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. Haufigkeit: mindestens mehrmals pro Woche; 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.

14
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ZUSCHAUEN

WENN ES UM
STREAMING & Co.

GEHT, HAT YOUTUBE
AB SECHS JAHREN
KLAR DIE NASE VORN.

Prozent
100
90
80
0 B YouTube oder YouTube Kids
60
50
40 [ Netflix
30
B Amazon Prime Video
20
10 B Disney+
B KiKA-Player
0 Hl TOGGO
Toggolino
R R R R e s Bl kel s el
Alter

Fragestellung: Und wenn Du Dir Serien, Filme oder Videos in Deiner Freizeit anschaust, dann kannst Du das ja bei Mediatheken, Apps, Videodiensten und Streamingdiensten auch so machen, dass Du Dir aussuchen
kannst, wann Du was sehen mdchtest. Machst Du das dann auch mit . . . (Abfrage von 12 Items) und wenn ja, wie oft nutzt Du das? Machst Du das in Deiner Freizeit so gut wie jeden Tag, mehrmals pro Woche, etwa
einmal pro Woche, seltener oder nie, unabhangig von dem Gerat, mit dem Du das machst?

Basis: 7,47 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. Haufigkeit: mindestens mehrmals pro Woche; 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.

15
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ZUHOREN

MUSIK ERHALT DEN
GROBTEN ZUSPRUCH
BEI KLEIN & GROG.

Prozent
100

90
80

e

60

50

40

" .

20 \—J

o /l

/

0 _
DE000O00LD0B8

Alter

77% aller Kinder héren
mindestens mehrmals pro Woche
Musik.

Das Interesse fur Horblcher ist
nicht altersabhangig. Sie werden
im Schnitt von 24% der Kinder

genutzt.

(Kinder)Radiosendungen werden
ebenfalls in jedem Alter auf
ahnlichem Niveau genutzt.

Horspiele sind besonders bei den
jungeren Kindern beliebt.

Podcasts sind im Kommen. Das
junge Medium gewinnt ab neun
Jahren an Bedeutung.

Fragestellung: Horst Du ... (Abfrage von 5 Items) in Deiner Freizeit und wenn ja, wie oft tust Du das? Machst Du das in Deiner Freizeit so gut wie jeden Tag, mehrmals pro Woche, etwa einmal pro Woche, seltener

oder nie unabhangig von dem Gerét, mit dem Du das machst?
Basis: 7,47 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. Haufigkeit: mindestens mehrmals pro Woche; 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.

16
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ZUHOREN ALEXA FUR DIE GROBEN,
TONIEBOX FUR DIE KLEINEN

2% 3k

Gerate wie Toniebox,

24%
19%
1% 1% o
1% 1%
12%
7% o % I

V-Story, tigerbox - - n
Gerate wie Alexa,
Google Home

Fragestellung: Wenn Du diese Sachen in Deiner Freizeit horst, kannst du verschiedene Geréte dafiir nutzen. Nutzt Du . . . (Abfrage von 8 Items, davon 2 ausgewiesen) dafiir und wenn ja, wie oft tust Du das? Machst Du das in Deiner Freizeit so gut wie jeden Tag, mehrmals pro Woche, etwa einmal pro
Woche, seltener oder nie? Basis: 7,47 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. Haufigkeit: mindestens mehrmals pro Woche; 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.
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LESEN VON PAPIER!

199 LESEN ZEITSCHRIFTEN ODER BUCHER
0 MINDESTENS MEHRMALS PRO WOCHE
VON PAPIER.

5%  NUTZEN

ELEKTRONISCHE LESEMEDIEN
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LESEN

Ich lese/ blattere die Zeitschriften Ich lese/ blattere in den Zeitschriften

ZElTSCHR| FTEN meist vollstandig durch. immer mal wieder
WERDEN INTENSIV 84% 89% 88% 87% A 6%
GENUTLZT.

Fragestellung: Die folgenden Aussagen konnen auf Dich und die Zeitschrift(en), die Du regelmaRig oder ab und zu liest, zutreffen. Bitte sage mir zu jeder Aussage auf dieser Liste (Anzahl Aussagen 9), ob das zutrifft, nur teilweise zutrifft, weil es zum Beispiel nur fiir ganz bestimmte Zeitschriften gilt, oder ob
es nicht zutrifft. Basis: 7,47 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. Zustimmung: trifft zu/trifft teilweise zu; 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.
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LESEN

Ich sammle die Zeitschriften, Ich lese/ blattere in den Zeitschriften

ZE|TSCHR|FTEN bewahre sie auf.
SIND WERTVOLL 19% 19% 19%

zusammen mit anderen.

15%

UND VERBINDEN.

Fragestellung: Die folgenden Aussagen konnen auf Dich und die Zeitschrift(en), die Du regelmaRig oder ab und zu liest, zutreffen. Bitte sage mir zu jeder Aussage auf dieser Liste (Anzahl Aussagen 9), ob das zutrifft, nur teilweise zutrifft, weil es zum Beispiel nur fiir ganz bestimmte Zeitschriften gilt, oder ob
es nicht zutrifft. Basis: 7,47 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. Zustimmung: trifft zu/trifft teilweise zu; 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.




C4INDER
(MEDIEN
GINITOR

201_| UMGANG MIT ZEITSCHRIFTEN

LEITSCHRIFTEN:
EINE SUPER KOMBI

AUS SPAB & LERNEN.
DA HAT NICHTS
ANDERES PLATL.

Ich kann etwas in Zeitschriften | 90% =
lernen.

Mich begeistern die Figuren, Helden

0
Und GeSChiChten in ZeitSChriften. 1 —— 85/0 I

Wenn ich Zeitschriften lese, hore
oder schaue ich nebenbei keine | 77% I

anderen Sachen.

Ich kann in Zeitschriften bei Ratseln

| 0 I
und Gewinnspielen mitmachen. 69 A)

Fragestellung: Fragestellung: Die folgenden Aussagen kénnen auf Dich und die Zeitschrift(en), die Du regelméRig oder ab und zu liest, zutreffen. Bitte sage mir zu jeder Aussage auf dieser Liste (Anzahl Aussagen 9),
ob das zutrifft, nur teilweise zutrifft, weil es zum Beispiel nur fiir ganz bestimmte Zeitschriften gilt, oder ob es nicht zutrifft.
Basis: 7,47 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. Zustimmung: trifft zu/trifft teilweise zu; 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.

21
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& 8 MILLIONEN*

der Vier- bis 13-Jahrigen lesen
mindestens eine der ausgewiesenen Zeitschriften

KINDER LESEN
LEITSCHRIFTEN,
ELTERN LESEN
MIT!

2,8 MILLIONEN**

Elternteile werden mindestens auch von
den ausgewiesenen Zeitschriften erreicht.

* Basis: 7,47 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. 4- bis 5-Jahrige: Antworten der Eltern.
6- bis 13-Jahrige: Antworten der Kinder.

** Elternteil liest mindestens eine der vom Kind gelesenen Ausgaben mit.
Ergebnisse auf jeweiliger Leserbasis. Basis: 7,47 Mio. Gesamt 4-13 Jahre.
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2021 | MITLESENDE ELTERN EI.TERN LESEN MIT.
UND ZWAR BEI KINDERN JEDEN ALTERS.

Ein Elternteil liest mit bei ...

Fragestellung: Im Folgenden geht es um Kinder- und Jugend-Zeitschriften, die das befragte Kind/ der befragte Jugendliche ab und zu oder regelmaRig zu Hause liest. Wie viele Ausgaben dieser Zeitschriften werden zumindest gelegentlich von einem Elternteil mitgelesen?
Basis: 7,47 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. Elternteil liest Ausgaben mit. Ergebnisse auf jeweiliger Leserbasis. Antworten der Elter.
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) Bl
..“;?z%gw « Médchen

ESIONGIN |~

YuMMi., °POPCORN

JONGER ALS et © EGEL ALTER ALS
4 JAHRe 13 JAHRe
JUNGEN Basis: 7,47 Mio. Gesamt 4-13 Jahre.

FUR JEDE(N) ETWAS DABEI!

POSITIONIERUNG NACH ALTER & GESCHLECHT
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KINDERZEITSCHRIFTEN Disney Lustiges Taschenbuch [, 56
REICHWEITEN Justcicc it N 552
GeOIno I, 05
Donald Duck Sonderheft | 459
Wendy - I 456
Popcom - [, <07
Méadchen I <07
Micky Maus - Magazin - [N 403
GESAMT 6-13 JAHRE =
GEOIno Extra - | 32
LT TITEL Dein Spicge! N 3:0
Disney Die Eiskonigin | EEEEEEE 304
Galileo Genial - I 279
Disney Prinzessin | 27
GEOlinomini | NG 263
Disney Cars - I 202
yuvvi I 200
RO 00 JEEK]
Disney Stke Tierwelt |GGG 156
LEGO Explorer | HNNNENEGEEGEGN 155
Bob der Baumeister |GG 173
Feuerwehmann Sam | 133
Miraculous | NN 111
Paw Patrol | 103
PJ Masks | ©c
Winnie Puuh [ 72
Peppa Pig | 64

Basis: 5,92 Mio. Gesamt 6-13 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder. Reichweiten im Detail im Anhang der Prasentation.
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REICHWEITEN

GESAMT 4-3 JAHRE

22 TITEL

Feuerwehmann Sam _ 179
Bob der Baumeister _ 165
winnie Puuh [ 12+
ceotinomini ||| GG 122

Paw Patrol || 14
PeppaPig |GGG 103
Barbic | (o
Disney Cars _ 88
Disney Prinzessin _ 86
Disney Die Eisksnign || 8
Disney Siite Tierwe!t [ 72
Pokémon [ ©°
Wendy - 59

Micky Maus - Magazin - 35
Donald Duck Sonderheft [ 32
Disney Lustiges Taschenbuch . 22
PJMasks ] 20
Miraculous . 18
Galileo Genial ] 16
Just Kickitt ] 9
LEGO Explorer I 6

Basis: 1,55 Mio. Gesamt 4-5 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Eltern. Reichweiten im Detail im Anhang der Présentation.
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kaee 2. MEDIENNUTZUNG

FAZIT

Medien sind aus dem Alltag von Madchen und Jungen zwischen vier und 13 Jahren nicht mehr wegzudenken. Abhangig vom

jeweiligen Alter nutzen sie regelmaRig ein vielfaltiges Medienrepertoire: Zuschauen, zuhdren, lesen sind fest im Kinderalltag
verankert.

Das lineare Fernsehen ist die wichtigste Quelle fur Bewegtbild bei Kindern: 80% der Kinder sehen Serien, Filme und Videos
mindestens mehrmals pro Woche genau dann, wenn sie gerade im Fernsehen laufen.

YouTube und ahnliche Videoplattformen sind ab neun Jahren relevant, wohingegen die kostenpflichtigen Streamingdienste auch
schon jiingere Kinder erreichen — die hdchste Nutzungsfrequenz aber ebenfalls bei den Alteren erzielen.

Bei Grundschilern besonders beliebt sind Apps oder Mediatheken der Fernsehsender, die zeitversetzt die aus dem TV bekannten
Inhalte anbieten.

Wenn es ums Zuhoren geht, ist Musik der Inhalt, der bei Klein und Grol3 den meisten Zuspruch erhalt.

Spannend wird es in den nachsten Jahren sein, die Entwicklung von Podcasts zu verfolgen. Das junge Medium findet ab neun
Jahren Beachtung.
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FAZIT

Zeitschriften nehmen eine besondere Rolle im Leben der Kids ein. Sie stellen einen analogen Gegenpol zu den schnellen
Erlebniswelten dar, die digitale Medien bieten. Denn zum Gesamtvergnuigen ,Lesen” gehort echtes Blattern dazu.

Gelesen wird sehr viel: 72% aller Kinder lesen Blicher oder Zeitschriften mindestens mehrmals pro Woche von Papier.
Elektronische Endgerate und Lesemedien spielen in keinem Alter eine Rolle.

Gelesen wird sehr intensiv und aufmerksam: 88% lesen/ blattern die Zeitschriften meist vollstandig durch, ebenfalls 88% lesen/
blattern in den Zeitschriften immer mal wieder.

Zeitschriften sind wertvoll und verbinden: 75% bewahren ihre Zeitschriften auf, 78% lesen zusammen mit anderen.

Zeitschriften sind eine super Kombination aus Spafd & Lernen. Sie geniefen ungeteilte Aufmerksamkeit: Wenn Kinder Zeitschriften
lesen, horen oder schauen 77% nebenbei keine anderen Sachen.

Kinderzeitschriften haben eine breite Leserschaft: 4,8 Millionen der Vier- bis 13-Jahrigen lesen mindestens eine der 27
ausgewiesenen Zeitschriften. Dartiber hinaus erreichen diese mindestens auch 5,8 Millionen Elternteile. Dabei lesen Eltern bei
Weitem nicht nur bei den Kleinsten mit. Bei den Zehn- bis 13-Jahrigen liegt der Anteil mitlesender Eltern bei 67%.
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KOMMUNIKATIONSKANALE
KAPITEL 3 & -HPPS

Chatten ist mega, reden noch mehr! Die Relevanz von Kommunikation per App
steigt mit zunehmendem Alter. Dennoch suchen Kinder das personliche Gesprach -
physisch und am Telefon.
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2001 | ARTEN DER KOMMUNIKATION

KINDER SUCHEN
DAS PERSONLICHE

95%

GESPRACH -

PHYSISCH UND AM

TELEFON. I I
l N B

Reden miteinander, Telefonieren, Telefonieren, Chatten, Text- Sprachnachrichten Bilder oder Status Briefe, Postkarten
6-9 JHHRE wenn sie sich sehen ohne sich zu sehen sich dabei sehen nachrichten schreiben schicken posten schreiben

EXS

Fragestellung: Auf welche Arten unterhéltst Du Dich mit Deinen Freunden? Wie ist das beim ... (Abfrage von 7 Items), machst Du das héufig, ab und zu oder gar nicht?
Basis: 5,92 Mio. Gesamt 6-13 Jahre, Haufigkeit: mindestens ab und zu; Antworten der Kinder.
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S DIGITALE KOMMUNIKATION et A | 12
TikTok _ﬂ% -
WENN ES UM Zoom i 2
KOMMUNIKATIONS- & LY R N——
SOCIHL'MEDIH'HPPS Facelime = 20%
GEHT, HAT WHATSAPP e
KLAR DIE NASE VORN. I—
el § -9 JAHRE

10-13 JAHRE
Fragestellung: Du hast gesagt, Du besitzt ein Smartphone oder Tablet oder kannst es mitbenutzen. Welche der folgenden Apps benutzt Du?

Basis: 5,92 Mio. Gesamt 6-13 Jahre. Antworten der Kinder. 31
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FAZIT

* Kinder suchen das personliche Gesprach — physisch und am Telefon: Dass Kinder miteinander reden, wenn sie sich sehen, versteht
sich von selbst. Interessant ist, dass das gesprochene Wort auch am Telefon die Videotelefonie schlagt: 89% telefonieren, ohne sich
zu sehen. 60% telefonieren ,face to face".

Wenn es um digitale Kommunikation und Social Media geht, hat WhatsApp klar die Nase vorn. Ab zehn Jahren steigt auch die
Relevanz anderer Angebote. Bei den Zehn- bis 13-Jahrigen liegt TikTok schon auf dem zweiten Platz, gefolgt von Snapchat, Zoom
und Instagram. Die Sechs- bis Neunjahrigen nutzen — wenn Uberhaupt — WhatsApp.
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KAPITEL 4 GELD & KONSUM

Kinder konsumieren gern und konnen es sich leisten: Sie verfugen insgesamt Uber
3,3 Mrd. Euro pro Jahr. Eltern sind spendabel: In den vergangenen zwolf Monaten
haben sie insgesamt 5,3 Milliarden Euro in ihre Kinder investiert.
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el L consu KINDER VERFUGEN PRO JAHR UBER INSGESAMT
3,3 MILLIARDEN EURO AUS TASCHENGELD UND
GELDGESCHENKEN.

EURO PRO JAHR IM DURCHSCHNITT:

24t €

204 €
152 €
119 €
- l I

Fragestellung: 1. Wie viel Euro ungefahr hast Du im Monat oder in der Woche zum Ausgeben, wenn Du an Taschengeld oder Geldgeschenke von Verwandten/ Bekannten denkst? 2. Wie viel Bargeld in Euro hat das befragte Kind/ der befragte Jugendliche zuletzt ... (Abfrage von 5 Gelegenheiten) geschenkt
bekommen? Basis: 7,47 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. 1. 4- bis 5-Jahrige: Antworten der Eltern. 6- bis 13-Jahrige: Antworten der Kinder. 2. Antworten der Eltern.
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DIE KINDER DURFEN FREI UBER IHR
TASCHENGELD VERFUGEN.

UND DAS TUN SIE!

Das Kind darf sein Taschengeld
in vollem Umfang selbstandig ausgeben.

Ein Grolteil der Sechs- bis 13-Jahrigen gibt
auch mindestens die Halfte seines monatlich
verfugbaren Geldes gleich wieder aus.

6-9 JAHRE
10-13 JAHRE

Fragestellung: 1. Was darf das befragte Kind/ der befragte Jugendliche alles? Abgefragt wurden 14 Bereiche. 2. Kannst Du schatzen, wie viel von Deinem Geld Du in der Woche im Schnitt ausgibst?
Basis: 5,92 Mio. Gesamt 6-13 Jahre. 1. Antworten der Eltern. 2. Antworten der Kinder.
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21 GELD & KoNsuM NASCHKATZEN UND LESERATTEN: WOFUR KINDER
JHR TASCHENGELD AUSGEBEN:

\
%\

38%
35%
29% 28%
h
19% 0,
16%
0 0, 0
l 0% 0% 0% g g%
SuRig- Zeitschriften,  Eis Getranke  Essen Salzige Sticker, Spielzeug, Sammel-  Blicher Geschenke Kleidung, Kosmetik,  Schul-  Spiele fir
keiten  Magazine, unterwegs, Knabber- Sammel-  Spiele figuren Schmuck,  Kérper- sachen  Konsole
Comics Fast Food sachen karten Uhren pflege

Fragestellung: Wofiir gibst Du Dein Geld normalerweise aus? Abgefragt wurden 22 Items.
Basis: 7,47 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. 4- bis 5-Jahrige: Antworten der Eltern. 6- bis 13-Jéhrige: Antworten der Kinder.
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Zeitschriften

Ausflige

Blicher

ELTERN INVESTIEREN Bekleidung, Schuhe
IN IHRE KINDER:

Elektronisches
Spielzeug

9,3 MILLIARDEN

EURO IN DEN LETZTEN
ZWOLF MONATEN.

Schulsachen
(nur Sechs- bis 13-Jahrige)

Klassisches Spielzeug

2-AUSGABEN PRO KIND IN
DEN LETZTEN ZWOLF MONATEN

Fragestellung: Wie viel Euro haben Sie in den letzten 12 Monaten schatzungsweise fir ... (Abfrage von 7 Kriterien bei den Sechs- bis 13-Jahrigen, 6 Kriterien bei den Vier- bis Fiinfjahrigen) fiir das befragte Kind/ den
befragten Jugendlichen ausgegeben? Basis: 7,47 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. Antworten der Eltern.

37
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FUR ELTERN SIND DIE
KINDER MEIST DIE
WICHTIGSTE
INFORMATIONSQUELLE

BEI DER
KAUFENTSCHEIDUNG.

Bekleidung

90%

1%
5%

klassisches Spielzeug

Schuhe

§1%

Lebensmittel
68%

Sportausriistung

13%

elektronische Gerate
63%

4-9 JRHRE
Korperpflege, Kosmetik

6-9 JAHRE
10-13 JAHRE

59%

Fragestellung: Die folgenden Dinge kénnen Sie fiir das befragte Kind/ den befragten Jugendlichen kaufen. Wen fragen Sie hauptséchlich bzw. wo informieren Sie sich, wenn Sie fiir das befragte Kind/ den befragten
Jugendlichen diese Dinge einkaufen wollen? Abgefragt wurden 7 Dinge. Basis: 7,47 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. Antworten der Eltern.

38
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el ENBEWUSSTSEIN KINDER HABEN VIELE MARKENWUNSCHE, DIE
VON DEN ELTERN HAUFIG ERFULLT WERDEN.

61%

50% 46%

Sportschuhe, Sneaker Taschen, Ranzen, Handy/ Smartphone
Rucksécke

Marke wichtig bei ...

Markenwunsch wird meistens
erfillt bei ...

Fragestellung: 1. Ich lese Dir jetzt einige Dinge vor, die Du oder Deine Eltern fiir Dich kaufen kdnnen. Sag mir bitte zu jedem, ob es fiir Dich wichtig ist, eine bestimmte Marke zu bekommen, oder ob es Dir egal ist, welche Marke das ist. 2. Ich nenne lhnen verschiedene Produkte, die Sie fiir das befragte

Kleidung, Anziehsachen

55% 5% 59%

§T% M 4o 50%
I Iu% I I

Spielekonsdlen, tragbare  Schulsachen, Stifte, Fiiler Essenund Trinken
Konsolen

Kind/ den befragten Jugendlichen kaufen konnen. Wenn sich das befragte Kind/ der befragte Jugendliche eine bestimmte Marke von den nachfolgenden Produkten wiinscht, bekommt es/ er diese dann meistens? Abgefragt wurden in beiden Fragestellungen die identischen 8 Kategorien.

Basis: 5,92 Mio. Gesamt 6-13 Jahre. 1. Antworten der Kinder. 2. Antworten der Elter.
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2001 | BESITZWUNSCH

3% 3%
3%

MADCHENWUNSCHE? e w
KLHSS'SCHES SP'EL' = 20%
ZEUG UND DIGITALES

EQUIPMENT.

Gesellschafts-/ ~ Spiele/ Games ~ Smartphone Tablet tragbare Spielekonsole Puppen Puzzle Spielkasten,  Sammelfiguren

Kartenspiele fiir Konsole Konsole Spielsets

Fragestellung: Wiinschst Du Dir einen eigenen/ ein eigenes ... (Abfrage von 14 Gegensténden), auch wenn Du das schon hast?
Basis: 3,63 Mio. Madchen 4-13 Jahre. 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.




C4INDER
(MEDIEN
GINITOR

2001 | BESITZWUNSCH

3% 3%
30%

KONSOLENSP'ELE UND i 1% 26% 26%
DIGITALE DEVICES

STEHEN BEI DEN

JUNGEN GANZ 0BEN

H U F D E R w U N s c H l- I s T E Spiele/ Games  Smartphone Tablet Elektrische Spielkasten, tragbare Spielekonsole  Gesellschafts-,

fiir Konsole Autos, Spielsets Konsole Kartenspiele
Rennbahn,
Fahrzeuge

Fragestellung: Wiinschst Du Dir einen eigenen/ ein eigenes ... (Abfrage von 14 Gegensténden), auch wenn Du das schon hast?
Basis: 3,84 Mio. Jungen 4-13 Jahre. 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.

23%

Bastel-,

Experimentier-
kasten

19%

Sammelfiguren
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FAZIT

Kinder sind milliardenschwer. Taschengeld und Geldgeschenke bescheren ihnen eine enorme Kaufkraft. Sie verfligen Uber insgesamt
3,3 Milliarden Euro pro Jahr.

Uber ihr Taschengeld diirfen Kinder frei verfiigen. 88% der Sechs- bis 13-Jahrigen geben ihr Geld gleich wieder aus — am liebsten fiir
SuRigkeiten und Zeitschriften.

Auch die Eltern sind spendabel, wenn es um ihre Kinder geht. In den vergangenen zwolf Monaten haben sie insgesamt 5,3 Milliarden
Euro investiert, unter anderem in Bekleidung, klassisches und elektronisches Spielzeug und Ausflige.

Was Kinder sich nicht selbst kaufen, kaufen die Eltern fur sie, wobei diese sich ruckversichern, um nichts falsch zu machen: Fur
Eltern sind die Kinder meist die wichtigste Informationsquelle bei der Kaufentscheidung.

Kinder haben viele Winsche. Dabei spielen Markenprodukte eine wichtige Rolle, egal ob Kleidung, Schuhe, Spielzeug oder Handly.
Mindestens die Halfte der Kinder aulert Markenwiinsche, die haufig von den Eltern erfullt werden.
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P FREIZEITVERHALTEN | LT R
ApTEs & THEMENINTERESSEN

In ihrer Freizeit nutzen Kinder alle Moglichkeiten aus: mit Freunden, der Familie,
drinnen und draufen, offline und online. Kinder lieben die Vielfalt und die
Beschaftigung. Das spiegelt sich auch in ihren Themeninteressen wider.
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senamernos | DRAUBEN TOBEN UND SOZIALE KONTAKTE - DRS
FREIZEITREZEPT DER KIDS FUR LEBENSQUALITAT UND BALANCE

18% | DRAUBEN TOBEN*

A A 15% | ZEIT MIT FREUNDEN*

10% AUSRUHEN & CHILLEN

44%  FAMILIENZEIT**
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Top 10

MINDESTENS MEHRMALS PRO WOCHE

KLEINE MADCHEN
MALEN GERN UND

SPIELEN MIT PUPPEN.

GROBE GREIFEN

86%
9% 80%
55% B8%
57% 55
4%
39% £3% 4194 0o 44% " ——
32% 32% 0 34%
’ 7% ’ 30%
17% 19% 21/u 20% 19%
LIEBER ZUM "%
I 1%

Malen, mit Puppen Gesellschafts- im Internet mit Tieren mit Sport treiben mit tragbarer Puzzeln
H 0 E . Zeichnen, spielen Smartphone, spiele spielen surfen beschéftigen, Spielkésten, Konsole

Basteln, Tablet spielen fiittern, pflegen Spielsets spielen
Handarbeiten spielen

4-5 JAHRE 6-9 JAHRE 10-13 JAHRE

Fragestellung: Ich nenne Dir nun ein paar Dinge, die man in seiner Freizeit machen kann. Sage mir bitte zu jedem, ob Du das in Deiner Freizeit so gut wie jeden Tag, mehrmals pro Woche, etwa einmal pro Woche, seltener oder nie machst. Abgefragt wurden 24 Freizeittatigkeiten.
Basis: 3,63 Mio. Madchen 4-13 Jahre. Haufigkeit: mindestens mehrmals pro Woche; 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.
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Top 10

MINDESTENS MEHRMALS PRO WOCHE

ALLE JUNGEN

80%
SPIELEN GERN! B o
c 58% 57%
JE NACH ALTER EHER oy 1 N
40% 39% 0 42% o
37% o ! 949 34% 38% 38%35%32%
MIT SPIELKASTEN
9%
0DER MIT DIGITALEN = O O
mit am Sport treiben im Internet mit Gesellschafts- Malen, mit tragbarer mit Tieren mit einer Spiel-
Spielkasten, Smartphone, surfen Actionfiguren  spiele spielen Zeichnen, Konsole beschéftigen, konsole am
E V I C E s Spielsets Tablet spielen spielen Basteln, spielen fiittern, pflegen Fernseher
Y spielen Handarbeiten spielen

4-5 JAHRE 6-9 JAHRE 10-13 JAHRE

Fragestellung: Ich nenne Dir nun ein paar Dinge, die man in seiner Freizeit machen kann. Sage mir bitte zu jedem, ob Du das in Deiner Freizeit so gut wie jeden Tag, mehrmals pro Woche, etwa einmal pro Woche, seltener oder nie machst. Abgefragt wurden 24 Freizeittatigkeiten.
Basis: 3,84 Mio. Jungen 4-13 Jahre. Haufigkeit: mindestens mehrmals pro Woche; 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.
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INTERESSE AN -

TIEREN, NATUR 6
BEI DEN MADCHEN “l ||I III |I I 1
KEINE FRAGE DES I I C II

H I. T E R s [ Pleree Fantasy, Farlle, Bauemhof ~ Natur, Unwelt  Mode, Styling Urlaub, Dschungel,

Haustiere, Feen Mérchen, Freundschaft Reisen, andere wilde Tiere
Zootiere) Fabelwesen Léander

4-5 JAHRE 6-9 JAHRE 10-13 JAHRE

Fragestellung: Ich nenne Dir nun einige Themenbereiche, die Dich interessieren konnten. Bitte sage mir zu jedem Thema, ob Du daran, wenn auch nur wenig, interessiert bist.. Abgefragt wurden 32 Themen.
Basis: 3,63 Mio. Madchen 4-13 Jahre. 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.
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DIE KLEINSTEN

82% 81%

BEGEISTERN SICH 4 +L
FUR REALE HELDEN.
o WL
ALLEM FUR

67%

54% 36%549%

49%48% t%o'%  50%
35% % 34 38%38%
30% 28%
I I 1% I

Sport, FuRball Autos, Polizei Superhelden Feuerwehr Piraten Agenten, Computer, Ritter Dschungel,
P 0 RT E c H N I K . Rennsport, Detektive Technik wilde Tiere

Motorrader

4-5 JAHRE 6-9 JAHRE 10-13 JAHRE

Fragestellung: Ich nenne Dir nun einige Themenbereiche, die Dich interessieren konnten. Bitte sage mir zu jedem Thema, ob Du daran, wenn auch nur wenig, interessiert bist.. Abgefragt wurden 32 Themen.
Basis: 3,84 Mio. Jungen 4-13 Jahre. 4-5 Jahre: Antworten der Eltern, 6-13 Jahre: Antworten der Kinder.
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THEMENINTERESSEN

FAZIT

Trotz Corona: Toben an der frischen Luft und gemeinsame Zeit mit Freunden stehen bei Kindern mindestens mehrmals pro Woche
an erster Stelle.

Wichtig fur die Balance: Ausruhen & chillen!

Familienzeit ist genauso wertvoll wie YouTube: Knapp die Halfte der Kinder macht mindestens mehrmals in der Woche etwas
zusammen mit der Familie.

Die meisten Madchen lieben Haustiere - ganz egal wie alt sie sind. Ab zehn Jahren bekommt die Tierliebe Konkurrenz durch
Mode- & Styling-Themen.

Kleine Jungen begeistern sich fur reale Helden: Sie sind Fans von Polizei und Feuerwehr. Die GroRen interessieren sich vor allem fur

FuRball & Sport, Computer & Technik. Bei Autos und Rennsport sind sich alle einig, das Interesse am ,heillen Reifen® liegt in allen
Altersklassen auf gleichem Niveau.




=
Vi

(TG & ENCACEMENT

(Umwelt)Bewusstsein entsteht in den Kinderzimmern. Kinder entwickeln schon frih ein
Gespur fur die groRen okologischen und sozialen Fragen. Das Interesse ist grof3 und
auch das Bedurfnis, einen eigenen Beitrag zu einer lebenswerten Welt zu leisten.
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ENGAGEMENT

KINDER NEHMEN
DIE REALITAT
DEUTLICH WAHR

UND ERNST - UND
SIE WOLLEN
MITGESTALTEN.

Ich achte darauf, Mlll richtig zu
trennen.

Ich mache mir Sorgen wegen des
Klimawandels.

Ich finde es wichtig, dass Dinge wie
Kleidung oder Spielzeug wieder-
verwendet/ recycelt werden kdnnen.

Wir kaufen/ verwenden zu Hause Bio-
Produkte.

Ich setze mich flr den Schutz von
Tieren ein.

Ich setze mich flir den Klimaschutz ein
(z. B. bei Aktionen in Schule,
Kindergarten oder Vereinen/ mit Eltern
oder Freunden etc.).

25%

40

36%

46%
6% 56%
o8 33%

49%

4%

1%

1%

Fragestellung: Jetzt geht es noch um das Thema Nachhaltigkeit bzw. Umwelt- und Tierschutz. Treffen die folgenden Aussagen auf Dich zu, auch wenn das nur manchmal zutrifft?
Abgefragt wurden 7 Aussagen. Basis: 5,92 Mio. Gesamt 6-13 Jahre. Antworten der Kinder.

81%

6-3 JRHRE

10-13 JAHRE

51
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IN UMWELTFRAGEN
SIND SELBST DIE
KLEINSTEN WICHTIGE

EINFLUSSQUELLEN
FUR IHRE ELTERN.

Medien

30%

Mein Partner 30%

Meine Kinder
24%
Meine Freunde 7%
6%
. ”
Politiker 5%
%%
I 2%
Meine Eltern 2%
2%
2%
Prominente 1%
2%
| )
Influencer
B %

I 1%
Meine Ambeitskollegen 1%
1%

Fragestellung: Jetzt noch eine Frage zu den Themen Nachhaltigkeit und Umwelt. Wer beeinflusst Ihr Verbraucherverhalten am meisten, wenn es um diese Themen geht?
Abgefragt wurden 9 Einflussquellen. Basis: 7,47 Mio. Gesamt 4-13 Jahre. Antworten der Eltern.

4-5 JAHRE

6-9 JAHRE
10-13 JAHRE

52
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ENGAGEMENT

FAZIT

* Kinder nehmen die Realitat deutlich wahr und ernst: Viele machen sich Sorgen wegen des Klimawandels.
* Kinder blicken in die Zukunft. Besonders Nachhaltigkeit ist ein Thema, das sie bewegt und das sie mitgestalten wollen.

* Eltern hdren auf ihre Kinder. In Nachhaltigkeits- und Umweltfragen haben Kinder Einfluss auf ihre Eltern: Nach Medien und dem
eigenen Partner sind Kinder die wichtigste Einflussquelle fur die Eltern.
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%'?'ITEJ; Grundgesamtheit
2021
Stichprobe
Stichprobenverfahren
Erhebungsmethode

Feldzeit Welle 2021

Methodische Betreuung/
Federflihrendes Institut

Feldinstitute

5,92 Mio. deutschsprachige Kinder im Alter von 6 bis 13 Jahren
1,55 Mio. deutschsprachige Kinder im Alter von 4 bis 5 Jahren

2.046 Doppelinterviews ,6-13 Jahre* (jeweils ein Kind und ein Erziehungsberechtigter)
526 Interviews mit einem Erziehungsberechtigten flr die 4- bis 5-Jahrigen

Quoten-Verfahren
C.APILICAS.L.
16.2. bis 31.3.2021

Immediate GmbH, Bremen

KRAMER Marktforschung GmbH, Minster
forsa marplan Markt- und Mediaforschungsgesellschaft mbH, Frankfurt am Main

KINDER MEDIEN MONITOR 2021 - UNTERSUCHUNGSSTECKBRIEF

Der KINDER MEDIEN MONITOR 2021 ist eine Reichweitenstudie gemall ZAW-Rahmenschema.
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KINDER MEDIEN MONITOR - IHRE ANSPRECHPARTNER

Fabian Wolff

Edeka Verlagsgesellschaft mbH
EDEKA Media GmbH
New-York-Ring 6

22297 Hamburg

Tel.: 040 63 77 50 94
Fabian.Wolff@edeka.de
www.edeka.de

+

Frauke Baer

Gruner + Jahr GmbH
Ad Alliance GmbH
Am Baumwall 11
20459 Hamburg

Tel.: 040-28 66 86 42 32
frauke.baer@ad-alliance.de
www.guj.de
www.ad-alliance.de

3 Fawr

Steffen Volkmer (PR)
Panini Verlags GmbH
SchloRstralBe 76
70176 Stuttgart

Tel.: 0711-94 76 88 24
steffen.volkmer@panini.de
www.panini.de

llona Wolf (Media)
Blaufeuer
Verlagsvertretungen GmbH
Bahrenfelder Steindamm 72
22761 Hamburg

Tel.: 040-226 34 49 25
i.wolf@blaufeuer.com
www.blaufeuer.com

EGMONT
Ehapa Media

Dirk Eggert

Egmont Ehapa Media GmbH
Egmont MediaSolutions

Alte JakobstralRe 83

10179 Berlin

Tel.: 030-24 00 81 16
d.eggert@egmont.de
egmont-mediasolutions.de
egmont.de

SUPER RTL

Sebastian Verflrth

SUPER RTL

Fernsehen GmbH & Co. KG
Picassoplatz 1

50679 Koln

Tel.: 0221-45 65 13 32
sebastian.verfuerth@superrtl.de
unternehmen.superrtl.de
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REICHWEITEN
DER AUSGEWIESENEN ZEITSCHRIFTEN IM DETAIL
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GINITOR Disney Lustiges Taschenbuch | 556
REICHWEITE Just Kickit! I 552
GEOino | 05
Donald Duck Sonderhett - | /50
Wency I 55
Popcom | <07
Madchen I <07
Micky Maus - Magazin | /03

Bartic | ::5
GESHMT 6'13 JHHRE GEOINo Exta - | >:2
Dein Spicge! GG ::0

LT TITEL Dy Di Esirin I <0

Galieo Genial [N °7°
Disney Prinzessin | NN
Geolinomini | NG G
Disney Cars | NN 02
yuvvi N 200
Pokemon - I 103
Disney SiRe Tierwe!t | NN 136
LEGO Explorer | c5
Bob der Baumeister | N 173
Feuerwehmann Sam | 133
Miraculous | M 11
Paw Patrol | NN 103
PJMasks [ ©6
Winnie Puuh [N 72
PeppaPig I 64

Basis: 5,92 Mio. Gesamt 6-13 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.




C4INDER
(MEDIEN
GIINITOR

REICHWEITE

MADCHEN 6-13 JAHRE

27 TITEL

Wendy

Madchen

Barbie

Popoom

Disney Die Eiskdnigin
Disney Prinzessin
GEOlino

Disney Lustiges Taschenbuch
Dein Spiegel

GEQIlino mini

YUMMI

Disney SuRe Tierwelt
GEOQlino Extra

Donald Duck Sonderheft
Galileo Genial
Miraculous

Micky Maus - Magazin
Peppa Pig

Winnie Puuh
Pokémon

Paw Patrol

Just Kick-it!

Disney Cars

PJ Masks

Bob der Baumeister
LEGO Explorer
Feuerwehmann Sam

N />
—_— T
I 326
I 52
I 257
I 5
—_— B

I (o
I, 166
I 156
I, 152
I 5
I 45
I (3
I

I

I ©5

. 52

B 45

H 30

B 25

B 15

[ RE

Is

I3

Is

17

Basis: 2,88 Mio. Madchen 6-13 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.
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[4INDER
(JEDIEN
GINITOR Just Kick it |, 557

REICHWEITE Disney Lustiges Taschenbuch | NN i
Micky Maus - Magazin - | ::c
Donald Duck Sonderheft |, ¢
GeOlno I 255
Galileo Genial |GGG 05
Disney Cars [N 13°
GEOIino Extra | 157
LEGO Explorer | 77
JUNGEN 6-13 JHHRE Bob der Baumeister | 165
Dein Spiege! |GGG 164
Pokémon |G 63
Feuerwehmann Sam | 126
GEOIlinomini | NN 107
PJMasks [ 57
Popcom | 54
Paw Patrol | 77
yuvvi [ 47

Disney SiRe Tierwelt [l 35
Miraculous [ 34
Winnie Puuh [l 27
Wendy Wl 13
PeppaPig ] 12
Barbie J| 9
Disney Die Eiskonigin ] 8
Disney Prinzessin || 7
Madchen | 5

27 TITEL

Basis: 3,04 Mio. Jungen 6-13 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.




C4INDER
(MEDIEN
GINITOR

REICHWEITE

GESAMT 10-13 JAHRE

27 TITEL

Popoom

Madchen

Just Kick-it!

Disney Lustiges Taschenbuch
GEOlino

Dein Spiegel

Donald Duck Sonderheft
GEOQlino Extra

Wendy

YUMMI

Galileo Genial

Micky Maus - Magazin
GEQIlino mini

LEGO Explorer
Pokémon

Barbie

Disney Die Eiskdnigin
Disney Prinzessin
Disney Cars

Disney SuRe Tierwelt
Bob der Baumeister
Feuerwehmann Sam
Miraculous

Paw Patrol

PJ Masks

Peppa Pig

Winnie Puuh

I 369
I 368
I, 357
I, 350
I, 257
I, 234
I 245
I, 216
I, 202

I 168
I (0
I, 15
I, 106
I s
I 0
___BE
&

I s

. 5

B 4

Bl

M 2

M 2

m 4

i

Is

I6

Basis: 2,96 Mio. Gesamt 10-13 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.

60



C4INDER
(MEDIEN
GINITOR

REICHWEITE

MADCHEN 10-13 JAHRE

27 TITEL

Madchen

Popoom

Wendy

Dein Spiegel
GEOlino

YUMMI

Disney Lustiges Taschenbuch
GEOQlino Extra

Donald Duck Sonderheft
Barbie

Disney Die Eiskdnigin
GEQIlino mini

Disney Prinzessin
Galileo Genial

Disney SuRe Tierwelt
Micky Maus - Magazin
Miraculous

Pokémon

Just Kick-it!

Disney Cars

Winnie Puuh

Peppa Pig

Bob der Baumeister
LEGO Explorer

Paw Patrol

PJ Masks

I, 363
I, 290
I, 194
I 143
I 133
I 27
K
I <0
I s

I 7

I

B 54

I 4

B 41

B 3

[ EE

| EE

Bo

ls

ls

| 4

| 3

| 3

| 1

| 1

| 1

Basis: 1,44 Mio. Madchen 10-13 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.
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C4INDER
(MEDIEN
GINITOR

REICHWEITE

JUNGEN 10-13 JAHRE

27 TITEL

Just Kick-it!

Disney Lustiges Taschenbuch
Donald Duck Sonderheft
GEOlino

Dein Spiegel
GEOQlino Extra

Micky Maus - Magazin
Galileo Genial

LEGO Explorer
Popoom

Pokémon

GEQIlino mini

Disney Cars

YUMMI

Bob der Baumeister
Feuerwehmann Sam
Paw Patrol

Disney SuRe Tierwelt
Miraculous

PJ Masks

Wendy

Barbie

Disney Prinzessin
Disney Die Eiskdnigin
Madchen

Peppa Pig

Winnie Puuh

I, 350
I 257

I 159
I 154
I 141
I 127
I 23
I 110
I 52
g
I
I 52
B 45

Bl 41

Bl 35

M 2

m 3

i o

o

Is

Is

I3

I 5

| 4

| 4

| 3

| 2

Basis: 1,52 Mio. Jungen 10-13 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.
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C4INDER
(JEDIEN
GINITOR

REICHWEITE

GESAMT 6-3 JAHRE

27 TITEL

Barbie I 260
Wency I 254
Micky Maus - Magazin ISy 258
Disney Die Eiskonigin [y 236
Disney Prinzessin I 217
Donald Duck Sonderheft [y 214
GEOlino I 208
Disney Lustiges Taschenbuch [ 206
Just Kickit! [ 196
GEOlinomini I 157
Disney Cars [y 150
Disney StiRe Tierwelt T 145
Bob der Baumeister T 135
Galileo Genial [T 119
GEOlino Extra I 116
Pokémon [ 113
Feuerwehmann Sam I 108
LEGO Explorer [ 101
Miraculous [T 89
Paw Patrol [ 88
PJMasks [N 86
Winnie Puuh T 66
PeppaPig [ 58
Dein Spiegel T 46
Madchen [ 39
Popoom 0 39
YUMMI T 31

Basis: 2,96 Mio. Gesamt 6-9 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.
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C4INDER
(JEDIEN
GINITOR

REICHWEITE

MADCHEN 6-9 JAHRE

27 TITEL

Barbie I 259
Wendy [ 240
Disney Die Eiskonigin [y 233
Disney Prinzessin [y 215
Disney StRe Tierwelt T 120
GEOIno N 107
GEOlino mini [ 102

Miraculous [ 64
Donald Duck Sonderheft [T 57

Disney Lustiges Taschenbuch [0 56

GEOlino Extra I 55
PeppaPig [ 49
Galileo Genial [T 43
Winnie Puuh [ 41
Madchen [ 39
Micky Maus - Magazin [0 37
Popcom 0 33
YUMMI I 25
Paw Patrol [ 24
Dein Spiegel [ 22
Pokémon [ 21
Just Kick-it! 1 8
PJMasks § 7
Disney Cars || 6
LEGO Explorer [ 6
Feuerwehmann Sam [ 6
Bob der Baumeister | 5

Basis: 1,44 Mio. Madchen 6-9 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.
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C4INDER
(JEDIEN
GINITOR

REICHWEITE

JUNGEN 6-9 JAHRE

27 TITEL

Micky Maus - Magazin
Just Kick-it!

Donald Duck Sonderheft
Disney Lustiges Taschenbuch
Disney Cars

Bob der Baumeister
Feuerwehmann Sam
GEOlino

LEGO Explorer
Pokémon

PJ Masks

Galileo Genial

Paw Patrol

GEOQlino Extra
GEQIlino mini

Disney SuRe Tierwelt
Miraculous

Winnie Puuh

Dein Spiegel

Peppa Pig

YUMMI

Popoom

Wendy

Disney Die Eiskdnigin
Disney Prinzessin

Barbie

Madchen

I 215
I e

I ey
I 150
I 144
I 10
I 102
I 1o
I o4
92
D RE
T e
T 64
T e
55

2

25

25

23

0o

16

e

|5

13

| 2

1

1

Basis: 1,52 Mio. Jungen 6-9 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Kinder.
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C4INDER
(MEDIEN
GINITOR

REICHWEITE

GESAMT 4-3 JAHRE

22 TITEL

Feuerwehmann Sam _ 179
Bob der Baumeister _ 165
winnie Puuh || 12+
ceolinomini || NG 2
Paw Patrol | 14
Peppa Pig |G 103

Barbic | 1o
Disney Cars _ 88
Disney Prinzessin _ 86
Disney Die Eisksnign || I &1
Disney Siite Tierwe!t [ 72
Pokémon | ©°
Wendy - 59

Micky Maus - Magazin - 35
Donald Duck Sonderheft [ 32
Disney L ustiges Taschenbuch . 22
PJMasks [ 20
Miraculous . 18
Galileo Genial [Jj 16
Just Kick-itt ] 9
LEGO Explorer I 6

Basis: 1,55 Mio. Gesamt 4-5 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Eltern.
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C4INDER
(MEDIEN
GINITOR

REICHWEITE

MADCHEN 4-5 JAHRE

22 TITEL

Barbie

Peppa Pig

Disney Prinzessin
Disney Die Eiskdnigin
GEQIlino mini

Winnie Puuh
Wendy

Disney SuRe Tierwelt
Paw Patrol
Micky Maus - Magazin
Pokémon
Donald Duck Sonderheft
Feuerwehmann Sam
Disney Cars
Bob der Baumeister I 7
Disney L ustiges Taschenbuch I 6
Miraculous I 6

PJMasks | 2

Galileo Genial | 1

Just Kickeit! \ 1

Basis: 0,76 Mio. Madchen 4-5 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Eltern.
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C4INDER
(MEDIEN
GINITOR

REICHWEITE

JUNGEN 4-3 JAHRE

22 TITEL

Feuerwehmann Sam _ 171
Bob der Baumeister _ 158
Paw Patrol _ 90
Disney Cars _ 81
winnie Puuh [ 66
ceotinomini [ 62
Pokémon - 53

Disney Siite Tierwelt [JJj 28
PJMasks [ 19
Micky Maus - Magazin . 19
Peppa Pig . 18
Donald Duck Sonderheft . 17
Disney L ustiges Taschenbuch . 16
Galileo Genial [ 14
Miraculous I 12
Just Kick-it! [ 8
Wendy I 6
LEGO Explorer | 5
Disney Die Eiskénign | 4
Barbie | 2

Disney Prinzessin ‘ 1

Basis: 0,80 Mio. Jungen 4-5 Jahre. Angaben in Tsd. Antworten der Elter.
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